MurieL AMARAL & Craubpio FitHo
UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA (UNESP/ BAURU)

O CORPO MASCULINO EM PUBLICACOES
HOMOEROTICAS: REPRESENTACOES
DE PRAZER E FELICIDADE

1. INTRODUCAO'

Os conceitos de felicidade tém integrado significacdes relacionadas
com sentido de coletividade para a pratica do bem, a reproducao e acom-
panhamento dos preceitos cristaos e até mesmo a reconsideracdo subjeti-
vada e individualizada daquilo que pode ser felicidade. Dessa forma, a feli-
cidade sempre esteve atrelada as referéncias culturais dos cédigos morais
de cada momento histérico. Atualmente, como se articulam os sinais para
o entendimento da felicidade? Muito embora a resposta dessa pergunta
traga a tona considerag¢des de cunho intimo, algumas considera¢des dia-
logam com os prazeres oferecidos pelo consumo, seja de bens materiais
ou simbdlicos. Alids, a felicidade se tornou uma obrigacdo inexoravel na
atualidade, uma ditadura outorgada na conduta contemporanea, um movi-
mento orquestrado para a realizagdo dos prazeres para oferecer um sentido
a mais ao cotidiano que a vida magante e fatigante insiste em roubar dos
individuos. Musica, moda, cinema e publicidade s3o alguns dos elementos
que evidenciam a promocdo da felicidade em nome do prazer.

Tendo como pano de fundo a dissertagdo de mestrado de Muriel E.P.
Amaral, sob a orientagdo de Claudio Bertolli Filho, que investigou a repre-
sentagdo do corpo masculino em fotografias de veiculos de comunicagao
homoerdéticos, na perspectiva do jornal Lampido da Esquina e da revista
Junior, neste texto pretende-se entender a relag3o de prazer e felicidade nas
representacdes dos corpos masculinos e perceber que houve um desloca-
mento de significagdo dos corpos nessas publica¢gdes. No movimento de
retirar da marginalizac3o social a condicdo em que muitos homossexuais

' Um outro trabalho semelhante a esse foi publicado pelo autor Muriel Emidio P. do Amaral no Il
Congresso Mundial de Comunicagao Ibero-americana, realizado em abril de 2013, em Braga, Portugal
(Amaral, 2014).
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se encontravam no final dos anos de 1970 no Brasil, o corpo era represen-
tado no jornal como sendo uma ferramenta de alta carga ideolégica e que
também prezava pelo reconhecimento dos homossexuais enquanto cida-
d3os. Alids, aimprensa voltada a esse publico tinha carater mais combativo
e de forte engajamento social, como era a proposta editorial do Lampido da
Esquina. Todavia, com as transformacdes sociais, a cultura vigente reconfi-
gurou as representacdes do corpo, tornando-o um objeto imaginario, um
referencial sensorial para o prazer e, consequentemente, a felicidade, como
sugere a representagao proposta pela revista Junior.

2. CORPO E CULTURA

Mais que uma carcaga organica, o corpo se torna um discurso inaca-
bado justamente pela capacidade de ser ressignificado pelas contingéncias
culturais com as quais consegue dialogar. Essas mudancas n3o ocorrem
apenas no dmbito das considerac¢des individuais, mas também se infiltram
pela ordem social que é originada pelas extensdes das a¢cdes do homem
que passam a assumir uma condicdo de lei, segundo Le Breton (2006),
nao enquanto algo outorgado e imposto de modo arbitrario, mas enquanto
uma forga de representacdo. Ou seja, o corpo se torna uma representacao,
nao de modo pragmatico, mas de forma simbélica que consolida uma ma-
nifestagdo de identidade.

Dessa forma, como se estabelece a relagdo entre cultura e corpo? Pri-
meiramente, ha a necessidade de pontuar a cultura como sendo um proces-
so de carater simbdlico estabelecido pelo préprio ser humano em sociedade
como sendo essencialmente semidtico, uma relacdo de producdo de sen-
tido e de significagdo. Para C. Geertz (1978, p. 15), j4 que a cultura é cons-
truida por relagdes simbélicas, ndo pode ser considerada como sendo uma
ciéncia experimental em busca de fundamentos absolutos, mas enquanto
uma ciéncia interpretativa que procura significados. Desse modo, as repre-
sentacdes de cultura ndo sdo estabelecidas de modo pragmatico, mas sao
constituidas por consideracdes éticas e morais, bem como pelo reconheci-
mento das subjetividades de grupos e atores sociais. Para esse trabalho, a
significacdo da cultura contemporinea se edifica nas reflexdes apresentadas
por Lipovestsky e Serroy (2011). Os autores se posicionaram para conferir
os valores daquilo que chamaram de cultura-mundo, uma representacao
cultural que se solidifica basicamente em trés eixos: consumo, tecnologia e
individualismo. Perdem-se as no¢des de coletividade em nome das relacdes
estipuladas pela ordem tecnocapitalista, como sublinham os autores:
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Cultura-mundo significa o fim da heterogeneidade tra-
dicional da esfera cultural e a universalizaggo da cultura
mercantil, apoderando-se das esferas da vida social, dos
modos de existéncia, da quase totalidade das atividades
humanas. Com a cultura-mundo dissemina-se em todo o
globo a cultura da tecnociéncia, do mercado, do individuo,
das midias, do consumo (...) impde-se a cultura ampliada
do capitalismo, do individualismo e da tecnociéncia, uma
cultura globalitdria que estrutura de maneira radicalmen-
te nova a relagdo homem consigo e com o mundo. Uma
cultura-mundo que n3o reflete o mundo, mas o constitui,
o engendra, o modela, o faz evoluir, e isso de maneira pla-
netaria (Lipovestky & Serroy, 2011, pp. 9-11).

Esse posicionamento oferece condi¢cdes para perceber a consolida-
cdo capitalista no modo de vida em sociedade contemporineo e oferece
um alerta acerca do esvaziamento de outras perspectivas que nao dialogam
com as forcas do capital e da tecnociéncia. O compartilhamento desses
cédigos de conduta oferece noc¢des de pertencimento e acolhimento social
e os discursos que n3o se propdem a estabelecer essa ponte sdo condicio-
nados fora dessa cultura, sdo excluidos.

Essas consideragbes serdo importantes para compreender o corpo e
as relacdes culturais. Lucia Santaella (2004) considera o corpo como sin-
toma da cultura. A autora propde um didlogo com a Psicanélise ao esta-
belecer que o sintoma é uma linguagem que surge na forma de signos
que podem ser descodificados. A leitura desses sinais é o resultado das
relagdes de gozo e recalque, ou seja, daquilo que proporciona prazer e dor.
Assim, Santaella (2004) classifica o corpo sendo imagindrio, simbdlico e
real. Para o corpo imagindrio, “hd o gozo desenfreado, sem limites e sem
balizas; ha a considerac¢do apenas do ‘eu’, anulando a presenca do ‘outro™
(p- 144); o corpo simbdlico é quando “surgem a linguagem e a cultura, uma
proposta de significagdo dos sentidos do corpo” (p. 145). Esses elementos
se tornam importantes quanto a praticas do prazer, pois oferecem condi-
cdes de percep¢do do “outro” nos modos de viver. H4 também o corpo
real, representacao em que ele obtém prazer pelas préprias capacidades
“fisico-fisioldgicas, sua instincia que atravessa e medeia o préprio corpo
enquanto uma condigdo biolégica, mas também subjetivada por conta das
relagdes culturais que sdo estabelecidas pelo homem” (p. 47).

Nessa perspectiva, a autora conclui que “o corpo como sintoma da
cultura aponta, em nossos dias, para uma perda social das balizas do gozo”
(Santaella, 2004, p.151), imperando as relagdes narcisicas. Essas representa-
¢des sao mais visiveis quando o assunto sdo as representacdes mididticas.
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Dentro das praticas midiaticas, o corpo se torna um signo de prazer e gozo,
a sua representacdo raramente n3o se altera, permanecendo impdvida, além
de ser uma simbologia de “sucesso”, “vitéria” e “realizagdo”. Sobre a quali-
dade do corpo no quadro das midias, Santaella sublinha a necessidade de re-
fletir sobre esses cédigos: “Ora, nas midias, aquilo que d4 suporte as ilusdes
do ‘eu’ s3o, sobretudo, as imagens do corpo, o corpo reificado, fetichizado,
modelizado como ideal a ser atingido em consonéncia com o cumprimento
da promessa de uma felicidade sem méculas” (Santaella, 2004, pp. 125-126).

Além da atualidade, a valorizagao do corpo esteve presente em va-
rios momentos da histéria. Na idade Média, o discurso religioso pregava a
preservacdo do corpo como sendo um canal de contato com a divindade.
Na Idade Moderna, as préticas de exercicio fisico, alimentacdo balanceada
e preocupagdo com saude e higiene eram alguns dos modos de cuidados
de si e que deveriam se tornar habitos coletivizados. Essa valorizagdo do
corpo, conforme refere Courtine, integra:

(-..) uma crenga, com acentos religiosos e proselitistas, de
que uma metamorfose corporal é possivel; a idéia de que
a salvagdo individual e a regeneracio da nagio dependem
simultaneamente dessa metamorfose; uma rejeicdo a ins-
tituicdo médica, acentuada pela vontade de se responsabi-
lizar pela satide do préprio corpo; e enfim um senso agudo
do comércio, que percebeu, desde cedo, que o corpo é um
mercado. E sobre o fundo desta genealogia religido-sau-
de-comércio que se inscreve sempre a racionalidade das
praticas contempordneas do corpo americano (Courtine,
2005, p.89).

Com isso, o corpo se torna um capital que é apropriado pelas formas
de comunicagdo de massa como um fetiche a ser alcangado. Christian Fer-
rer (2010) considera o quanto os veiculos de comunicagao se esmeram em
oferecer um produto espetacular, cujas fronteiras entre as representacgdes
de imaginacao e verdade s3o borradas para o consumo de sensagdes apo-
tedticas e prazerosas, objetivando a felicidade obrigatéria, alcangavel e uni-
versalizante. E pertinente compreender como esses cédigos se tornaram
fundamentais na contemporaneidade.

3. PRAZERES E FELICIDADE: RELACOES SENSORIAIS E DE CONSUMO

O prazer e a felicidade se tornaram cédigos morais imperativos nas
praticas contemporaneas. O sofrimento e dor podem estremecer os signos
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de prazer, no sentido de ocasionar o mal-estar, e ndo apresentar sentido a
condic¢do de existéncia, e o corpo tem uma funcio primordial nessa rela-
¢do, tal como diz Birman:

A obtencdo do prazer e a evitagdo do desprazer passaram
a ser critérios distintivos para que o individuo pudesse
atingir o estado supremo de estar feliz. Para isso, no en-
tanto, o registro da alma passou a ser regulado pelo do
corpo, na perda de autonomia daquele que se processou
com a secularizagdo do mundo ético (Birman, 2010, p. 31).

Assim, s3o trazidos a tona os valores de satisfacdo individual e hedo-
nistas e as representagdes narcisicas. A imagem do corpo concebido den-
tro do discurso mididtico contribui consideravelmente para a consolidagao
dessa significacdo. A representagao desse corpo propde condi¢des de “sau-
de” e “bem-estar” no movimento de apresenté-lo torneado em musculos
firmes, livres das gorduras, rugas, estrias ou quaisquer marcas que possam
denunciar a decrepitude do tempo. Esses signos, quando estampados no
corpo, podem ser interpretados como descaso ou desleixo, uma condicao
aterrorizante:

As marcas da cultura atual potencializam o olhar sobre o
corpo e sobre a ditadura da “boa forma”. Como exercicio
empirico da tentativa de adentrar, de modo critico, a cul-
tura do consumo, do corpo no contemporaneo demonstra
sua forca material, uma vez que a pedagogia dessa “boa
forma” se encontra em alta no mercado de bens e de ser-
vigos. (...) A sociedade, cada vez mais, interessa-se pelas
media¢des que contemplam o consumo exacerbado da
preparacdo do corpo na tentativa de retardar o envelheci-
mento (Garcia, 2005, p.23).

Dessa forma, a felicidade e o prazer caminham lado a lado no espaco
social e nas representac¢des das praticas sociais em nome das referéncias
da satisfagdo e contemplagdo dos valores fugazes. Além disso, a relagdo
capitalista também serve de subsidio para a consolida¢ao dos modos de
prazer e felicidade.

O prazer e felicidade também fizeram parte do pensamento de Han-
nah Arendt (1983) ao estabelecer uma relagdo entre a producdo capitalista
e as formas de trabalho para a obtenc3o da felicidade. De acordo com a au-
tora, a intervencgdo do capitalismo industrial como forma de produgao ori-
ginou uma nova identidade do homem: a passagem do homo faber, aquele
que fabrica produtos durdveis e resistentes ao tempo, da espaco para a
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invasdo do animal laborans, uma representagdo de um produtor de objetos
que precisam ser consumidos o mais rdpido possivel. Além disso, a pro-
dugdo do animal laborans é algo para manter o sistema vigente do capital.
A despeito das suas condi¢des humanas estarem atreladas as atividades
de producdo, o que diferencia uma da outra é justamente a condic3o e a
forma de conceber a producdo realizada. Consumir, comprar, usufruir se
tornaram sinénimos de felicidade na concepcdo critica de Arendt, dai o
posicionamento dela sobre essa concep¢do. A autora critica a condigdo em
que a felicidade se encontra, no mundo capitalista, como algo mensuravel,
quantitativo e materializado. Ter acesso ao consumo afasta as intempéries
que a miséria e a dor podem causar. Com a consolidac3o da sociedade de
massa, o capitalismo se estabeleceu como forma de producio e a finali-
dade dos objetos se deslocou para a capacidade senséria. Ou seja, a utili-
dade do produto, fruto do trabalho realizado, ndo tem muita importancia;
o que ¢ relevante é o prazer que esse produto pode proporcionar e ndo,
necessariamente, a sua finalidade. Além do prazer que o consumo oferece,
ha paralelamente a necessidade de aniquilar a dor e do sofrimento para a
instalacdo do prazer e, consequentemente, da felicidade. Arendt considera
a felicidade como sendo:

(--.) tudo o que ajuda a estimular a produtividade e alivia
a dor e o esforco torna-se util. Em outras palavras, o cri-
tério final de avaliagdo ndo ¢é de forma alguma a utilidade
e o uso, mas a “felicidade”, isto é, a quantidade de dor
e prazer experimentada na produ¢do ou no consumo das
coisas. (...) A “felicidade” de Bentham, a soma total dos
prazeres menos as dores, e tanto um sentido interior que
sente sensacdes e permanece alheio aos objetos do mun-
do quanto a consciéncia cartesiana, consciente de sua pré-
pria atividade (Arendt, 1983, p. 322).

Além de ser uma referéncia que pode ser mensurdvel e materializada
em equacdes de dor e prazer, a felicidade se torna um cédigo moral con-
temporaneo. Birman (2010) considera a felicidade como sendo um discur-
so tirdnico e absoluto:

Numa sociedade supostamente democrdtica, que trans-
formou a igualdade num de seus ideais primordiais e num
dos alicerces da cidadania, a aspiragdo a felicidade passou
a ser pleiteada como algo de direito. Com efeito, mesmo
que seja de ordem formal e ndo necessariamente real, deli-
neado que foi como possibilidade outorgada a todo e qual-
quer cidad3do, o que quer dizer que possa ser igualmente
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exercido por todos, no real da cena social, de maneira am-
pla, geral e irrestrita (Birman, 2010, p. 28).

Parecendo sinénimos, prazer e felicidade ndo podem ser tratados
dessa forma, mesmo sendo elementos que se articulam mutuamente para
se validarem enquanto uma relagdo de significacdo. O conceito de prazer
serd entendido como sendo o estado de satisfacio em que o individuo
se encontra, o que n3o quer dizer, obrigatoriamente, que essa condigado
de satisfagdo se encontra fixada em algum ponto. Muito pelo contrario. O
prazer pode ser alargado conforme a incorporagdo de novas sensagdes de
satisfagdo ao repertério do individuo. Desse modo, compreender o prazer
como o alcance da felicidade pode se tornar uma relagdo infindavel, uma
vez que a satisfacdo se torna uma quimera e a felicidade um cédigo moral.

Referente a qualidade, os prazeres podem ser considerados como
sensoriais, motores, sentimentais ou intelectuais, variando de acordo com
a representacao e modos de percepcao. Do ponto de vista da intensidade,
Costa considera os prazeres como sendo extaticos ou mitigados, sendo os
primeiros efémeros, “dura exatamente o tempo entre o inicio e o fim de um
processo de excitagdo crescente” (Costa, 2005, p. 91), e os segundos mais
duradouros e se estabelecem por longo tempo em estado de excitagdo es-
tével. Ele considera como prazer extético as sensagdes de substdncias psi-
coativas, experiéncias miticas ou atividades que requerem excitabilidade
ou condicionam o sujeito a situacdes extremistas de perigo. |4 exemplos
dos prazeres mitigados sdo as propostas de atividades ltdicas, a fruicdo de
obras artisticas e cientificas e a beatitude com emoc¢des de ordem espiri-
tual, moral e civica, por exemplo.

Ainda na esteira do pensamento de Costa, devido a fluidez da prépria
condi¢do do gozo extdtico em ser representado por sensacdes efémeras,
o individuo se coloca em dependéncia do objeto de estimulo, uma sen-
sacdo de felicidade que se consome no mesmo momento que o objeto é
esvaecido, criando a necessidade constante de estimulo para e no corpo.
O autor faz uma metafora quanto ao lema moderno proferido por Descar-
tes “Penso, logo existo” para “Sinto, logo sou”, oferecendo condi¢des para
acreditar que o corpo estimulado e apropriado de prazer é uma condic¢do de
pertencimento social. O corpo se tornou o canal adequado para estabelecer
as condigdes de prazer e satisfagdo. Mesmo sendo superficial reconhecer
a preferéncia pelos prazeres extaticos, ha uma moral na atualidade que re-
conhece os valores dos conceitos de felicidade e prazer por manifestacdes
sensoriais extdticas como sendo manifestacdes mitigadas, deslocando va-
lores e atribui¢Ges para os mecanismos de prazer e promovendo a moral
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e uma cultura das sensacgdes. Para o autor, a condi¢do somatica da cultura
promoveu uma revolu¢do na percepgdo da corporiedade fisica. A dignida-
de do ser humano que anteriormente a essa mudanca se enquadrava nos
préprios valores e sentimentos, passou por deslocamentos e, atualmente,
se encontra no corpo. Esse, por sua vez, se encontra enquanto uma pratica
ética de estar em consonancia com a saude, beleza, bem-estar, atingida
pela capacidade de autogovernancga, controle e disciplina.

A necessidade de estimular os sentidos faz dos meios de comunica-
cdo instrumentos para o desenvolvimento da qualidade senséria enquanto
modos de representacgio da Sociedade do Espetaculo, um conceitos desen-
volvido por Guy Debord. A cldssica obra homénima discorre sobre a valo-
rizagdo dos estimulos sensoriais a que os individuos estdo submetidos,
principalmente ao que se refere as mensagens da comunicagdo de massa,
em nome de prazeres extaticos, almejando a felicidade, oferecendo uma
nova ética de compreender as relacdes e duragdo dos prazeres. A obra de
Debord também faz reflexdes sobre outros paradigmas como as questdes
de ordem emocional, intelectual, moral, politico, artistico ou espiritual. As
imagens e os discursos nas praticas midiaticas sao articulados e propostos
dentro de uma ordem social em que s3o difundidos em sintonia com a
promocdo do espetaculo. O espetdculo ndo se resume apenas em apresen-
tar um corpo esculpido em musculos e longe do alcance das mazelas do
tempo, mas também integra cédigos que simbolizam representa¢des de
sucesso, vitoria e visibilidade social. Os meios de comunicagdo se tornam
canais para a constituicdo dessas representagdes, mimetizando as repre-
sentacdes que s3o midiatizadas com as condi¢des do real, tornando aque-
las como referéncias de verdade.

Os processos de midiatizagdo sdo assuntos abordados por vérios
teéricos da comunicagdo. Muniz Sodré (2006) acredita que a midia esta-
belece uma outra forma de bios? na contemporaneidade, o chamado bios
midiatico. Permanece o objetivo da ética como uma pratica simbdlica e
subjetiva para a regulacdo das identidades coletivas e individuais. Toda-
via hd a interferéncia da tecnologia e das rela¢des de poder no cendrio de
composicao desse cendrio cultural. Sodré ndo interpreta a midiatizagao ex-
clusivamente como um processo técnico, mas aliado aos sintomas de cul-
tura: “(...) a sociedade contemporanea (dita ‘pds-industrial’) rege-se pela
midiatizagdo, quer dizer, pela tendéncia a ‘virtualizagao’ ou telerrealizagao

2 Muniz Sodré se apropria dos conceitos de bios apresentados pelo fil6sofo Aristételes que afirma que
ha trés formas de existéncia humana (bios) na Pélis: bios theoretikos (vida contemplativa), bios politikos
(vida politica) e bios apolaustikos (vida prazerosa) (Sodré, 2006, pp. 19-32).
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das relagdes humanas, presente na articulagdo do multiplo funcionamen-
to institucional e de determinadas pautas individuais de conduta com as
tecnologias da comunicagao” (Sodré, 2002, p. 21). O autor considera, tam-
bém, a midiatizagdo como uma relagdo simbélica para a representacio da
cultura. Assim, a midiatizagdo é:

(--.) uma ordem de media¢des socialmente realizadas - um
tipo particular de interagdo, portanto, a que poderiamos
chamar de tecnomediag¢des - caracterizadas por uma es-
pécie de prétese tecnoldgica e mercadolégica da realidade
sensivel, denominada medium. Trata-se de um dispositivo
cultural historicamente emergente no momento em que o
processo da comunicagdo é técnica e mercadologicamen-
te redefinido pela informacdo, isto é, por um produto a
servico da lei estrutural do valor, também conhecida como
capital (Sodré, 2006, pp. 20-21).

Pelas reflexdes do autor, conclui-se que a midiatizag¢do se tornou um
comportamento contemporaneo, um modo de entendimento de produgao
e reproducdo de valores, pautando os modos de articulagdo no espago so-
cial pela mediac¢do dos discursos midiaticos. Assim, o bios midiatico, pro-
posto por Sodré, também se torna uma moral nas praticas da imprensa
homoerdética brasileira, com a intencdo de promover prazeres e felicidades.
Nas palavras de G. Rodrigues (2007, p. 47), a midia sempre se encontra
para a satisfagdo do sujeito com um discurso pronto para amenizar os so-
frimentos e a imprensa homoerdtica se encontra, de acordo com o autor,
enquadrada nessas praticas. A seguir, apresentam-se algumas notas sobre
a imprensa homoerética no Brasil, qualificando como as mudancas ocor-
ridas nesse segmento de publicagdes acompanharam as transformacdes
sociais, que envolveram questdes de ordem econémica e sociais, além de
re-significacdes culturais.

4. IMPRENSA HOMOEROTICA NO BRASIL: DA MILITANCIA AO PRAZER

Os primeiros registros de imprensa homoerdética no Brasil foram
percebidos apenas na segunda metade do século XX, o que nao quer dizer
que esse tema n3o fosse abordado antes. Até ent3o, o contetido homoeré-
tico era tema nas literaturas populares ou veiculado em algum jornal. Foi
o caso das produgdes do escritor Jodo do Rio, codinome de Paulo Barreto,
que com seus textos conseguia transmitir algum referencial homoerético,
inclusive de caréter biografico.
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As primeiras publicacdes homoeréticas compuseram, no Brasil,
aquilo que Grinberg (1987) definiu como imprensa alternativa. Para o autor,
essa qualidade de imprensa se estabelece de duas formas: questionadora
dos valores imperativos das estruturas de poder, apresentando uma refle-
xdo critica, principalmente sobre o capitalismo, ou também quanto aos mo-
dos de producio, distribui¢do e logistica, sem os alicerces bem formados
do jornal enquanto uma empresa.

O surgimento da imprensa homoerética no Brasil acompanhou a vi-
sibilidade que os homossexuais conquistaram na sociedade. A notoriedade
da comunidade gay ganhou destaque com os processos de urbanizagdo a
partir dos anos de 1950, principalmente em cidades como Rio de Janeiro
e Sdo Paulo. James Green (2000) afirma que no bairro de Copacabana, no
Rio de Janeiro, ja havia vérios estabelecimentos de encontro entre homos-
sexuais. Naquela época era possivel se deparar com pessoas de diferentes
géneros e identidades sexuais. Os veiculos de comunicagcdo homoeréticos
se tornaram uma forma de contemplar essa dindmica social urbana pela
qual o pais estava passando e, de algum modo, oferecer relevéncia e reco-
nhecimento a esses individuos na sociedade, nao os restringindo ao limbo
da sociedade em espacos marginalizados por conta da orientagdo sexual.
Nessa condicdo, a comunicagdo voltada a esse publico se tornou uma fer-
ramenta do oferecer condi¢des de manifestacdo de opinido e proje¢do das
necessidades e desejos dos homossexuais.

A publicagdo Snob, de 1963, foi o primeiro veiculo abertamente ho-
moerdtico que se tem registro que circulou no Brasil. Por ser um veicu-
lo alternativo e de uma produgdo quase artesanal, ¢ dificil defini-lo como
jornal ou revista, até porque a linha editorial era muito abrangente. Sob o
comando de Agildo Guimaraes, Snob passou a circular como uma forma de
protesto ao resultado do concurso Miss Traje Tipico, realizado pelo Grupo
Ok. O grupo foi formado em 1961 com o intuito de promover a sociabiliza-
¢do entre homossexuais que se encontravam para conversar, ouvir musica
e organizar eventos e desfiles. Os exemplares eram produzidos e distribui-
dos gratuitamente e repassados aos leitores interessados através de redes
de contatos ou em pontos de circulagao de homossexuais:

Era uma publicagdo simples, em folha de papel oficio, dati-
lografada (frente e verso) e impressa em mimeégrafo, com
distribuicdo na Cinelandia e em Copacabana, em locais
como a “Bolsa de Valores” (trecho da praia em frente ao
Copacabana Palace), bares e cafés. Com o tempo, o Snob
tornou-se conhecido dentro da comunidade gay carioca.
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Transformou-se numa minirrevista, com capa, ilustracdes
coloridas, pequenos anuincios e mais de trinta pdginas
(Péret, 2011, p. 19).

Por ser um veiculo da imprensa homoerética, para nao sofrerem re-
presalia e preconceitos, muitos dos colaboradores n3o assinavam o mate-
rial produzido. Mesmo ndo sendo uma publicagdo de cunho militante, o
Snob teve a intencdo de proporcionar acolhimento entre os leitores, com
o objetivo de oferecer didlogos com os leitores pelo material divulgado.
Mas o jornal encerrou as atividades em 1964, ano em que foi instaurado o
golpe militar no Brasil. Mesmo nao tido sofrido nenhum tipo de censura, a
diretoria do jornal optou por nao produzi-lo mais.

Vérias outras publica¢des surgiram apds o fechamento do Snob, nao
se limitando apenas no eixo Rio-Sdo Paulo3. Além dessas publicagdes, havia
também as colunas de contetido homoerético como é o caso da Coluna do
Meio, assinada por Celso Curi para o jornal Ultima Hora. A coluna durou
quase dois anos, entre 1977 e 1979, e por iniciativa do préprio jornalista, ele
optou por abandoné-la por questdes judiciais. Curi teve de responder a “pro-
cesso por promover encontros entre anormais” (Trevisan, 2004, p. 347).

A Coluna do Meio foi assunto de capa para aquela publicagio que foi
um grande marco da imprensa homoerdtica brasileira: o jornal Lampido da
Esquina ou simplesmente Lampido. O nome satiriza a figura do cangaceiro
Virgulino Ferreira da Silva, popularmente conhecido como Lampido, pela
sua braveza e valentia. Além de fazer referéncia ao personagem, o nome do
jornal faz alusdo a capacidade de iluminagao que o objeto tem para clarear
novos horizontes, no caso, sobre a homossexualidade.

A ideia de produzir uma publicagdo homoerdtica comegou apds a
visita de Winston Leyland ao Brasil, editor-chefe da Gay Sunshine, revista
produzida e que circulava nos Estados Unidos voltada para a comunidade
gay. Lampido de Esquina nasceu em abril de 1978 pelas maos de intelec-
tuais, jornalistas e artistas plasticos como José Silvério Trevisan, Jean-Clau-
de Bernardet, Aguinaldo Silva, Peter Fry, Adao Costa, Anténio Chryséstomo,
Clévis Marques, Jodo Anténio Mascarenhas, entre outros colaboradores
efetivos e esporddicos. A proposta editorial do jornal foi a de trabalhar as

3 Vdrias outras publicagdes circularam nas cidades de Sdo Paulo e Rio de Janeiro: Le Fermme, Subtirbio
a Noite, Gente Gay, Alianga de Ativistas Homossexuais, Eros, La Saison, O Centauro, O Vic, O Grupo,
Darling, Gay Press Magazine, 20 de Abril, O Centro e O Galo. Em Niteroi, havia Os Felinos, Opinido, O
Mito e Le Sophistique. No estado da Bahia foram langados Fatos e Fofocas, Zéfiro, Baby, Little Darling,
todas em cardter alternativo, sem grandes proje¢des fora das cidades em que eram editadas e com
baixo orgamento para producaor
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questdes da diversidade sexual no ambito social e politico, mas sem perder
a conotagdo de ironia, sarcasmo e irreveréncia. Um outro ponto interessan-
te do jornal era a pluralidade do discurso. Embora a linha editorial fosse
voltada mais para a tematica homossexual, outros temas também eram
contemplados, como os grupos considerados minoritarios, feministas, ne-
gros e ambientalistas.

A iniciativa de lancamento dessa publicagdo seguiu a necessidade
de considerar os homossexuais dentro do cenério social para quebrar as
correspondéncias da identidade gay com a condigao de marginalidade, pro-
miscuidade e futilidade, como apresenta o primeiro editorial da publicagado
de nimero o:

O que Lampido reivindica em nome dessa minoria é n3o
apenas se assumir e ser aceito - o que ndés queremos é res-
gatar essa condicdo que todas as sociedades construidas
em bases machistas lhes negou: o fato de que os homos-
sexuais sdo seres humanos e que, portanto, tém todo o
direito de lutar por sua plena realizagdo, enquanto tal. Para
isso, estaremos mensalmente em todas as bancas do Pafs,
falando da atualidade e procurando esclarecer sobre a ex-
periéncia homossexual em todos os campos da socieda-
de e da criatividade humana. Nés pretendemos também,
ir mais longe, dando voz a todos os grupos injustamente
discriminados - dos negros, indios, mulheres, as minorias
étnicas do Curdistdo: abaixo os guetos e o sistema (dis-
farcado) de pédrias. Falando da discriminacdo, do medo,
dos interditos ou do siléncio, vamos também soltar a fala
da sexualidade no que ela tem de positivo e criador, tentar
apontd-la para questdes que desembocam todas nesta rea-
lidade muito concreta: a vida de (possivelmente) milhdes
de pessoas (O Conselho Editorial, 1978, p. 2).

A representagdo do corpo no jornal ndo legitimava a articulagdo de
um discurso de prazer. A referéncia ao mesmo trazia questdes ideoldgicas.
Em muitas edi¢des, o corpo nao era retratado ou evidenciado, tdo pouco
era motivo de abordagem nas imagens da publicagdo, salvo nas dltimas
edicdes em que o corpo nu invadiu as paginas do jornal, fazendo com que
a publicagdo perdesse a sua identidade.

O enfraquecimento do jornal, além de questdes econémicas e admi-
nistravas, se deu pelas mudancas culturais ocorridas no comego da década
de 1980. O discurso de protesto e ideoldgico perdeu forgas no cendrio social.
Além disso, houve a invas3o de revistas pornograficas que eram elaboradas
no exterior e impressas no Brasil. Essas publica¢ées apresentavam quase
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que exclusivamente cenas de sexo explicito, sepultando as concepg¢des da
ideologia e de militdncia. Na tentativa de disputar o mercado com essas pu-
blicagdes, o Lampido passou a veicular fotografias de homens nus para man-
ter-se em atividade. Bernardo Kucinski (1991, p. 84) considerou que o jornal
“comecou elegante e terminou pornogréfico”. O jornal parou de circular em
1981, deixando contribui¢des importantes para a militdncia e também para
as praticas do jornalismo alternativo, conforme referem Simdes e Facchini:

O encerramento das atividades do Lampido antecipou o
final de um ciclo que, com a redemocratizacido, liquidou
com a imprensa alternativa e permitiu que seus temas fos-
sem reabsorvidos pela grande imprensa. (...) No momen-
to em que encerrou suas atividades, o jornal parecia ter
mergulhado num vdacuo: tinha abandonado o teor contes-
tatério sem conseguir assumir as caracteristicas de uma
volta ao consumo. O fim do Lampido deixou os grupos ho-
mossexuais 6rfaos do principal meio de comunicagio pelo
qual faziam circular suas ideias e divulgar suas atividades
por todo o pais, dentro e fora do movimento [gay] (Simdes
& Facchini, 2009, p. 110).

Ap6s o término do Lampido e o avango da circulagdo das publica¢ses
produzidas no exterior de baixa qualidade de cunho mais pornografico,
houve um hiato na produgdo da imprensa homoerética brasileira. Nem a
epidemia da Aids foi suficiente para que ressurgisse essa categoria de im-
prensa em territdrio nacional. A conscientizagdo e esclarecimentos sobre a
doenca ficaram por conta das agdes promovidas por grupos que lutavam
pela causa, como foi o caso dos boletins produzido pelo Grupo Gay da
Bahia e os informativos Pela Vidda, fundado no Rio de Janeiro pelo ex-mi-
litante politico Hebert Daniel, vitima do HIV, e da Voz Posithiva, do Recife,
produzido pela ONG Gestos.

A efervescéncia do mercado editorial homoerético brasileiro foi reto-
mada nos anos de 1990 com a revista Sui Generis, da editora SG Press. De
acordo com Péret (2011, p. 85), a publicagdo trazia matérias tanto com o
lado “mundano da cultura gay (festa, moda, boate) como os movimentos
sociais e as questdes colocadas pela militdncia”. A revista contou com a
participagdo de vérias personalidades do meio jornalistico e artistico para
compor o corpo editorial. Mesmo sendo representativa entre as publica-
¢des voltadas ao publico gay, chegando a atingir a marca de 30 mil exem-
plares, ela deixa de circular no ano de 2000.

Houve a tentativa de lancamento da revista Homem, pela mesma
editora, com contetido pornogréfico, andncios de leitores e publicidade,
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mas a iniciativa ndo prosperou, ainda mais que ja havia sido lancada a G
Magazine, pela Fractal Edi¢des. A novidade é que a G Magazine trouxe en-
saios fotogréficos de homens de reconhecimento nacional (artistas, atores,
jogadores de futebol e cantores) com um detalhe: nus e excitados. Todavia,
o interesse primordial em oferecer as imagens pornograficas na revista é
de lidar com o desejo dos leitores, ou melhor, uma estratégia reconhecida
para saciar o desejo e a promogdo de prazeres. A revista encerrou a circu-
lagdo. O ultimo exemplar foi datado de 2013. Até 2014 algum contetido era
encontrado no portal UOL (Universo On Line), maior portal de informacao
e entretenimento do Brasil, onde havia um link que oferecia acesso a in-
formacdes esporadicas e sem periodicidade. Naquele mesmo ano, ja nio
havia mais qualquer contetido no espaco digital, liquidando as atividades
definitivamente.

As demais publica¢des langcadas nos anos 2000 (Dom* e Aimé®) tam-
bém se constituiram com o propésito de estabelecer didlogos com o consu-
mo, n3o apenas de bens, mas também de materiais simbdlicos, sobretudo
se remetendo ao corpo. Alids, o corpo na articulagdo do desejo se torna um
discurso praticamente absoluto na imprensa homoerética contemporanea.

A revista Junior, da editora Mix Brasil, também compartilha dessa
préatica discursiva. Ainda em circulagdo, no primeiro editorial da Junior é
possivel identificar as relacdes de consumo:

Vocé sabe had quanto tempo acompanhamos a eferves-
céncia do mercado editorial gay no exterior? Anos e ano,
morrendo de vontade de fazer uma revista bacana por
aqui. Ela seria assumida sem ser militante, sensual sem
ser erética, cheia de homens lindos, com informacao para
fazer pensar e entreter. (...) Mesmo sem saber exatamente
quantos somos e onde estamos, acabamos evidenciando
nossa existéncia pelo vigor do nosso mercado (...). Outras
dreas como o turismo e moda ja descobriram que n3o vi-
vem sem nos. Outros estd3o comegando a entender isso
agora (Junior, 2007).

Com o exemplo do primeiro editorial da revista Junior, é evidente
a intengdo de promogdo de prazer e o afastamento ideolégico enquanto
um veiculo de militdncia. A revista veicula matérias sobre comportamento,
moda, beleza, ensaios fotograficos e editoriais de moda. Essas duas ultimas

4 Essa publicagdo comecou a circular em dezembro de 2007 pela Editora Peixes, no ano seguinte
passou a pertencer a Fractal Edi¢des e, naquele mesmo ano, deixou de circular.

5 Publicagdo langada pelo Grupo de Lopso de Comunicagdo, em 2008, e, em pouco mais de um ano,
encerrou as atividades.
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sessdes sdo interessantes do ponto de vista do consumo, pois aliam as
duas vertentes dessa pratica: consumo simbdlico e material. Certamente,
as pecas e produtos apresentados nessas sessdes objetivam o estimulo ao
consumo dos produtos veiculados e também na projecao de idealizagdo
os corpos. Os corpos apresentados pela revista sdo sempre apresentados
com signos que fazem alusdo ao bem-estar, satde e jovialidade, além de
transmitirem sensualidade e beleza, por isso, a necessidade de cuidado,
disciplina e controle. Como uma relagdo de significagdo, o corpo se torna
uma forma de capital, no sentido de se tornar moeda de troca entre o con-
sumo e o desejo, como sublinha Baudrillard:

(-..) a ética da beleza, que também é a da moda, pode defi-
nir-se como a reducdo de todos os valores concretos e dos
“valores de uso” do corpo (energético, gestual e sexual),
ao unico “valor de permuta” funcional que, na sua abstra-
¢do, resume por si sé a ideia de corpo glorioso e realizado,
a ideia do desejo e do prazer - negando-os e esquecendo-
-0s precisamente na sua realidade para se esgotar na per-
muta dos signos. A beleza reduz-se ent3o a simples mate-
rial de signos que se intercambiam. Funciona como valor/
signo. Pode, portanto, dizer-se que o imperativo da beleza
¢ uma das modalidades do imperativo funcional (Baudri-
llard, 2005, p. 141).

E interessante a colocagdo de Baudrillard, pois o autor apresenta a
ideia da beleza enquanto valor ético categérico. As representa¢des midiati-
cas dialogam com essa promocdo da beleza, mas os discursos mididticos
sobre o belo e, principalmente, sobre o corpo ndo condizem com a reali-
dade que muitos dos leitores dessas revistas enfrentam acerca do préprio
corpo. O autor acredita na manipulagdo técnica dos cédigos referenciais
dos fatos para a construcdo de um discurso consumivel, o que explica o es-
timulo e promocao do belo. Ele denominou essa manipulagao como sendo
“pseudo-acontecimento” e “neo-realidade” (Baudrillard, 2005, p. 132). Es-
ses conceitos se aplicam a condigdes em que os objetos apresentam forgas
de representagdo capazes de confluirem imaginacao e realidade como con-
di¢cdes de verdade. Assim, o consumo se torna um mecanismo de manifes-
tacdes simbdlicas, com referéncias as fantasias e desejos, uma concepgao
romantica de fantasia e idealizag¢do do perfeito:

(...) a atividade essencial do consumo n3o ¢ a sele¢do, a
aquisi¢do ou o uso real dos produtos. O consumo “real”
¢, em grande parte, o resultado desse hedonismo “menta-
listico”. A partir dessa perspectiva, o prazer que se obtém
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dos romances, pinturas, pecgas de teatro, discos, filmes,
radio, televisao e moda ni3o é o resultado da manipulacio,
por parte dos anunciantes, ou uma “obsessao pelos status
social”; é um gozo estimulado pela fantasia (Fearthersto-

ne, 1995, p. 45).

O consumo de bens simbdlicos, que nessa pesquisa sdo os discur-
sos mididticos da imprensa homoerética, ocorre devido a promessa da fe-
licidade e bem-estar de um corpo longe das maculas do tempo em nome
dos prazeres da vida. Como ja apresentado, o corpo midiatico dialoga com
a referéncia de um ideal, no sentido de prazeres e gozos que n3o encon-
tram limites, passiveis de ser considerados cédigos para a vida na con-
temporaneidade. Assim, o corpo passa a ser um canal da exploragdo dos
sentidos, um convite para uma caixa de sensacdes a ser explorada. Para
chegar ao ponto de despertar o desejo, ha a necessidade de investimento,
o corpo se torna capital (Goldenberg, 2002). H4 uma dedicagdo intensa
para que o corpo possa se tornar um sintoma da cultura do consumo e
individualista como o uso de cosméticos, alimentacdo, exercicios fisicos e
toda a intervengdo necessdria para robustecer os musculos e amenizar os
efeitos do avanco da idade.

S3do excegdes as capas da revista que ndo apresentam o corpo mas-
culino exposto com o dorso musculoso nu (Amaral, 2013, p. 181). A disci-
plina para a obtencdo desse corpo pode ser entendida na concepgao de
Michel Foucault (1999) quanto aos cuidados de si e também dos outros
no que tange aos aspectos de satde e beleza. H4 a normatizacdo desses
valores que s3o propagados de tal modo que se cristalizam socialmente
e que ndo oferecem condi¢cdes de outra manifestagdo discursiva, como o
préprio Foucault afirmou “Fique nu! Mas, seja magro bonito e bronzeado”
(Foucault, 1979, p. 147). Um lema que foi levado a risca pelas fotografias
do discurso mididtico e as publica¢gdes homoerdéticas nao fugiram desse
cédigo. As marcas no corpo sao apagadas, bem como os sinais e elemen-
tos que possam afrontar as legitimacdes da jovialidade. A idade ndo pode
transparecer nas fotografias nem qualquer indicio que possa ser interpreta-
do como desleixo e descuido, como gorduras localizadas e estrias. O corpo
é liso e vive quase na auséncia do pelo. Assim como as rugas e as gordu-
ras, o pelo se torna inconveniente na fotografia das capas dessa categoria
de imprensa, com exce¢do da barba no rosto, sinal de masculinidade. O
vigor e a mocidade sdo exaltados nos corpos, desconsiderando qualquer
manifestagdo de resisténcia a esses atributos. Agora, descoberto e & mos-
tra, o corpo masculino participa da espetacularizagdo pelas imagens. Paula
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Sibilia apresenta uma reflexdo pertinente a essa configuragio do corpo, em
que o envelhecimento e as consequéncias dessa fase da vida s3o consi-
derados socialmente como sinais da derrota do corpo, trazendo com eles
referéncias de “imperfei¢des” e “impurezas™:

Na era do “culto ao corpo” e da espetacularizacdo da so-
ciedade, instalados a se converter em imagens com certas
caracteristicas rigorosamente definidas, os corpos huma-
nos sio desencantados de suas poténcias simbdlicas para
além dos cédigos da “boa aparéncia”. Nesse contexto e pa-
radoxalmente - meio século apds os movimentos de libera-
¢3o sexual e em pela reivindicagdo da subjetividade encar-
nada, com a “expectativa de vida” aumentando sem cessar
- novos tabus e pudores convertera a velhice num estado
corporal vergonhoso. Sinais de uma derrota na luta pela
permanéncia do aspecto juvenil, as rugas sdo moralmente
condendveis devido a sua indecéncia: a velhice é um direito
negado ou algo que deveria permanecer oculto, longe de
ambicionar a tdo cotada visibilidade (Sibilia, 2011, p. 83).

De acordo com a autora, hd um repudio declarado com os signos da
velhice e tudo aquilo que possa denotar a decrepitude do tempo. As ima-
gens veiculadas na midia contribuem para o fortalecimento do entendimen-
to sobre a avers3o da idade, uma forma de valorizag3o dos signos da vida
em detrimento da morte. Medidas como essas se tornam referéncias da
cultura vigente, e o corpo afasta da ocorréncia do tempo. Sibilia vai além da
concepgao de capital pelo corpo e acredita que os movimentos realizados
para valoriza¢do da jovialidade sdo atitudes que prezam pela purificagdo
da carne, que vdo desde as promessas dos produtos farmacéuticos e da
cosmetologia até o bisturi virtual, a intervencgao tecnolégica para a manipu-
lacdo de imagens pelo computador. Assim, ha uma variedade de produtos
e procedimentos ao alcance de consumidores que podem ser entendidos
como praticas da biopolitica para a purificagao do corpo que, atualmente,
podem ser interpretados também como elementos da dignidade ética.

Na esteira do pensamento de Sibilia, a indecéncia creditada as mar-
cas do tempo, aliada aos tentdculos do capitalismo para o investimento do
corpo, concretiza uma corporalidade que nao permite imagens desgasta-
das que possam afrontar as relagcdes de prazer ofertadas pelo corpo. Por
isso a necessidade de vigilancia, controle e disciplina ndao apenas da mate-
rialidade do corpo, mas também nas representac¢des imagéticas com o uso
de programas de computador e outros mecanismo que evidenciam o corpo
enquanto um discurso de realizagao pessoal. O desejo pelo corpo sem as
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“impurezas” se estabelece por conta da tecnologia. E a felicidade ao alcan-
ce de alguns procedimentos virtuais.

Dialogando com o pensamento da autora sobre a decrepitude da ida-
de, Edvaldo Couto e Dagmar Estermann Meyer (2011) estabelecem uma
relacdo sobre o corpo, mercado e tecnociéncias também no sentido de ali-
viar a faléncia do corpo advindo pela idade em nome do vigor da juventude:

A tecnociéncia, o mercado e os meios de comunicagdo
produzem e fazem circular diversificados cardédpios de téc-
nicas, produtos e orienta¢cdes que visam, sobretudo, o au-
mento progressivo da qualidade de vida. Nesse contexto,
tradicionais fronteiras entre juventude e envelhecimento
tém sido cada vez mais questionadas, desafiadas, desloca-
das, borradas. Promessas anunciadas, e amplamente dese-
jadas, apontam para possibilidades de reprogramacao de
corpos humanos na dire¢do de torna-los imunes a doengas,
de dar-lhes condi¢des de diminuir as pentrias da velhice e
adiar a fatalidade da morte (Couto & Meyer, 2011, p. 22).

Uma celebragao da mocidade que estabelece uma ordem moral qua-
se irredutivel para o cotidiano contempordneo, em que os modos de re-
presentacdo da beleza se relacionam em nome do prazer. Um discurso es-
quizofrénico que propaga a garantia de felicidade pela imagem imaculada,
ainda que seja de modo virtual. Espelhando uma operacio mididtica gene-
ralizada, a centralidade de um corpo jovem e saudével aflora como respos-
ta possivel ao desespero de uma cultura narcisica que vé-se desesperada
frente ao envelhecimento, prentncio da morte n3o sé fisica, mas também
social. A tecnociéncia empenha-se em “enganar” ou pelo menos postergar
a naturalidade dos processos biolégicos, gerando produtos consumidos
amplamente pelas camadas mais privilegiadas, tais como novas promes-
sas milagrosas, cosméticos, cirurgias e as propostas, ainda pouco concre-
tizadas, da engenharia genética (Sfez, 1996). O desespero em relagdo ao
corpo e suas implicagdes sociais tenta assim ofuscar, com a conivéncia da
midia, a condig@o explorada por Max Frisch (1994) que pontifica que o ho-
mem nao quer admitir que seu corpo é constituido de uma matéria-prima
de “péssima qualidade” - a carne -, a qual ndo é um material confidvel, mas
sim uma maldi¢ao que se corrompe e envelhece rapidamente.

6. CONSIDERAGOES FINAIS

Os valores capitalistas e hedonistas também foram absorvidos pelas
praticas da imprensa homoerdtica brasileira. A intengado do jornal Lampido
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da Esquina, primeiramente, ndo era de propor realiza¢cdes de felicidade e
prazer, mas sim de militdncia e reconhecimento de homossexuais no es-
paco social, uma forma de anular estigmas preconceituosos e ofensivos a
respeito dos homossexuais. Entretanto, o uso do corpo se tornou um cé-
digo para que a promogao da felicidade se tornasse uma préxis quase obri-
gatéria na moral contemporénea. A oferta de imagens de corpos alheios ao
sofrimento da vida e sem qualquer incidéncia de marcas da idade, como se
propde na revista Junior, contribui para as significagdes de prazer e felicida-
de. As dores, os sinais do tempo e outras vivéncias que n3o suportam as
referéncias de prazer precisam ser eliminados.

Anular o sofrimento, bem como a debilidade da carne e das outras
estruturas orgénicas do corpo, se torna uma forga-tarefa dos discursos mi-
diaticos na sociedade, uma espécie de doutrinacdo para a extirpagdo das
mazelas do corpo. As manifestacdes de prazer e felicidade que se encon-
tram nas praticas da imprensa homoerética brasileira dialogam com a mo-
ral capitalista, uma vez que o prazer é algo recorrente nos discursos verbais
e imagéticos. As manifestacdes e representa¢des dos prazeres extaticos
se tornam um comportamento vigente na condicdo desse segmento de
imprensa, em que o espetaculo e a capacidade senséria devem ser estimu-
lados, produzidos e reproduzidos também no bojo social. Além do mais, o
corpo se torna um objeto de investimento para afastar a morte: cirurgias,
procedimentos estéticos e exercicios fisicos sdo algumas das medidas de
manutencao da vida fortemente disseminadas nos discursos midiaticos da
imprensa homoerética. Desse modo, as praticas da imprensa homoerdética
se encontram em consondncia com a moral contemporinea, tornando-se
sintomas das representac¢des culturais em que os prazeres e a felicidade se
tornam signos de pertencimento social. Além dessas referéncias, a impren-
sa homoerdtica se articula também para a manutencio do modo capitalista
de disciplina e controle do corpo e do consumo.
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