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Quando a cartografia e a pintura setecentista se confundiram! 1641
Jorge Bruno Ventura

A gravura na revolução das publicações populares oitocentistas 1649
José Pacheco

A imagem do mundo: Gênesis como lugar de memória na fotografia de Sebastião Salgado 1656
Daniela Ferreira da Silva

A agenda do editor. A agenda-setting na produção fotográfica coletiva da grande depressão 1668
Thiago Sabino

Estudos Culturais / Estudios Culturales

Transmediação e recepção das narrativas de ficção no YouTube: o caso português 1680
Fernanda Castilho

Retrato de uma sociedade em movimento: o poder e a ação na nova dramaturgia brasileira 1690
Jorge Palinhos

Ideias portuguesas para mudar o mundo: projetos de empreendimentos sociais, cultura e espírito 
do tempo 1699

Vander Casaqui
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A (re)produção de significados relacionados às pessoas com deficiência 1708
Áureo Vandré Cardoso & Joaquim José Jacinto Escola

Histórias de mulheres trabalhadoras, media e construção identitária: um estudo comparativo entre 
Brasil e Portugal 1717

Maria Manuel Baptista; Larissa Latif & Ana Carolina Escosteguy

Memórias e sexualidades: mulheres e narrativas da telenovela Gabriela 1728
Isabel Ferin Cunha & Josefina (Fina) de Fátima tranquilin-Silva

A identidade em tempo de crise. A perda de soberania dos estados, os apelos ao patriotismo e a 
incerteza do futuro 1737

Vítor de Sousa

Abordagem ao projeto de investigação: comunicação e lusofonia - representações sociais da 
identidade no cotidiano dos universitários lusobrasileiros 1745

Aline Bazzarella Merçon

La producción de contenidos en los medios escolares, un asunto complejo 1754
Juan Carlos Ceballos Sepúlveda

Diante da tela: caminhos epistemológicos e metodológicos possíveis para a pesquisa de recepção 
de telenovela 1764

Iara Gomes de Moura

Hip-Hop português e sua identidade: Uma leitura a partir do álbum Entre(tanto) de Sam The Kid 1773
Davide Gravato

Capoeira Science: um estudo de caso sobre as transformações da capoeira na mídia digital 1778
Mariana de Toledo Marchesi

O samba caipira como processo comunicacional 1789
Jéssica de Almeida Bastida Raszl

Personagens femininas na publicidade de cerveja: uma narrativa masculina 1799
Heloisa Helena de Sousa Franco Oliveira & Asdrúbal Borges Formiga Sobrinho

As duplas colonizações: brasileiras em busca do sonho europeu 1810
Maria Luiza Martins de Mendonça

La representación de la mujer en el ámbito político-laboral dentro de la telenovela mexicana Infames 1818
Sara Elizabeth Pérez Morales

Género y comunicación, una relación desde los estudios culturales 1827
Natalia Ix-Chel Vázquez González; Guillermina Díaz Pérez & Araceli Perez Damián

Encontros das línguas - espanhol e inglês - em expressões midiáticas que permeiam a construção da 
identidade cultural do cubano/norte-americano em Miami 1835

Maria Ogécia Drigo & Lígia Bardou de Carvalho

Identidades culturais de jornalistas latino-americanos em redes sociais 1846
Edson Capoano
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Nuevas pantallas para la televisión pública argentina 1855
Norberto Leonardo Murolo

Um olhar sobre si: a oferta de identidades culturais piauienses nas Caravanas Meu Novo Piauí e TV 
Cidade Verde 25 anos 1866

Leila Lima de Sousa

Muito prazer: representação de felicidade e prazer sobre o corpo masculino em veículos homoeróticos 1875
Muriel Emídio P. do Amaral

A televisão e as identidades em transição: uma análise sob o prisma dos estudos culturais 1893
Leila Lima de Sousa

Os vagalumes de Didi-Huberman e os recentes protestos no Brasil: uma aproximação possível 1902
Vera Lucia Sommer

Da diáspora geográfica aos deslocamentos midiáticos: uma história da formação e globalização da 
capoeira 1911

Mariana de Toledo Marchesi

Brasil: anatomia de um povo colonizado. Análise do discurso de Luis Ruffato na Feira do Livro de 
Frankfurt 1920

Adriana Maria Cunha & Cláudio Márcio do Carmo

Bordado de Guimarães: uma viagem do passado ao presente 1931
Ana Maria Leopaci Benini; Mariana Bezerra Moraes de Araújo; João Carlos Santos Lopes & Jariane Vailati

O Nordeste brasileiro na teleficção: o lastro ibérico medieval n’O auto da Compadecida 1941
Evandro José Medeiros Laia

Formas de espiritualidad popular en Veracruz 1953
Javier Ramírez Carrillo

Estudos Fílmicos / Estudios Fílmicos

Floripes: um documentário de horror? 1963
Tiago José Lemos Monteiro

Circulação e internacionalização do cinema português: que desafios? 1972
André Rui Graça

Os caminhos que se bifurcam: cinema interativo 1981
Bruno Mendes da Silva

As novas telas do cinema brasileiro 1992
Flávia Seligman & Lisiane Cohen

O design do corpo protético e a artificialização do humano nos filmes de Pedro Almodóvar 1999
Hélcio José Prado Fabri
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Reflexões sobre direção de arte: aspectos técnicos e artísticos 2009
Gilka Padilha de Vargas

A revitalização dos filmes de Gângsteres através do filme ‘Snatch – Porcos e Diamantes’ do diretor 
britânico Guy Ritchie 2018

Thais Saraiva Ramos

Wenders em busca da América perdida 2027
Ricardo Tsutomu Matsuzawa

Centopéia Humana: o Frankenstein Pós Moderno 2042
Tiago de Paula Oliveira

Diferencias entre estilema autorial y firma. Aproximación 
conceptual y estudio de caso 2051

David Caldevilla Domínguez & Juan Enrique Gonzálvez Vallés

Glauber Rocha, leitor de José Lins do Rego: as formas de assimilação da literatura no filme Deus e o 
Diabo na Terra do Sol (1964) 2059

Arlindo Rebechi Junior

Os vários regimes do realismo cinematográfico brasileiro 2066
Simplicio Neto Ramos de Sousa

Memória, imagem e som em Trois couleurs: Bleu, de Kieślowski 2073
Gabriela Santos Alves & Marcus Vinicius Marvila das Neves

Espetatorialidade crítica 2081
José A.Domingues

Representações da invisibilidade e a indiferença visível em discursos audiovisuais 2085
Rosana de Lima Soares & Andrea Limberto

Ética da Comunicação / Ética de la Comunicación

La autorregulación de los medios de comunicación como sistema de control en España 2095
Josu de Miguel Bárcena

Ética e rotina jornalísticas segundo as organizações Globo e a Empresa Brasil de Comunicação 2103
Caio Cardoso de Queiroz & Iluska Coutinho

O uso da ética jornalística no seriado americano “The Newsroom” 2114
Ada Narra Neri Ferraz; Aldenora Teófilo Vieira Santos Cavalcante; Leila Lima de Sousa & Lumárya Souza de Sousa

A ética da comunicação e direito de acesso a informações públicas na América Latina 2126
Fernando Oliveira Paulino & Luma Poletti Dutra

As transformações no jornalismo e a ética nos procedimentos de apuração 2135
Edgard Patrício
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A ética e comunicação na empresa, um estudo de caso DKV Seguros 2143
Susana Wichels

Indivíduo versus multidão: consequências racionais da exposição pública 2152
João Gonçalves

Folkcomunicação / Folkcomunicación

Abordagens e discussões sobre o espaço museal e a sala de milagres na patrimonialização e 
comunicação cultural por meio dos objetos ex-votivos expostos nos respectivos ambientes 2159

Genivalda Cândido da Silva

Representações visuais do fado – a comunicação de uma identidade nacional 2170
Maria José Cunha

Estratégias de Folkmarketing nas Festas das Comidas Gigantes em Caruaru – Pernambuco 2185
Iêda Litwak de Andrade Cézar; Betania Maciel & Joseana Maria Saraiva

Associativismo e folkcomunicação: o caso da Associação Tapeçaria Timbi de Camaragibe-PE 2196
João Gabriel da Silva Brito & Betania Maciel

O lugar da morte: possibilidades significativas das cruzes nas estradas 2205
Élmano Ricarte de Azevêdo Souza & Itamar de Morais Nobre

Interfaces da Folkcomunicação e do desenvolvimento científico Regional 2217
Betania Maciel

Folkcomunicação, Extensão Rural e Desenvolvimento Local: a produção da pesquisa com enfoque 
folkcomunicacional e da cultura local na produção acadêmica do Mestrado em Extensão Rural e 
Desenvolmento Local da Universidade Federal Rural de Pernambuco, Brasil 2225

Irenilda de Souza Lima; Filipe Lima Silva& Marco Antonio Gomes dos Santos

Campos de realidade no folheto de cordel: o imaginário do Nordeste nas “Proezas de João Grilo” 2234
Gislene Carvalho

“Um salvado do naufrágio”: folkcomunicação, história e memória na literatura de Luiz Beltrão 2243
Eliane Penha Mergulhão Dias

Las estrategias de venta que utilizan los merolicos de la Feria de Todos los Santos Colima 2012, en 
los consumidores adultos 2256

Jonathan López Corona; Daniela Mejía Enciso & Crystal Mata Ruiz

João da Filmadora e as narrativas midiáticas: Uma aproximação com a Folkcomunicação 2265
Míriam Cristina Carlos Silva

Inclusão digital: o diálogo semanal entre governo e famílias assentadas pela reforma agrária brasisleira 2274
Beatriz Dornelles & Keila Mara dos Reis

“Um lugar chamado Canastra”: almanaque de narrativas coletivas e de fragmentos da identidade e 
memória sanroquense 2287

Káthia Maria Leal
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O carnaval de rua do Rio de Janeiro: seus narradores, suas narrativas 2296
Jorge Sapia & Andréa Estevão

Muito além do folclore e da cibercultura: a economia criativa nas culturas populares 2313
Maria Salett Tauk Santos; Jéfte Amorim; Tarcísio Amazonas Camêlo; Ana Lúcia Monteiro & Silvana Luna

Folkcomunicação e mídia radical: semelhanças, diferenças e potencialidades 2323
Aline Cristina Camargo & Maria Cristina Gobbi

Folkmarketing do Guaraná Antarctica: um estudo sobre a publicidade no Brasil e em Portugal 2330
Paula Frassinetti dos Santos; Lissiany de Oliveira Silva; Élmano Ricarte de Azevêdo Souza & Itamar de Morais Nobre

História da Comunicação e dos Media / História 
de la Comunicación y de los Medios 

A gênese da coluna social brasileira 2339
Tarcineide Mesquita

Oficina do Arco do Cego contribui para o nascimento da imprensa brasileira 2348
Jairo Faria Mendes

Imprensa Militar no século XIX: um balanço preliminar 2354
José Miguel Arias Neto

La ordenación del Estado Autonómico. Una comparativa en la prensa española (1981) 2368
Itziar Reguero Sanz

Conflitos culturais em narrativas jornalísticas no Sul do Brasil: aspectos históricos e reflexos no 
Turismo da Serra Gaúcha 2378

Jennifer Bauer Eme; Laís Alende Prates & Maria Luiza Cardinale Baptista

O 25 de abril na imprensa brasileira 2388
Camila Garcia Kieling

O 25 de Abril e a imprensa portuguesa: impactos da revolução nas primeiras páginas dos jornais 2401
Helena Lima

Jornalismo e representação política no início do século XX 2411
Célio José Losnak

A rádio antes da rádio… 2421
Jorge Bruno Ventura

A condição pós-histórica da fotografia 2441
Wagner Souza e Silva

Desmontar o Real 2451
Luís Cláudio Ribeiro
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Jornalismo / Periodismo 

Fotografia e valor-notícia: o caso Mércia Nakashima no jornal “Folha de S. Paulo” 2459
Antonio Ferreira dos Santos & Maria Ogécia Drigo

Análisis de la fotografía en prensa: ¿Qué imágenes se publicaron en España tras la muerte de Hugo 
Chávez? 2469

Jessica Fernández Vázquez

Narrativas visuais: entre a informação e a arte 2482
Sandra Maria Lúcia Pereira Gonçalves

A lógica e a estrutura do texto jornalístico nas mídias impressa e digital: uma análise do jornal O 
Globo, O Globo Online e a do aplicativo para tablet O Globo a Mais 2493

Mariana Guedes Conde

A imprensa esportiva e a primeira visita de um clube de futebol carioca à Espanha e a Portugal 2503
Marcos Pedrosa de Souza

O discurso sobre as favelas cariocas na cobertura do jornal “O Globo” no fim do período militar brasileiro.” 2526
Cícero Costa Villela & Wedencley Alves

Evolução da literatura através do comentário crítico - crônica internet e arte: a crônica é um 
exercício de metamorfose 2540

Renata Koury

As temáticas dos conteúdos audiovisuais nos produtos jornalísticos exclusivos para tablets: algumas 
tendências 2551

Juliana Fernandes Teixeira

O Expresso e o Público, conteúdos pagos e respetivas aplicações 2564
Nuno Ricardo Fernandes

Democracia em tempos de redes sociais: a possibilidade de um novo espaço público 2573
Luiz Ricardo Goulart Hüttner & Eduarda Schneider Lemes

Marcas do processo de interação: redes sociais e ciberacontecimento 2584
Alciane Nolibos Baccin

Mídia Ninja – Alternativa ou Radical? A nova configuração do jornalismo transmidiático 2594
Valquíria Aparecida Passos Kneipp

Novas perspectivas no jornalismo: a mídia ninja e a narrativa jornalística em fluxo 2604
Andréa Estevão & Patrícia Cardoso D´Abreu

Analisando a cobertura jornalística de Relações Exteriores: a reação do Brasil às denúncias de 
espionagem dos EUA a partir dos sites BBC Brasil e VEJA.com 2621

Ivan Bomfim

Tendências da pesquisa internacional em jornalismo cultural 2632
Cida Golin; Everton Cardoso; Mariana Sirena & Bruna Linhares
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A construção da figura do editor de livros na narrativa jornalística do caderno Sabático de O Estado 
de S. Paulo 2642

Mariana Scalabrin Müller

Como as revistas Istoé e Sábado abordam os livros e a literatura: um estudo comparativo 2652
Flávia Serafim

‘Social Media’ e o consumo de notícias pelos jovens 2662
Paulo Frias

TVs públicas brasileiras: uma análise das potencialidades do Jornalismo e suas estruturas de 
funcionamento 2668

Iluska Coutinho & Allana Meirelles

A comunicação política em forma de “notícias”: questões técnicas, éticas e legais 2678
Fernando Zamith

A opinião da empresa no jornalismo brasileiro: um estudo sobre a função e a influência política dos 
editoriais 2685

Camila Mont’Alverne & Francisco Paulo Jamil Almeida Marques

As lições do Wikileaks para o jornalismo: um estudo de caso do Folhaleaks 2703
Guaíra Índia Flor da Rocha; David Renault & Nelia Del Bianco

A internacionalização das fontes não governamentais nos media 2712
Sónia Lamy

Revisão bibliográfica de artigos científicos brasileiros aponta o jornalismo de catástrofe como nova 
tipologia de pesquisa em Jornalismo 2722

Mônica Prado & Bruna Goularte

A presença de uma Tríade Temática no jornalismo popular: um estudo de caso entre Brasil e Portugal 2730
Rodrigo Portari

O lugar do repórter no telejornalismo reconfigurado: anotações sobre uma experiência brasileira 2741
Evandro José Medeiros Laia

Linguagem, consumo e felicidade: relações conflituosas no discurso jornalístico 2751
Ana Maria Dantas de Maio & Marcelo da Silva

Jornalismo infantil “lá e cá”: veículos feitos para as crianças no Brasil e em Portugal 2761
Juliana Doretto

Jornalismo e crimes de proximidade: uma desconfiança metodológica complexa 2770
Carlos Alberto de Carvalho

El feminicidio en el Estado de México y su construcción en El Sol de Toluca 2779
María del Rosario del Valle Silverio

Outro valor da notícia? Reflexão sobre as tensões entre a organização de mídia e o jornalista profissional 2788
Sonia Virgínia Moreira & Emerson dos Santos Dias
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As 1as páginas dos jornais portugueses e a cobertura às Capitais Europeias da Cultura, Porto 2001 
e Guimarães 2012 2797

Maria João Centeno

Os movimentos sociais na capa da Veja: uma análise ao longo da história da revista 2807
Airton Donizete de Oliveira & Sergio Marilson Kulak

Valores-notícia na cobertura das manifestações de junho de 2013 no Brasil 2816
Lara Guerreiro Pires

Políticas de Comunicação e Cultura / Políticas 
de Comunicación y Cultura 

A Lei de Acesso à informação no Brasil, Portugal e Espanha: uso da internet, transparência e cidadania 2827
Janara Sousa & Elen Geraldes

Viagem na companhia do Sr. Deschuyfeleere 2835
Manuel Gama

“Enlaces entre cultura, comunicação e educação nas políticas públicas brasileiras” 2844
José Marcio Barros

Foro internacional para um debate midiático: propostas brasileiras sobre controle da internet e de 
biografias na ONU e na Feira do Livro de Frankfurt em 2013 2853

Ivan Paganotti

Indústria cultural e mercado editorial brasileiro: a literatura como produto 2862
Elpidio Moreira Costa & Roberto Reis de Oliveira

Guattari em Caxias: aproximações entre a Lira de Ouro e a Revolução Molecular 2872
Cristiane Maria Medeiros Laia

Reflexos da censura na regulamentação midiática: propostas democráticas de controle e herança 
autoritária em Portugal e no Brasil 2881

Ivan Paganotti

Plano de comunicação. Instrumento estratégico de gestão 2890
Galvão dos Santos Meirinhos

Publicidade / Publicidad

Internacionalização da comunicação por meio de imagens publicitárias: deslocamentos e silenciamentos 2898
João Baptista de Almeida Júnior; Mírian dos Santos & Newton Guilherme Vale Carrozza

De São Paulo para o mundo: uma análise das ações de comunicação do Sport Club Corinthians 
Paulista na internacionalização do clube 2908

Karla Caldas Ehrenberg & Rogério Furlan de Souza

Emoção, memória e atenção na publicidade contemporânea: uma abordagem a partir da neurociência 2918
Diogo Kawano & Leandro Batista
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A ‘revolução criativa’ na publicidade dos anos sessenta 2929
António Machuco Rosa

Publicidade-entretenimento no Brasil: A inserção do formato nos anuários do Clube de Criação de 
São Paulo 2940

Pablo Moreno Fernandes Viana

Publicidade: a indústria cultural e o público infantil 2949
Lívia Santos Brisolla & Estelamaris Brant Scarel

A prática publicitária e o profissional de atendimento 2957
Márcia Pillon Christofoli

“In Jesus We Trust”: espetáculo, mídia e conquista de fieis na Bola de Neve Church 2966
Karla Regina Macena Patriota Bronsztein & Anna Maria Salustiano de Andrade Lima

O grande cartaz de rua no ciberespaço: desafios de representação, memória e identidade 2978
Francisco Mesquita & Eduardo Zilles Borba

Las imágenes de la marca Brasil y de la marca España. Observaciones iniciales sobre la construcción 
de las campañas publicitarias de promoción turística (2012) 2986

Inês Martins & Adriano Sampaio

Os desafios da comunicação publicitária em meio à cultura da convergência 3002
Vanessa Tonelli da Silva & Vitor Lopes Resende

Nem os anjos resistem: análise e reflexão da acção de realidade aumentada do AXE Excite 3011
Naiara Back de Moraes; Ana Rita Mesquita & Silvana Mota-Ribeiro

O universo imaginário de Bombril: a representação como estratégia de persuasão na linguagem 
publicitária 3027

Sergio Marilson Kulak & Dirce Vasconcellos Lopes

Narrativas da publicidade contemporânea 3037
Rogério Covaleski

Publicidade e estratégias promocionais nos sites de redes sociais: irreverência, autenticidade e 
identificação no Twitter do Grupo Ponto Frio 3048

Edna Miola & Francisco Paulo Jamil Almeida Marques

Acceso universal y consumo microsegmentado bajo prescripción. La comunicación alternativa como 
fórmula publicitaria frente a la saturación 3068

Mónica Valderrama Santomé

Chanel No 5: moda, elegância e luxo na publicidade de perfume 3078
Taisa Vieira Sena

As estruturas textuais em peças publicitárias de mídias impressas 3087
André de Mendonça Quitério & Karol Natasha Lourenço Castanheira
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Retratos da Real Beleza: um estudo de caso sobre a representação de corpo e beleza em uma 
campanha publicitária 3098

Maria Joana Casagrande Soares-Correia

Dimensões do consumo midiatizado 3109
Eneus Trindade & Clotilde Perez

Gatekeeping e gatewatching: filtros e alertas que ajudam no processo de escolha dos novos 
consumidores 3118

Bruna Seibert Motta & Leandro Leonardo Batista

A periodização da vida na publicidade: a hora e a vez da juventude 3127
Maria Ogécia Drigo

A midiatização do álcool e sua influência no comportamento de consumo entre os jovens 3137
Elda de Oliveira; Cristiane Sambugaro & Eneus Trindade Barreto Filho

A liberdade (de expressão) que aprisiona (o vulnerável): um olhar sobre a publicidade televisiva brasileira 3146
Brenda Fernandes & Carla Cerqueira

Estereótipos de género na publicidade televisiva. Uma comparação entre spots brasileiros e portugueses 3155
Simone Freitas & Rosa Cabecinhas

As interações de mulheres brasileiras com a publicidade contraintuitiva: notas iniciais de pesquisa 
em Grounded Theory 3164

Francisco Leite

A homossexualidade masculina (re)vista pela publicidade lusa e brasileira 3178
Thiago Ferreira & Silvana Mota-Ribeiro

Públicos e Audiências / Públicos y Audiencias 

Audiência como mercadoria na Internet: comunicação, convergência e trabalho 3189
Rafael Grohmann

A r(e) estruturação da audiência no telejornal com as redes sociais 3198
Paulo Eduardo Cajazeira

Meus conteúdos dos outros: camadas curatoriais como prática de recepção em dispositivos móveis 3211
Ivan Satuf

As novas relações de consumo midiático: uma reflexão contexto Brasil, Espanha, Portugal e México 
a partir do uso de dispositivos móveis 3220

Maria José Baldessar; daniela Cristine Ota; Valéria Feijó; Danielle de Medeiros & Flávio Toassi

O público jovem do correntes d’ Escritas 3234
Nuno Moutinho & Bianca Dias

Identidades, consumo, formatos e narrativas: como os jovens estudantes de jornalismo 
experimentam os conteúdos telejornalísticos na era digital 3244

Bárbara Schlaucher & Iluska Coutinho
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A comunicação do Teatro Nacional de São João 3257
Nuno Moutinho & Catarina azevedo Marques

Redefinición de la relación entre medios y audiencia(s) en el contexto digital: el modelo de 
periodismo abierto de The Guardian 3271

Moisés Limia Fernández

A TV Brasil e o direito à informação: como o programa “Caminhos da Reportagem” atua junto aos 
populares a fim de transformá-los em cidadãos 3284

Roberta Braga & Iluska Coutinho

Rádio e Televisão / Radio y Televisión 

Fanpage da Rádio Unesp FM: espaço alinhado ao conceito de esfera pública de Habermas 3294
Christiane Delmondes Versuti & Maximiliano Martin Vicente

A imagem da radiodifusão pública brasileira perante a audiência: impasses e desafios contemporâneos 3303
Carlos Eduardo Esch & Nélia R. Del Bianco

La televisión pública en Cataluña: del local al global. Las emisoras de proximidad como caso 
paradigmático en la adaptación a la era digital. La crisis del modelo de TDT-L y el papel de la 
televisión por Internet 3320

Aida Martori Muntsant

Ideologia do consumo e escolhas editoriais na televisão 3332
Everardo Rocha & Bruna Aucar

Las preferencias sonoras de los jóvenes españoles en el contexto de la sono-esfera digital 3341
Mª Luz Barbeito Veloso & Juan José Perona Páez
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