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Resumo

Neste artigo, apresentamos o levantamento empirico da producao e transmissao de telenovelas nos operadores
generalistas portugueses e seus canais internacionais no periodo de 20 anos desde o arranque da televisao
privada (1993-2012). A investigacao toma em conta o pais de origem, canais e horas de transmissao. Fizemos
também o levantamento das exportacoes de telenovelas portuguesas, nomeadamente para paises de lingua
portuguesa. O levantamento quantitativo permite um quadro completo e fidvel da transmissao, produgao e
intercambio de conteldos televisivos em lingua portuguesa no mais popular e exportavel dos seus géneros, a
telenovela. Com estes resultados, concluimos que, fruto da preferéncia das audiéncias e da criacao duma linha
de produgao e de apresentacao sistematica, a telenovela se tornou um género caracterizador da programacao,
o motor duma industria audiovisual, capaz de criar uma area de exportacao e de afirmar o género como
especificidade da lusofonia no mundo contemporaneo.
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Abstract

In this article we present the empirical survey of the transmission and production of telenovelas in Portuguese
free-to-air and international channels in the 20 years period beginning with the start of private television in
the country (1993-2012). The research takes in consideration the country of origin, the channels and the total
hours of transmission. We also researched the export of Portuguese telenovelas, namely to Portuguese speaking
countries. The quantitative survey gives the full picture of the transmission, production and the foreign exchange
of television contents in Portuguese in the most popular and exportable of its genres, the telenovela. With these
results, we conclude that, due to the audiences’ preferences and the creation of a systematic presentation and
production line, the telenovela became a genre that characterizes television programming and the motor of an
audiovisual industry, capable of creating an area of export and of asserting the genre as specific of lusophony
in the world today.

Keywords: Telenovela; cultural industries; lusophony; television studies

INTRODUCAO

A ficcao televisiva foi desde sempre marcada pela sua concepcao e produ-
cao serial e, na recepgao, pelo seu caracter de entretenimento pessoal. Os folhetins

1 Centro de Estudos de Comunicacdo e Cultura, Faculdade de Ciéncias Humanas, Universidade Catdlica Portuguesa,
eduardocintratorres@gmail.com

2 Centro de Estudos de Comunicacao e Cultura, Faculdade de Ciéncias Humanas, Universidade Catélica Portuguesa,
cburnay@fch.lisboa.ucp.pt



ATelenovela em Portugal: Estreias, Importacdo e Exportacao (1993-2012)

Eduardo Cintra Torres & Catarina Duff Burnay

franceses do século XIX e o romance de cordel atraiam, de forma transversal, os
individuos, gerando formas de sociabilidades, instituindo comportamentos e disse-
minando valores junto das sociedades ocidentais (Costa, 2001). Ja num periodo
posterior a 22 Guerra Mundial, 0s meios de comunicacao vieram dar lastro a estas
narrativas populares,nao sé massificando a oferta, mas também criando uma cultura
de gosto, em especial junto das mulheres, cujo papel na familia e no lar comegava
a ganhar novos contornos (Ferin, 2011). Assim, numa espécie de remediacao (Bolter
& Grusin, 1999), as fotonovelas da imprensa, as radionovelas da radio e, mais tarde,
na televisao, as soap opera, os culébron e as telenovelas ultrapassaram os limites do
texto e impressionaram o dia a dia dos receptores (Costa, 2001). A estrutura tipificada
dos formatos de ficcao, marcada por linhas narrativas e estéticas aplicadas ao meio
televisao, ao contexto e aos consumidores, veio garantir a constituicao de comuni-
dades de publicos fiéis, relevando, nao sé a sua funcao ludico-afectiva (Fuenzalida,
1996), mas também a sua capacidade de funcionar como dispositivo privilegiado de
mediagao (Martin-Barbero, 1998).

A adesao dos individuos a ficcao seriada desenvolveu, junto das entidades
produtoras, a confianca para a sua producao e oferta continuadas. Numa adaptacao
aos tempos, os formatos e os generos foram-se diversificando, as tematicas foram-
-se aproximando e afastando das realidades, mas nunca abandonando o seu papel
funcional na definicao das grelhas de programacao (Hobson, 2003). Por conseguinte,
os titulos ficcionais passaram a ser encarados como unidades de producao industrial,
garantindo resultados audimétricos expressivos, e desenvolvendo um star system
proprio e instituido.

O impacto gerado por estes fendmenos propulsionou o interesse da Academia
na analise critica das suas dinamicas. Desde a década de 1970, em especial nos
Estados Unidos da América, em Inglaterra, em Italia e em paises da América Latina,
que se comegaram a olhar estas narrativas televisivas na sua relagao com os publi-
cos e audiéncias, quer através da abordagem dos Estudos Culturais (entre outros:
Hall, 1996; Morley, 1986, 1992; Buckingham, 1987; Livingstone, 1998; Ang, 1985),
quer através da Teoria das Mediagdes (Martin-Barbero, 1998) ou da Teoria das Multi
Mediacoes (Ordzco Gomez, 2005). Outras correntes de estudo observam as narra-
tivas ficcionais televisivas na sua relacao com questoes identitarias. Partindo de
olhares tedricos cruzados com outras disciplinas, como a Historia e a Antropologia,
os titulos de ficcao sao encarados como veiculos privilegiados para narrar a nagao
numa dimensao simbdlica (Lopes, 2004, 2009; Bhabha, 2006), permitindo as comu-
nidades de publicos desencadear processos de apropriagao, ritualizagao e integra-
cao, fazendo da ficcao televisiva uma categoria étnica (Appadurai, 2004), uma matriz
cultural (Martin-Barbero, 1998) e mesmo uma forma cultural (Williams, 2003 [1975]).

Numa era de sobremodernidade, onde imperam as tensoes entre o global e o
local (Bauman, 1999),ja nao se pode analisar os produtos de ficgao televisiva apenas
numa acgao localizada no tempo e no espaco, pois 0s movimentos constantes de
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imagens,de simbolos,de ideias e até de pessoas,fazem com que a ideia de identidade
local seja acompanhada, paulatinamente, por leituras multiplas assentes na ideia de
identidade global (Castells, 2000). Nesta sequéncia, o fluxo alinhado de oferta sofre
uma disrupcao, e os “textos” ganham novas dimensdes ao viverem entre culturas
(Bhabha, 2006), ao ultrapassarem barreiras e fronteiras e ao integrarem programa-
coes transnacionais (Curtin, 2003, 2005). Paralelamente, e com a potencialidade das
tecnologias, multiplicam-se os fluxos, emergem os contra-fluxos (Thussu, 2007), o
super-fluxo/overflow (Brooker, 2001) ou a convergéncia (Kackman et al, 2011).

A telenovela, como unidade privilegiada de analise desta dinamica, chegou a
Portugal em 1977 pela mao da estacao-referéncia Globo e do entao Unico operador de
televisao, a estacao publica RTP. Num momento de normalizagao democratica, apds
um periodo conturbado da histéria nacional, o pais recebeu a telenovela brasileira
Gabriela com espanto popular e como objecto de culto politico e estético (Ferin,2011).0
afecto por este formato foi fomentado pela estratégia de transmissao diaria durante
a semana, em horario nobre, pelos canais generalistas portugueses (primeiro no
canal de servico publico e, depois, pelos privados), garantindo a constituicao de
publicos fieis,assim como audiéncias e investimento publicitario. Se a telenovela fez
parte da estratégia concorrencial entre o operador publico e os operadores privados
apos a introducgao da televisao privada de sinal aberto em 1992, foi a partir do ano
2000 que a concorréncia levou ao desenvolvimento sustentado de producoes inte-
gralmente nacionais, levando a constituicao de um mercado técnica e esteticamente
evoluido, capaz de competir,num plano nacional, mas também internacional,com os
grandes produtores deste tipo de géneros.

Esta ideia ganha contornos especiais quando isolamos a lingua e a cultura
como forcas de mercado. John Sinclair (2000) chama a atencao desta realidade
quando opta por englobar os mercados que partilham a lingua na macro-designa-
cao - regioes geo-linguisticas — e enfatiza a vantagem estratégica para a colocagao
de produtos mediaticos nos circuitos internacionais para os paises que possuem
relagoes historicas como Portugal e as suas ex-colonias. Tendo por base este pensa-
mento, e atendendo as movimentacgoes internas e externas da producao ficcional
portuguesa ja explanadas, acreditamos que a telenovela pode funcionar, ou ja
funciona,como conteudo, mas também como meio, para a constituicao de um espaco
luséfono com uma dinamica prépria de producio e consumo. E, pois, conveniente
estabelecer o lugar da telenovela na televisao portuguesa em sinal aberto,tomando
em conta o pais de origem da sua producao e a lingua utilizada, o tempo de emissao
ocupado no fluxo televisivo generalista, e,num segundo passo,a poténcia de expor-
tacao da industria da telenovela em Portugal e, por consequéncia, o seu papel como
instrumento de afirmacao externa da lingua e da realidade portuguesa.
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2. METODOLOGIA

Recorremos exclusivamente a metodologia quantitativa. Sendo a questao de
investigacao e o objectivo do estudo o estabelecimento de bases seguras de analise
da presenca do género telenovela na televisao portuguesa de sinal aberto e a sua
exportacao e exibicao em mercados internacionais, s6 a criagao de séries estatisti-
cas solidas permitiria garantir respostas seguras, tanto mais que desconhecemos
qualquer tipo de investigacao nesta area, para questdoes como: quantas telenovelas
apresentou a televisao generalista portuguesa no periodo 1993-20127 Quais os
paises que as produziram? Qual a evolucao quantitativa da producao da telenovela
produzida em Portugal? Qual a presenca da telenovela por canais e sinal aberto?
Qual o numero de horas de emissao? Qual a evolugao da exportacao e apresen-
tacao internacional de telenovelas portuguesas? Nao sendo objecto de estudo o
conteudo cultural, estético e ideoldgico dos programas, mas apenas a quantificagao
da sua presenca nas grelhas de programacao e da sua exportagao, nao se colocava a
necessidade de recurso a analise de conteudo (Bardin, 1988; Quivy e Campenhoudt,
2005) a nivel do discurso,da narrativa, das personagens, aspectos de representacoes
sociais, ou do caracter técnico da telenovela, ficando assim a investigacao fora do
debate quantitativo-qualitativo (Mann, 1981; King et al, 1994).

Em consequéncia,comegamos pelo levantamento das telenovelas estreadas nos
quatro canais portugueses transmitidos em sinal aberto (RTP1, RTP2, SIC e TVI) no
periodo de duas décadas entre 1993, primeiro ano completo apds o arranque da tele-
visao privada, e 2012. Como fontes, recorremos aos dados fornecidos, a nosso pedido,
pela Marktest/Kantar Media,a Unica empresa que realizou a audimetria sem interrup-
coes durante todo o periodo, tendo registo de todos 0s programas apresentados nos
canais em estudo em inumeras variaveis. Deste modo, ficou garantida a estabilidade
da informagao quanto as variaveis e sua codificacao. Os dados foram fornecidos de
acordo com as variaveis por nés solicitadas, cabendo-nos os calculos estatisticos.

Neste artigo, usamos como variaveis o numero total de telenovelas em estreia,
0s paises de origem, 0s canais e o numero de horas de emissao nos quatro canais de
televisao em sinal aberto. A Marktest/Kantar Media processou os dados em ficheiro
Excel, a partir do qual foram por nds trabalhados os dados de cada variavel por
contagem simples. Os resultados foram agrupados por ano e, posteriormente, para
avaliacao de tendéncias e simplificacao da sua apresentagao, agrupados em quatro
quinquenios. Este procedimento permitiu obter respostas para as questoes de
investigacao e fornecer pistas para o estudo do desenvolvimento de uma industria
audiovisual portuguesa baseada na producgao de telenovelas e capaz de iniciar a
sua internacionalizacao, em especial nos paises luséfonos ou de forte presenca de
comunidades luséfonas.

No segundo passo da investigacao, procedemos ao levantamento da infor-
macao a respeito da internacionalizagao das telenovelas portuguesas no mesmo
periodo. Nao existindo dados sistematizados, baseamo-nos nas informagoes dispo-
nibilizadas pelas estruturas oficiais da RTP,da SICe da TVI,bem como,no caso da RTP,
de contactos estabelecidos com responsaveis detentores de informacao relevante.
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Pretendemos neste segmento quantificar as vendas de telenovelas no periodo
em estudo para distribuidoras ou canais estrangeiros e a inclusao deste género
televisivo nos canais internacionais dos trés operadores portugueses, procurando
estabelecer a evolugao temporal e as areas geograficas de destino.

3. ESTREIAS DE TELENOVELAS NA TELEVISAO PORTUGUESA

O Quadro 1 apresenta as estreias de telenovelas por canal e por quinquénio
entre 1993 e 2012. Nas duas décadas, estrearam em Portugal 323 telenovelas. A SIC
foi o canal com mais estreias (132) e maior constancia na inclusao deste género
no seu fluxo de programacao, sequindo-se a TVI, com igual constancia a partir do
segundo quinquénio, mas menor quantidade (97). O principal canal do operador do
Estado, RTP1, estreou um numero de telenovelas proximo do que foi apresentado
pela TVI (87), mas a distribuicao por quinquénios revela que o género passou de
estruturante no primeiro quinquénio (50) a pontual nos dois ultimos (6 e 9), em
resultado da alteracao de estratégias de programacao em adequacgao a diferentes
concepgoes do servigo a prestar pelo operador publico de televisao. No segundo
canal do operador do Estado, RTP2, a apresentacao de telenovelas foi episédica no
primeiro quinquénio,com cerca de uma estreia por ano,tendo praticamente desapa-
recido da programacao até 2012. O Quadro 1 permite ainda verificar que as estreias
de telenovelas foram mais intensas no primeiro quinquénio do periodo estudado,
estabilizando em redor das 60 a 70 estreias nos dois ultimos quinquénios. Todavia,
tal nao significa uma diminuicao da presenca da telenovela na televisao de sinal
aberto,dado que ha um concomitante aumento das horas de emissao,como veremos
adiante.

Quadro 1: Estreias por canal e por quinquénio (1993-2012)

Periodo RTP1 RTP2 TVI SIC Total
1993-1997 50 6 38 19 113
1998-2002 22 0 32 24 78
2003-2007 1 28 29 64
2008-2012 9 0 34 25 68
Total 87 7 132 97 323

Fonte: Marktest/Kantar Media

PAISES DE ORIGEM DAS TELENOVELAS

O Brasil foi o pais que mais telenovelas forneceu a televisao portuguesa entre
1993 e 2012, como se pode verificar no Quadro 2. As 183 telenovelas estreadas
representam mais de metade (57%) do total das estreias. As 95 telenovelas portu-
guesas nao chegaram a um terco do total (29%), enquanto as 45 telenovelas impor-
tadas de paises da Ameérica Latina de lingua castelhana, a partir daqui identificados
como Ameérica Latina, completam os restantes 14% das estreias no periodo.
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Quadro 2: Telenovelas em estreia por canal e por origem (1993-2012)

Canal/Origem Portugal Brasil América Total
RTP1 18 46 23 87
RTP2 0 6 1 7

SIC 15 116 1 132
VI 62 15 20 97
Total 95 183 45 323

Fonte: Marktest/Kantar Media

Dos trés operadores em sinal aberto, s a TVI apresentou mais telenovelas
portuguesas do que estrangeiras, cerca do dobro. No operador publico, as 52 tele-
novelas brasileiras representaram mais de metade (55%) das estreias do género
na RTP1 e RTP2.Ja a SIC, garantindo por contrato 0 monopolio de transmissao em
estreia em televisao de sinal aberto das telenovelas da TV Globo desde 1995, preen-
cheu o seu slot do género quase na integra (88%) com telenovelas brasileiras.

O canal que mais apostou na nacionalizacao do género no periodo foi a TVI,
com dois tercos (64%) de estreias de telenovelas portuguesas. No total do periodo,
os dois outros operadores nao apostaram sistematicamente na telenovela portu-
guesa. Nos canais do Estado as telenovelas portuguesas apenas representaram 19%
do total, um valor inferior as estreias de telenovelas de producao latino-americana
(24%),enquanto na SICa produgao nacional nao passou dos 11% no total do periodo
estudado. Em resumo, na RTP e na SIC a telenovela estruturante da programacao
foi brasileira e na TVI foi portuguesa. As produgoes originalmente em castelhano
serviram a RTP e a TVI para preencher com ficcao de baixo custo periodos horarios
de audiéncia menor e predominantemente feminina, uma constante histérica que
se verifica nos dados audiométricos Marktest/Kantar Media no periodo em estudo.

Quadro 3: Estreias por origem e por quinquénio (1993-2012)

Quinquénio/Origem Portugal Brasil América Latina  Total
1993-1997 12 74 27 113
1998-2002 15 46 17 78
2003-2007 35 29 0 64
2008-2012 33 34 1 68
Total 95 183 45 323

Fonte: Marktest/Kantar Media

Em termos evolutivos, verificam-se, todavia, importantes alteracoes, como se
constata no Quadro 3. A producao portuguesa de telenovelas mais do que duplicou
da primeira para a segunda metade do periodo, passando de 27 para 68,0 que repre-
senta um aumento de 150% e a afirmacao e estabilizacao da industria de producao
deste género televisivo no pais. As telenovelas nacionais substituiram em grande
parte as de origem latino-americana,que desapareceram drasticamente da televisao
em sinal aberto no terceiro quinquénio, o que tanto se deve, a nosso ver, a uma
percepcao de qualidade inferior das produgoes, como a opgao pelas telenovelas
em lingua portuguesa, num sinal de afirmag¢ao de um espaco televisivo lusofono.
Todavia, verifica-se em simultaneo que a presenca de produgoes brasileiras diminui
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para metade do primeiro (120) para o segundo decénio (63), embora, em termos
percentuais, se constate que a diminuicao da exibi¢ao de telenovelas do Brasil dos
dois primeiros quinquénios para os dois ultimos é pouco expressiva, passando de
62% para 48%. Os dados confirmam que a telenovela de origem brasileira se afirmou
como um produto cultural que se colou a identidade da televisao portuguesa em
sinal aberto,numa relagao que é simultaneamente de convivéncia e de concorréncia
com as telenovelas produzidas em Portugal.

5. HORAS DE TRANSMISSAO DE TELENOVELAS

Decidimos quantificar as horas de transmissao de telenovelas na televisao em
aberto para complementar a quantificacao das estreias,de modo a obter um quadro
mais completo da presenca do género nas grelhas de programacao. No Quadro 4
estao incluidas todas as transmissoes, nao sé em estreia, como de repeticoes de
episodios e reposicoes integrais e ainda de antestreias. Os quatro canais de sinal
aberto transmitiram quase 50 mil horas de telenovela entre 1993 e 2012, o que
equivale a sete horas por dia. Sendo residual a presenca do género na RTP2 (425
horas), verifica-se uma forte utilizacao da telenovela no principal canal do Estado,
com mais de dez mil horas. Os dois canais privados apresentam valores superiores e
praticamente idénticos,a caminho das 20 mil horas cada um.A telenovela constituiu,
assim, um dos géneros mais presentes na televisao generalista. O recurso pelos
canais as repeticoes e reposi¢coes, como opcao comercial destinada a rentabilizacao
de investimento, dado que os custos passam a dividir-se pelo numero de exibicoes,
sé foi possivel pela continuada capacidade de atraccao de audiéncia pelas teleno-
velas nessas repeticoes e reposigoes.

Quadro 4: Horas totais de transmissao (estreias + repeticoes + reposi¢oes) por quinquénio

RTP1 RTP2 SIC TVI Total
1993-1997 4.330 325 885 2.788 8.328
1998-2002 2.668 52 5.131 4.303 12.154
2003-2007 983 48 6.989 6.851 14.871
2008-2012 2.495 0 6.116 5.806 14.417
Total 10.476 425 19.121 19.748 49.770

Fonte: Marktest/Kantar Media

Evolutivamente, SIC e TVI reforcaram de forma significativa a presenca da
telenovela em grelha do primeiro para o sequndo decénio do periodo em estudo. O
quinquénio 2003-2007 ficou marcado pela presenca de um maior numero de horas
do género na programacao, o que se deveu a producao acrescida de telenovelas
portuguesas pela TVI, obrigando o canal comercial concorrente a aumentar o peso
das telenovelas brasileiras e também portuguesas na sua grelha. E também um
quinguénio em que se verificou o “bombardeamento” da grelha com repeticoes de
episodios e de reposicoes. Em geral,na década 2003-2012 os operadores diminuiram
as estreias mas substituiram-nas pela repeticao, que, como referimos, constitui uma
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estratégia de rentabilizacao do produto pelas passagens sucessivas dos mesmos
episodios, em versao integral ou parcial.

No quinquénio 2008-2012 uma pequena descida da carga horaria do género
nos dois canais comerciais foi compensada pelo regresso do operador publico ao
género. Nos canais do Estado, a telenovela desapareceu progressivamente da RTP2,
enquanto na RTP1 a sua presenca diminui até ao terceiro quinquénio para voltar a
aumentar no ultimo,recolocando o principal canal do operador do Estado em concor-
réncia num dominio de programacao identificado com uma estratégia comercial.

6. INTERNACIONALIZACAO

O desenvolvimento de um nucleo industrial portugués da telenovela veio
permitir uma internacionalizacao de conteudos televisivos nacionais nunca antes
observada, assim como oferecer uma maior sustentabilidade a sua producao.
Paralelamente, o conhecimento internacional veio proporcionar o reconhecimento
internacional - levando ao aumento de nomeacodes e premios em foruns além fron-
teiras — assim como ao aumento do reconhecimento nacional. Este ultimo factor tem
proporcionado uma dinamica de concorréncia entre estacoes e produtoras e tem
promovido o0 aumento substancial da percepcao de qualidade dos produtos, quer do
ponto de vista técnico, quer do ponto de vista estético.

Fruto das referidas forcas de mercado identificadas por Sinclair (2000) - a
lingua e a cultura - procuramos mapear a venda de telenovelas portuguesas para
distribuidoras ou canais estrangeiros e também a inclusao de telenovelas nos canais
internacionais dos trés operadores portugueses.

Nao existem dados sistematizados publicados, pelo que apresentamos as
informacoes disponibilizadas pela RTP,SICe TVI.As primeiras vendas datam de 1999
e foram empreendidas pela NBP-Internacional, departamento de uma produtora
nascida em 1990 - NBP Producodes. Perante o numero de horas de ficcao disponivel,a
empresa criou um catalogo e p6-lo a disposicao dos canais e distribuidores interna-
cionais. Desse catalogo constavam séries e telenovelas,assim como algumas longa-
-metragens e concertos musicais produzidos pela empresa Valentim de Carvalho. Os
precos iam sendo estabelecidos de acordo com o share obtido pelos produtos, pelo
que os valores de 1999 se situavam abaixo dos praticados hoje em dia.

Numa divisao por quinquénio, observa-se a venda de dois titulos entre 1998-
2002 - coincidente com 0 momento de arranque identificado — e a venda de 18 tele-
novelas entre 2003-2007 e de 19 entre 2008 e 2012. Os dois ultimos quinquénios
coincidem com os anos de maior producao, em especial pela estacao privada TVI.As
vendas efectivam-se para os cinco continentes, quer em opc¢ao formato (posterior-
mente localizado e interpretado por elencos locais), quer, e de forma mais expres-
siva,em modelo acabado (a chamada lata), posteriormente sonorizada com a lingua
local. Nao distinguimos aqui as telenovelas apresentadas em lingua portuguesa ou
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dobradas noutras linguas, tendo em conta que se mantém no conteudo a represen-
tacao de formas culturais nacionais.

A circulacao de produtos mediaticos vive em justaposicao com as migragoes
humanas. Arjun Appadurai, a esse proposito, considera que € na confluéncia destes
movimentos que emerge a obra da imaginagdao, espaco em que os diversos grupos
tentam anexar o global as suas prdticas do moderno (2004:16). Para tal acontecer, os
media locais estendem a sua actuacao para esses espacos atraveés da implementa-
¢ao de canais internacionais com uma programagao assente em temas e realidades
dos paises de origem. Neste sentido, e atendendo a que a telenovela € um veiculo
privilegiado do local, verifica-se que, até 2012, de acordo com os dados fornecidos,
a RTP Internacional transmitiu 24 telenovelas da RTP, a SIC Internacional transmitiu
17 telenovelas da SIC e a TVI Internacional, canal criado mais recentemente, trans-
mitiu 13 telenovelas da TVI.

Em 2004, numa tentativa de diminuir a forca de concorréncia entre o servico
publico e os canais comerciais pelo investimento publicitario, a RTP viu diminuir o
numero de minutos de publicidade por hora de 12 para seis. Em contrapartida, os
canais comerciais assinaram um acordo para a cedéncia de conteudos,nomeadamente
de ficcdo, para as antenas internacionais da RTP (RTP Internacional e RTP Africa).

Quadro 5: Transmissao de telenovelas da SIC e da TVI
nos canais internacionais da RTP: RTP Internacional e RTP Africa (2004-2012)

Ano RTP Internacional RTP Africa
2004 4 TVI 4 TVI

2005 1TVI 1TVI

2006 2TVI-1SIC 2 TVI

2007 1TVI 2 TVI

2008 2TVI 2 TVI

2009 2TVI-2SIC 2TVI-2SIC
2010 1SIC 1SIC

2011 1TVI-1SIC 1TVI-2SIC
2012 1TVI-1SIC 1TVI-1SIC
Total 20 21

Fontes: RTP,SICe TVI

De acordo com o Quadro 5,entre 2004 e 2012, observa-se a transmissao de 41
titulos nas antenas internacionais da RTP.No total,um quinto dos titulos (24%) foram
producoes da SIC enquanto quatro quintos (76%) vieram da TVI, 0 que confirma este
operador como 0 maior produtor de conteudos ficcionais dos ultimos anos, devido
especialmente as telenovelas. Ainda de acordo com os dados apurados, observou-
-se que os conteudos da TVI estao presentes em nove plataformas (satélite e cabo)
em seis paises da Europa, assim como em duas plataformas em Angola e em trés
plataformas em Mogambique.
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7. CONCLUSOES

A investigagao quantitativa prova que a telenovela foi e € um género estrutu-
rante da programacao e do negdcio televisivo em Portugal. No periodo de 20 anos
entre 1993 e 2012, estrearam 323 produg¢Oes nos quatro canais de sinal aberto,
ou seja, mais de 16 por ano. Com a repeticao e reposicao de episodios, em versoes
integrais ou parcelares, 0 género ocupou sete horas por dia da televisao portuguesa
no canal do Estado RTP1 e, mais acentuadamente, nos dois canais comerciais, SIC
e TVI. Estes dois operadores programam telenovelas taco-a-taco, numa concretiza-
cao da concorréncia num dos géneros que mais espectadores consegue reunir em
qualquer dos periodos horarios, permitindo a melhor relacao custo-beneficio aos
operadores. Apesar de terem diminuido as estreias de novos titulos, o numero de
horas de transmissao aumentou de quinquénio para quinquénio, estabilizando num
valor proximo das 15 mil horas, ou trés mil horas anuais, a conta da (re)transmissao
dos produtos de stock.

A presenca macica da telenovela nos canais de sinal aberto resulta da opg¢ao
estratégica na ultima década dos operadores comerciais pela sua apresentacao e
produgao sistematicas. A telenovela passou a estar presente em todos os perio-
dos horarios, nomeadamente por arrastamento do horario nobre. As telenovelas
em castelhano, que na primeira década superaram em quantidade as portuguesas,
desapareceram por completo, tornando-se o mercado do géenero exclusivamente
lusofono. O apreco demonstrado pelo publico por telenovelas portuguesas levou os
operadores a diminuir a exibicao das oriundas do Brasil e restante Ameérica Latina,
muito embora as producoes da TV Globo continuassem a merecer continuidade e
destaque na grelha da SIC nos horarios de maior audiéncia, tendo outras produtoras
brasileiras fornecido os outros canais.

Foi a mais do que duplicagao da producao de telenovelas portuguesas da
primeira para segunda década do periodo estudado que motivou a diminui¢ao para
quase metade da presenca das telenovelas brasileiras. Esta alteracao estratégica
resultou da opcao pela producao prépria ou encomendada em Portugal, gerando
uma pequena industria audiovisual, dependente da telenovela, e permitindo o seu
desenvolvimento e a expansao para mercados externos, quer por via da transmissao
em canais internacionais dos operadores portugueses, quer pela sua exportagao.
Depois de um periodo inicial com exportagao esporadica, a internacionalizagao afir-
mou-se pelo aumento gradual de exportagoes e pelo crescimento da transmissao
em canais internacionais. Além disso, surgiram mais co-producoes na area da luso-
fonia,fazendo do mercado de lingua portuguesa um factor de atracgao e diminuindo
a distancia entre Portugal e Brasil como partes de uma mesma especializacao na
producao de um género de grande consumo em grande parte do mundo.

Esta realidade nacional decorre de um movimento global a que Chalaby (2005)
designou transnacionalizagao, o terceiro paradigma da evolucao da comunicacao
internacional. De acordo com o autor, observa-se uma nova configuracao de praticas
mediaticas, espacos, produtos e fluxos. Estes fluxos ganham espessura e estatuto na
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cena mundial com o desenvolvimento de pequenas empresas de media, assim como
de migracoes, fazendo aumentar a quantidade de produtos fora de fronteiras, assim
como de audiéncias transnacionais. Este facto tem permitido desafiar postulados
tedricos, como o de imperialismo cultural (Schiller, 1976), dado que as audiéncias
desenvolvem o gosto com base na identificacao de trajetdrias e aspetos comuns
enformadores de uma proximidade cultural (Sinclair, 2000).

Atendendo a pertinéncia da tematica, assim como a sua capacidade de funcio-
nar como paradigma de analise para a compreensao dos fluxos internacionais de
outras industrias culturais, temos como objetivo ampliar o estudo mediante a apli-
cagao de novas variaveis de observagao,como os horarios de transmissao, a duragao
média dos capitulos,a relagao estatistica entre as estreias e as repeti¢oes/reposicoes
ou o comportamento do produto por canal. Estes fatores, isolados e em articulacao,
permitirao a avaliacao das estratégias de programacao, assim como das tendéncias
de oferta e consumo de ficcao em televisao.

Entretanto, a presente investigacao mostra-se util para compreender a opera-
cionalizacao dos movimentos transnacionais dos produtos mediaticos e dos seus
consumidores. Através da eleicao de uma unidade de analise com caracteristicas
delimitaveis e observaveis - a telenovela - cujo alcance foi amplamente compro-
vado, foi possivel considerar a producao ficcional portuguesa como o motor de uma
industria audiovisual, capaz de criar uma area de exportacao e de afirmar o género
como uma especificidade da lusofonia no mundo contemporaneo.
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