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Resumo:

Singular registo etnografico dos povos, os postais ilustrados atravessaram a modernidade
ligados as formas mais intimas de comunicacao interpessoal. Fenémenos absolutamente
populares, revelaram-se inclusive instrumentos de promocéao turistica e de publicidade.
No entanto, é na fixagdo da memoria que estes meios de comunicacéo efectivamente se
consolidam.

Precursores dos actuais postais electrénicos, os postais ilustrados pertencem a histéria
da comunicagdo, a que ndo é alheia a histéria das tecnologias de informacdo pela
imagem. Entre a ilustra¢&o rudimentarmente gravada em cartdes e a imagem de natureza
digital esta pouco mais de um século, marcado por transformacdes profundas nos modos
de comunicar. Mais imediatos que o0s postais ilustrados em cartes, 0s postais
electrénicos mantém ainda, no entanto, 0s caracteres tipicos deste meio de comunicagéo:
uma escrita breve ancorada em imagens ilustrativas, etnograficas, geograficas ou
publicitarias.

Fazer a histéria dos postais ilustrados é, pois, um modo de perceber a evolucéo
especifica de suportes marginais tdo importantes para 0s estudos comunicacionais como
a imprensa ou os media audiovisuais. Com efeito, tendo despertado o interesse de tantos
coleccionadores e motivado inclusive exposi¢cdes e publicacbes da especialidade, os
postais ilustrados parecem fundamentais ao entendimento dos modernos instrumentos de
comunicagdo. Antecipando o advento dos e-cards e dos posts em weblogs, os postais
ilustrados sdo, em certa medida, um modo de atravessar a Modernidade e perceber como
chegamos a formas de comunicar ditas pds-modernas.

Procurando fazer a histéria deste ja velho meio de comunicagdo, pretendemos, num
projecto iniciado em Julho de 2007 e que apresentamos no ambito desta comunicacao,
promover uma abordagem especulativa sobre 0 modo como os postais ilustrados — que
desempenharam um importante papel na construgdo do imaginario popular — foram
sendo substituidos por novas praticas comunicativas. E explorando este percurso desde
formas mais tradicionais a modos completamente digitais de transmissdo de mensagens,
situamo-nos no objectivo de ensaiar uma nova teoria da comunicacdo que reflicta ainda o
papel da tecnologia na definicdo das figuragdes do humano.

Palavras-chave:
Postais ilustrados; Imagem; Imaginario.

’ Comunicagdo apresentada no ambito do projecto “Os postais ilustrados: para uma sécio-semidtica da imagem e do
imaginario”, financiado pela Fundagé&o para a Ciéncia e a Tecnologia [PTDC/CCI/72770/2006].
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«Que veut te dire une carte postale? A quelles conditions est-elle possible? Sa destination te
traverse, tu ne sais plus qui tu es. A linstant méme ou de son adresse elle interpelle, toi,
uniquement toi, au lieu de te joindre elle te divise ou elle t'écarte, parfois elle t'ignore. Et tu aimes et
tu n'aimes pas, elle fait de toi ce que tu veux, elle te prend, elle te laisse, elle te donne.»

Jacques Derrida

0. Introducéo

N&o seria extraordinario considerar os nossos tempos como tempos da imagem. A presenca de
imagens ndo é, no entanto, definitivamente, o signo de originalidade da nossa era. Elas existem
desde a pré-Histéria da Humanidade, altura em que as figuras gravadas nas rochas eram usadas
para comunicar o que mais tarde foi substituido pela escrita. Nem a presenca de imagens nem o seu
poder sdo, na verdade, signos de singularidade do nosso tempo, pois que esta questdo do poder
também tem sido discutida desde a Idade Média, quando o debate concernia ao poder das imagens
religiosas. O que, de facto, caracteriza o nosso periodo histérico e o singulariza na Histéria é a
reproducao técnica de imagens e a sua producao industrial. Escrevendo a historia do visual no século
XX, Laurent Gervereau diria que a marca do nosso tempo € a acumulacéo, «acumulacdo de imagens
em todos os suportes, de todas as épocas, de todas as civilizagbes» (Gervereau, 2003:30).

O periodo entre 1880 e 1910 foi, lembra o autor, um periodo de grande desenvolvimento da
imprensa e dos livros ilustrados. Foi também a idade da multiplicacdo dos postais ilustrados, cuja
primeira apari¢do (ainda sem imagem) foi em 1 de Outubro de 1869 na Austria. A idade das imagens
em papel (1848-1916, seguindo a delimitacdo de Gervereau) corresponde, com efeito, a idade de
ouro dos postais ilustrados. Nao significa isto, porém, que eles tenham desaparecido nas idades
posteriores, que sdo a idade da projec¢éo e a idade dos ecras. Ainda que o periodo mais significativo
para os postais ilustrados tenha sido o inicio do século XX, eles continuam a existir como registos da
nossa memoaria. E se considerarmos o imaginario (“imaginaire”) na sua relacdo com o quotidiano, os
postais ilustrados ganham inclusive uma dimensao que transcende a sua natureza de simples meios
de transmissdo de mensagens. Fixando singulares registos etnograficos dos povos nas suas
ilustracdes, os postais ilustrados sempre foram, na verdade, mais do que intimas formas de
comunicacao interpessoal ou mesmo de promocao turistica e publicidade.

Quer ilustrando paisagens, monumentos, lugares ou figuras-tipo, os postais ilustrados ndo séo
apenas um reportério de imagens que poderiam ser tomadas como simples &lbum histérico de um
povo. As suas imagens séo, tal como as entendemos, representacdes das figuracdes humanas que
constituem o imaginario contemporaneo. Elas marcam um modo especifico de ver ou a producdo de
um olhar, sendo portanto um campo exaustivo de andlise interdisciplinar de linguagens: a) a
linguagem icénica que define a dimensao visual, onde podemos buscar a imagem que uma dada
cultura tem de si, e b) a linguagem epistolar que encerra a originalidade de um espaco privado de
comunicacdo. De facto, dando a escrita epistolar um tom mais informal, os postais ilustrados
significaram, grosso modo, a massificacdo da correspondéncia interpessoal, gracas as
potencialidades da ilustrac&o.

Os postais ilustrados foram uma das primeiras formas de imagem fixada em papel e
industrialmente produzida. Eles pertencem a histéria da comunicagdo, apesar de serem muitas vezes
desconsiderados. Estando na origem dos actuais postais electronicos, os postais ilustrados estao
também estreitamente conectados com as transformacBes operadas pelas tecnologias da
informacao. Na verdade, entre a ilustracdo rudimentarmente gravada nos postais e a imagem de
natureza digital esta pouco mais de um século, durante o qual varias transformac¢des profundas
ocorreram nos modos de comunicacdo. Obviamente mais imediatos que os postais ilustrados, os
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postais electronicos mantém ainda, no entanto, caracteres tipicos do antigo medium: uma escrita
breve ancorada em ilustrac8es, imagens etnogréficas, geogréficas ou publicitarias.

Fazer a histéria dos postais ilustrados € uma maneira de entender a evolugcédo especifica de
suportes marginais tdo importantes para os estudos comunicacionais como a imprensa ou 0s media
audiovisuais. Tendo inclusive suscitado o interesse de tantos coleccionadores e motivado ainda
exposicdes e publicacdes desta especialidade, os postais ilustrados parecem ser fundamentais para
compreender os modernos instrumentos de comunicacdo. Antecipando o advento dos e-cards e dos
posts em weblogues, os postais ilustrados encerram uma certa maneira de atravessar a Modernidade
e compreender como chegdmos a formas pds-modernas de comunicacéo.

1. Olhando os postais ilustrados

Parecerd opc¢do estranha desenvolver um projecto de investigacdo que olha particularmente
para os postais ilustrados, num tempo que cativa a nossa aten¢cdo principalmente para formas
electrénicas de comunicagdo. No entanto, uma abordagem histérica como a que propomos com este
estudo — e que este artigo pretende apresentar — procurara recuperar a memoria desta espécie de
producdo comunicacional, para compreender alguns cursos de transformacdo cultural, histérica e
sociolégica em algumas épocas e lugares. Numa primeira fase, a investigacdo pretende recolher
postais de quatro regides de Portugal (Viana do Castelo/Braga, Braganca, Viseu e Portalegre),
contemplando o periodo desde 1860 (porque é desde esta década que hé registo da comercializacéo
de postais ilustrados) até a actualidade. Depois do inventario do material, sera construida uma base
de dados (como explicamos a seguir) que possa garantir o arquivo dos postais encontrados, seguindo
uma tipologia que definiremos também no &mbito deste trabalho. Num segundo momento,
procederemos a um estudo comparativo do material recolhido em cada regido estudada. Este estudo,
gque segue uma orientagdo soécio-antropoldgica, derivara, na verdade, para uma fenomenologia da
percepcao e do olhar de um povo, enunciando assim formas de viver que sdo especificas da sua
confrontagdo com o mundo.

Os postais ilustrados permitir-nos-ao ndo s6 explicitar a maneira como um povo se observa a si
préprio, mas também inquirir transformacdes ocorridas na sua auto-percepcdo pela intervencdo da
tecnologia, nomeadamente da fotografia'. Com a analise de imagens fixas em postais, consideramos
0s signos que estao explicitos — uma forma de actividade mais ligada ao mar ou ao campo, ou um
costume que designa uma forma de vestir valorizada como uma representacdo — e que sao também
implicitas, mais subtis, reveladas na valorizacdo de uma pose ou no enquadramento de uma imagem.
Finalmente, impossivel de ignorar, uma analise final de conteldo permitira reconsiderar um aspecto
da comunicagdo relacionado com os postais ilustrados: o facto de um meio de comunicacao
interpessoal, que era destinado, como ainda €, a comunicar informagéo ndo partilhavel em espagos
publicos, estar também intimamente ligado a uma forma de expansédo publicitaria, aparentemente
simples e barata, conhecida hoje como free cards.

Em termos de objectivos, podemos dizer que este projecto pretende a) estudar a construcéo do
imaginario popularz; b) construir o enquadramento de uma espécie de socio-semibtica da imagem; c)
compreender como a tecnologia determina a nossa experiéncia do mundo e como constréi a nossa

! Uma nota especial é aqui requerida para explicar que, pretendendo este artigo apresentar as linhas do projecto de
investigacdo que estamos a comegar, nos detemos mais na descricdo das nossas intengdes, objectivos e tarefas do que,
obviamente, nas conclusfes que deles virdo a resultar.

% Embora n&o constitua um campo especifico de investigagdo, ha muitos autores, especialmente de tradicdo francesa, que
desenvolvem uma espécie de sociologia do imaginario que é do nosso maior interesse. Ver, por exemplo, LEGROS, Patrick
(org.) (2006) — Sociologie de I'imaginaire — Paris: Armand Colin
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identidade; d) contribuir para uma teoria da imagem e do imaginario, criando um enquadramento
tedrico no campo das artes visuais; e) estudar a histéria dos postais ilustrados e a sua importancia
como originais meios de publicidade; f) fazer um retrato socioldgico das representacdes identitarias
dos povos em diferentes regibes de Portugal; g) construir uma base de dados que possa servir a
memodria deste meio de comunicagéo e torna-lo acessivel para pesquisa on-line num site a criar na
Internet (eventualmente em parceria com a Biblioteca Nacional); h) promover o interesse por
diferentes regides do pais, no que concerne a identidade etnografica e a divulgacdo turistica
associada com as imagens dos postais ilustrados.

Os propoésitos deste projecto estdo estreitamente relacionados com a linha de investigacao do
Centro de Estudos em Comunicacdo e Sociedade, na medida em que permitirdo continuar uma
pesquisa sobre a construcdo da identidade social através do discurso e da imagem. Por outro lado,
com este projecto, esperamos manter a atencdo nas inovacdes tecnoldgicas e desenvolver um
estudo critico sobre os efeitos da tecnologia na percepcao e nas rela¢gdes humanas, considerando
gue os postais constituem uma espécie de janela para o mundo, tecnologicamente orientada e
determinando as condi¢des de um olhar local, regional e nacional.

2. O estado da arte

z

Num tempo em que € comum dizer-se que vivemos uma plena civilizagdo da imagem,
principalmente da imagem digital e dos modos de comunicacéo e visualizagéo electronicos, a fixagdo
do olhar em postais ilustrados constitui uma necessidade de ler na poética das imagens ilustrativas
da comunicagéo interpessoal signos da auto-imagem que uma certa cultura tem de si propria. Como
0 ecrd no cinema e 0 monitor nos computadores, o postal constitui uma espécie de janela para o
mundo.

Num tipo de exercicio de reflexdo estética, o que condiz com os postais ilustrados € uma
espécie de compreensdo do ambito artistico que pode atender particularmente aos seus signos
imagéticos. A verdade é que, como a fotografia, as ilustracbes destes meios de comunicacéo
quotidiana incluem padrées de gosto e de belo. Com estreita empatia com as artes figurativas, os
postais ilustrados tém também alguma coisa de sensibilidade e emotividade. Eles compreendem uma
espécie de estética da vida e sdo uma experiéncia geografica e epocoldgica, permitindo a leitura do
aqui e agora, ou seja, dos lugares e tempos fixados nas ilustra¢cdes. Num tempo de virtualizacdo da
realidade, ou de constituicées de diferentes espacos e tempos para a experiéncia comunicativa, um
retorno as imagens estabilizadas no papel ndo é sendo um retorno as referéncias da nossa acgao.

No retrato de paisagens, construgdes, cenarios politicos, costumes populares e caracteres
urbanos, rurais e piscatérios, é a percepcdo de um espago que é desenhado, onde a fisicalidade
intercepta o incorporeo dos espacos. E também uma apreens&o do tempo e uma suspensido da sua
originalidade que acontece, num efeito de imobilizacdo visual de contextos histéricos especificos.
Signos de uma espécie de genealogia popular, os postais ilustrados registam um entendimento quer
das formas de tradicdo cultural quer de observacao de paisagens/natureza que imediatamente nos
fazem perceber modos de olhar, caracterizadores de uma dada civilizacao.

Certamente é a gramaticalidade destes modos de olhar que pertence uma certa “consciéncia
colectiva”, que é desde Durkheim o ponto de partida para a nocdo de “representacdes sociais”
(Durkheim, 1994), a cujos atributos é dificil aspirar. Por certo, sendo sempre imaginarias, estas
representacdes sdo o que, em termos durkheimianos, nds chamamos “coisas psiquicas”. Sendo
coisas do imaginario, estas “coisas psiquicas” seriam as Unicas que, revelando-se elas proprias em
aesthesio-opcbes, permitem identificar algumas diferencas de regido para regido e fazer de cada
comunidade uma expressao de diferenciacdo. Semiotizar estes aspectos, para um estudo mais amplo
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das formas de representacdo e das suas relacdes com formas de comunicacgéo, eis pois 0 que pode
pretender uma investigacdo que situa o seu principal objecto de andlise em postais ilustrados.

Referir o estado da arte implica referir varios aspectos de uma investigacdo multidisciplinar. De
facto, para este projecto sobre postais ilustrados sdo necessarios alguns contributos da
fenomenologia da percepcdo, da antropologia e da sociologia, especialmente da sociologia dos
media. Para além disso, ndo podem ser ignoradas reflexdes em torno da tecnologia, dimenséo para a
qual terdo um papel relevante alguns trabalhos desenvolvidos na linha de investigacdo de Mashall
McLuahn, Walter Benjamin e Derrick de Kerckhove, assim como do investigador José Braganga de
Miranda.

N&o sendo conhecidos trabalhos especificos de reflexdo sobre postais ilustrados, uma
investigacdo sobre estes meios de comunicacdo € ainda, em certo sentido, uma investigacdo
exploratéria. Os recursos bibliograficos existentes resumem-se, de facto, a coleccbes regionais.
Apesar de serem trabalhos puramente descritivos, em termos de categorizacdo dos temas das
ilustracdes, € também significativo algum trabalho de colec¢do, como o de Francisco Sousa sobre
Portugal no primeiro quartel do século XX: documentado pelo bilhete-postal ilustrado da primeira
exposicdo nacional de postais antigos.

E exactamente por causa desta falta de enquadramento histérico no campo dos mass media
que a pesquisa sobre os postais ilustrados nos parece tdo substantiva. A segunda metade do século
XIX foi decisiva para a consagracao da vitalidade dos postais ilustrados, no advento de um periodo
que seria prospero para as artes visuais em geral. Até 1870, a fotografia atravessou um ciclo de
apresentacé@o e conquista do territdrio relativamente & pintura. Nesta altura, era procurado para 0s
postais (ainda ndo ilustrados) um estatuto apropriado no que respeitava a legitimacdo da sua
circulacdo, sendo 1865 o ano da primeira tentativa de oficializacdo, apresentada por altura do 5°
Congresso Postal (Paris). No entanto, s6 quatro anos mais tarde, os postais ilustrados viriam a ser
admitidos pela primeira vez (na Austria) como formatos legitimos para a circulagdo de mensagens.
Em Portugal, esta autorizacio aconteceu apenas em Outubro de 1877; os postais apareceram quatro
meses mais tarde no comércio nacional. A partir dos anos 1890, os postais ilustrados tornaram-se
vulgares, gracas ao desejo de circulacdo de imagens, que caracterizou a viragem do século XIX para
0 XX e gracas a um factor econédmico que seria hoje irrelevante: sendo um meio de comunicacao
facil, o postal era um objecto de consumo acessivel, num tempo em que a comunicacdo remota era
feita exclusivamente por escrito. Era inclusive mais barato do que enviar um postal dentro de uma
carta fechada em envelope.

As duas primeiras décadas do século XX foram um periodo glorioso para a histéria dos postais
ilustrados. A viragem do século foi, de facto, marcada por uma sucessdo de muitos progressos
significativos nas artes gréaficas, nomeadamente no que concerne as técnicas de impressao de
imagens. As edicGes de postais foram multiplicadas em todos os paises, num registo que prometia
uma efectiva documentacao da histéria, dos costumes e da auto-representacédo dos povos.

Em termos tematicos, os primeiros postais eram de natureza diversa. Se, por um lado, eles
documentavam paisagens, por outro, assinalavam datas (nomeadamente periodos festivos) ou
acontecimentos importantes. Principalmente num tempo aureo, os temas de ambito politico, inclusive
de tom caricatural, satirico ou patriético tinham também consideravel expressdo. Também associados
com a propaganda de alguns regimes ditatoriais, os postais serviam ideologias e campanhas de
natureza politica. Apropriados pelos estados, como aconteceu em geral com as novas artes visuais (a
fotografia e o cinema primeiro, a televisdo depois), os postais ilustrados tiveram, principalmente até a
Segunda Guerra Mundial, um caracter instrumental, cuja utilidade era realmente demonstrada no
campo politico. O campo publicitario também encontrou nos postais uma adequada ferramenta para a
difusdo de mensagens comerciais. A publicidade ilustrada foi, inegavelmente, uma das maiores
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descobertas do final do século XIX. Muito préspero em termos industriais € comerciais, 0 primeiro
quartel do século XX foi genericamente muito favoravel ao desenvolvimento da actividade publicitaria
que encontrou nos postais ilustrados um dos seus suportes mais baratos. Para além da sua
abundante histéria, o estado da arte é manifestamente pobre. Em termos académicos, desconhecem-
se, na verdade, investigacdes que tomem 0s postais ilustrados como objectos de reflexdo no campo
da comunicacéo e da imagem.

3. Até onde nos pode levar este olhar?

E expectavel que um projecto orientado para a leitura de material local possa promover um
interesse especifico para a etnografia popular, assim como pela geografia e cultura de diferentes
regides de Portugal. E também, naturalmente, um interesse turistico que pode resultar desta
pesquisa. No entanto, as repercussdes deste trabalho ndo sdo esperadas apenas no campo de
objectivos soOcio-econdmicos. O ambito teérico é certamente um dos que melhor cumpre os
propdsitos da investigacdo, porque as tarefas e o0s objectivos do projecto estdo orientados para a
necessidade de compreender o papel dos postais ilustrados como meios de comunicacdo e de
avaliacdo da sua evolugdo no campo mediatico.

Neste sentido, serdo as repercussfes significativas no campo de uma soécio-semidtica da
imagem e do imaginario o que realmente importa. Sera, portanto, necessaria uma diferenciacdo
regional que sustente uma teoria da imagem como materializagdo do imaginario popular. Esta
diferenciagdo permitir-nos-4 compreender as variacdes significativas que ocorrem de regido para
regido, nomeadamente no modo de compreender uma paisagem, costumes ou a maneira de construir
um olhar.

Com este horizonte, esta investigacao terd repercussdes na reapreciacdo do peso que 0s
grandes media tém no campo das ciéncias da comunicacdo. Reavaliar os mais simples meios de
comunicacao, cuja importancia € recuperada hoje em novas formas de comunica¢éo (como 0s meios
interactivos, e-mail, blogs...) é ainda uma das finalidades que orientam a ideia de partida,
principalmente por entendermos que € em suportes singularizadores que os tracos distintivos da
cultura séo incorporados.

Os postais, tal como temos vindo a sugerir, resumem um entendimento quer de formas de
tradicdo cultural quer de formas de observagdo da paisagem/natureza que permitem a compreensao
dos modos de um olhar, caracterizando uma dada cultura e afectando-a. Na época da globalizacédo, a
compreensdo das culturas locais requer que demos particular atengdo aos mecanismos soOcio-
semidticos que a formaram e de cujo reconhecimento depende hoje o respeito pelo local e a
equitativa participacdo na comunidade global.

Se se pode dizer que os postais ilustrados permitiram a fixacdo dos usos e costumes regionais,
também deveriamos insistir na ideia de que neles esta expressa a imagem que uma dada cultura tem
de si. Este ponto esta necessariamente articulado com o anterior e refere-se ao modo como uma
fixacdo preferencial de certo signos pelos postais ilustrados conduz ndo s6 para o explicito da
imagem — uma forma de actividade mais ligada ao mar ou ao campo ou um costume, uma forma de
vestir que o postal valoriza como representagdo — assim como o subtil implicito, que é revelado na
maneira como valoramos uma pose, na maneira do enquadramento da imagem, na maneira como
comunidades imagindrias séo criadas e ligadas a economia turistica ou aos poderes nacionais.

Neste sentido, em termos de regionalizac@o este projecto considera trés regides principais de
Portugal: Norte (50% - considerando que esperamos trabalhar em duas cidades diferentes, uma no
litoral e outra no interior), Centro e Alentejo. Destas regides, esperamos um contributo na recolha de
postais ilustrados. Para isto, sdo esperados contactos com entidades locais e regionais, assim como
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governos locais, bibliotecas locais, institutos publicos locais, associacbes e individuos locais
(nomeadamente coleccionadores de postais ilustrados).

Pretendendo um estudo comparativo, é fundamental para este projecto uma recolha de
material empirico em diferentes regides de Portugal. Portanto, estabeleceremos um equilibrio entre o
Norte e o Sul, o Litoral e o Interior do pais, que sdo provavelmente os eixos mais significativos das
diferencas na construcao do imaginario popular.

Através desta alargada amostra e de um critério de diferenciacédo entre as variadas regiées do
pais, sera possivel estabelecer uma cartografia de diferenciacdes plurais. E esta cartografia
diferenciada permitira compreender, de regido para regido, variacdes significativas nos indices
estabelecidos: a producdo de um olhar; a fixacdo dos usos e costumes; a imagem que uma dada
cultura tem de si e uma ideia de comunicagéo e sua evolugéo especifica.

Sinteticamente, o inventario da amostra quantitativa de postais ilustrados, para um periodo
alargada no tempo e um dado espac¢o geogréfico, dar-nos-a a oportunidade ndo sé de analisar um
padrdo de comunicacdo, mas também tornara possivel a caracterizacdo de uma forma elementar de
expresséo, susceptivel de fixar as suas dimensdes antropoldgicas na elaboragdo do imaginario de
uma dada regido.

4. Metodologia

Seguindo na esteira dos objectivos enunciados, foram ja definidas algumas tarefas especificas.
O primeiro passo correspondera a recolha de postais ilustrados desde 1860 até a actualidade, pois
gque necessitamos de recolher tantos postais ilustrados quanto possivel para criar um repositério que
constitua a base da investigagdo. O resultado mais significativo é a construcdo de uma espécie de
museu da mem©éria deste meio de comunicacgdo. De facto, esperamos encontrar colec¢des de antigos
postais ilustrados que possam contribuir para este estudo das representacdes humanas no mundo
(paisagens, figuras humanas...) desde meados do século XIX.

Para além disso, tendo em conta que esta recolha é feita em quatro regides de Portugal (Viana
do Castelo/Braga, Braganca, Viseu e Portalegre), desta tarefa espera-se a criacdo de condi¢des para
um estudo comparativo. Finalmente, com esta recolha pretendemos encontrar postais que tenham
sido importantes meios de publicidade no inicio do século XX. O objectivo é o estudo do impacto
desta forma de expressdo quer no contexto da comunicacdo interpessoal quer no contexto da
comunicacao comercial.

Uma tédo alargada amostra como a que pretendemos permitir-nos-a nao sé6 fazer um trabalho
de leitura de signos etnograficos, como também indagar como é que neste tipo de expressédo que 0s
postais ilustrados constituem esta articulada uma ideia de comunicacéo. Referimo-nos, por um lado, a
comunicacao intima, uma vez que o postal ilustrado se destinava, e ainda destina, a comunicar, com
familiares ou amigos, informacdes nao partilhaveis nos espacos publicos. Mas também nos referimos
a comunicacdo publicitaria, que se desenvolveu com os postais ilustrados, na transformacdo da
sociedade rural numa sociedade urbana. Sendo um suporte modesto, 0s postais ilustrados
constituem um verdadeiro modelo de comunicagdo, assim como um suporte de tendéncias macro-
societais, antecipando o que ocorre hoje nas home pages, nos jogos digitais e nos postais
electrénicos, outdoors e mupis publicitarios.

Como recolha que é, esta tarefa consistird na procura dos postais ilustrados nas quatro regioes
enunciadas, o que pressupde contactos com coleccionadores e museus. Também sera importante
procurar estes materiais nos arquivos e bibliotecas locais, assim como em outras entidades culturais,
nomeadamente associa¢des culturais e institutos publicos de cultura e promoc¢ao do patrimonio.
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Embora s6 a partir de 1931, quando o Depdsito Legal Obrigatério foi instituido, haja um registo
sistematico e rigoroso de todas as edi¢cdes nacionais e regionais de postais ilustrados, acreditamos
que sera possivel encontrar hoje cépias anteriores. Para isso, serd fundamental o contacto com
coleccionadores, certamente a mais dificil tarefa, se bem que eventualmente também a mais
promissora, uma vez que s6 assim sera possivel encontrar copias nao arquivadas em instituicbes
oficiais.

Apesar de este estudo estar concentrado em quatro regifes especificas, uma recolha como
esta requer naturalmente um trabalho de investigacdo no Arquivo da Biblioteca Nacional, cujos anais
tém 28 mil exemplares de postais ilustrados. Organizados em 1975, apoiados num nucleo existente,
h& registo neste arquivo de copias desde o século XIX até a actualidade. Estamos particularmente
interessados neles porque esta coleccdo estad organizada, principalmente, por temas portugueses,
nomeadamente por categorias especificas como panoramas, topografia, retrato, edificios e
monumentos, teatro, figuras e costumes, tipos e costumes étnicos.

Este trabalho de inventario tem como propdsito a digitalizagdo das imagens dos postais,
usando um scanner e/ou uma camara fotografica digital, no caso de copias que ndo possam ser
manuseadas. Para além deste registo electrénico, também faremos um trabalho de legendagem,
catalogacdo e categorizagdo para cada exemplar identificado. Pretendemos assim assegurar a
recolha completa dos dados mais relevantes para o estudo e a exposi¢cdo de postais.

ApoOs a recolha, pretendemos construir uma base de dados onde arquivaremos todos o0s
postais recolhidos. O principal objectivo é organizar o material por tipos de ilustra¢des, assuntos,
regides e datas em ordem a facilitar o trabalho de analise. E também suposto que esta base de dados
seja um repositério de documentos relevantes para a meméria colectiva dos grupos sociais.

Em termos praticos, esta tarefa é fundamental para a execugcdo do projecto. Sera o principal
apoio da investigacdo, em termos de material empirico, uma vez que serd uma ferramenta crucial
para classificar os postais recolhidos.

Em termos de futuro, esta base de dados pode constituir uma espécie de museu da memdria,
disponivel para pesquisa on-line. Seria, na verdade, impensavel se um trabalho audacioso de
pesquisa como este a que nos propomos nao tivesse repercussdes Nno que concerne ao arquivo de
informacdo. Uma vez que a disponibilizacdo do acesso aberto esté a ser projectada, acreditamos que
esta tarefa pode tornar-se num instrumento de futuros trabalhos que podem encontrar nos postais
ilustrados contedido para outros investigadores.

Em estreita conexdo com esta tarefa, e em ordem a difundir a actividade deste projecto,
pretendemos construir e actualizar permanentemente um website em duas linguas: portugués e
inglés. A ideia é apresentar o projecto, recolher eventuais colaboracées de utilizadores da Internet e
reportar e difundir os resultados preliminares da pesquisa para além das fronteiras nacionais.
Portanto, a internacionalizagdo é um dos objectivos desta tarefa. Este website sera uma ferramenta
fundamental para tornar acessivel a base de dados com os postais recolhidos.

Numa quarta etapa, empreenderemos um estudo comparativo, com 0 qual a nossa equipa
pretende estabelecer as semelhancas e diferencas dos postais ilustrados entre as diferentes regides.
Este estudo comparativo tem como objectivo saber como é que a memoria/imaginario colectivo é
construida em diferentes realidades. Analisar similaridades e diferencas na constituicdo da memoria
local tem, de facto, o objectivo de estudar diferentes realidades soécio-histéricas, inclusive,
provavelmente, aquelas ligadas por uma espécie de identificacao luséfona que deve ser questionada.

Os resultados esperados conduzir-nos-a0 para uma analise antropolégica que tem algumas
ressonancias na sociologia comparativa e compreensiva (Max Weber). Neste contexto, tem especial

importancia a resposta a questdo “Que representacfes identitarias ha nas paisagens, edificios,
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cenarios politicos, costumes populares e tipos especificos de populacdo (citadina, campestre,
piscatéria) frequentes nos postais ilustrados de varias regides portuguesas?”

Consistindo num campo extremamente rico de analise antropolégica, histérica, cultural e
sociolégica, os postais ilustrados condizem com a construgcdo de uma espécie de geografia do
imaginario popular. E verdade que hoje os postais ilustrados tém uma vocagéo quase exclusivamente
turistica. No entanto, pelo menos na primeira metade do século XX, era abundante um conjunto de
temas referentes a paisagens, retratos da vida rural e urbana, de actividades profissionais e de
hobbies, de etnografia e arquitectura. Que signos imagéticos e linguisticos costumam servir estas
categoriza¢cbes? Que codigos estdo subjacentes a producdo desta espécie de discurso identitério tédo
proprio dos postais ilustrados? Pressupomos que esta andlise produzird resultados diferentes nas
guatro regides, o que, a ser verdade, provard a importancia dos postais ilustrados como media nao so
de comunicacdo mas também da percepcdo dos papéis sociais. Ou por outras palavras, este projecto
culminara na realizacdo dos postais ilustrados como meios de reflexdo e invencdo do imaginéario
popular.

Tal como sugerimos, esta tarefa consistira numa leitura comparativa do material recolhido.
Tentaremos encontrar diferencas e similaridades nos postais ilustrados em termos de imagens,
perspectivas fotograficas, objectos fotografados e representacdes de papéis sociais. O propoésito €
comparar imagens-tipo de diferentes regides como uma forma de estudar a relacdo entre diferentes
grupos sociais e a realidade. Por outro lado, esta analise tem por objectivo encontrar os icones mais
frequentes dos grupos, nomeadamente os que sao relevantes para caracterizar sociologicamente o0s
grupos em estudo.

Para além da breve literatura epistolar, prépria dos postais, 0 que importa nesta tarefa
comparativa € a analise dos signos iconicos, uma vez que € através deles que alguns modos de viver
e de sentir sdo comunicados e algumas experiéncias culturais sdo materializadas. Com efeito, s6 um
estudo comparativo podera sustentar esta hipétese. E por isso que empreendemos um trabalho de
analise soOcio-semiética de imagens, que tomara os postais ilustrados como meios exemplares de
uma reapreciacdo do peso dos grandes media.

Para além disso, é necessario abrir o leque constitutivo do campo mediatico, que tem que ser
entendido num sentido mais amplo. Isto orientar-nos-a para a reconsideracdo de aspectos
comunicacionais e mesmo para suportes de comunicacdo que estavam desconsiderados no que se
refere a semiotizacdo dos media de uma dada época. A imprensa e os media audiovisuais, assim
como outros materiais de arquivo impresso, ndo sdo os Unicos realmente importantes aos estudos
comunicacionais. Por isso, propomos interrogar as producdes aparentemente marginais que tornam
possivel compreender cursos da transformacédo cultural, histérica e sociolégica de uma determinada
época e lugar.

Uma etapa final serd a definicdo de metodologias de imagem, ou seja, a construcdo de um
enquadramento teérico. A verdade é que ndo é possivel escrever a histéria dos postais ilustrados a
margem da histéria das artes visuais em geral e da fotografia em particular. Também néo é possivel
fazer uma andlise sécio-semidtica dos postais ilustrados sem enquadra-la na prépria semiética das
artes visuais. Por isso, € fundamental neste estudo uma revisdo das teorias da imagem e das
metodologias de analise.

Como fase final deste projecto, pretendemos construir um enquadramento tedrico sobre analise
de imagem. Por outras palavras, paralelo a este estudo comparativo, esta investigacdo tem outro
objectivo que esta relacionado com a necessidade de teorizar sobre metodologias de compreensao
da imagem. Orientando os investigadores para uma teoria concreta da imagem, esta investigacao
também tornara possivel providenciar algumas ferramentas metodolégicas para analisar outros tipos
de imagens. Os postais ilustrados sdo, de facto, um ponto de partida. A teoria resultante deve poder
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ser aplicada a outros estudos analiticos, nomeadamente estudos em imagens publicitarias, fotografia
jornalistica, publicidade de out-doors, cartazes ideolégicos, pinturas, etc.

A verdade é que uma sécio-semidtica da imagem e do imaginario, que é também um objectivo
desta analise em concreto, ndo é o fim da investigacdo. A ideia é desenvolver a longo prazo
abordagens e estimar a sua aplicagdo noutros dominios da comunicacgdo por imagens. Os resultados
desta tarefa conduzirdo a uma clarificacdo de uma teoria da imagem como discurso de identidade e
poder. Eles tém também que delimitar claramente trés modalidades essenciais da compreenséo
visual: tecnolégica, composicional e social.

Considerando as pressuposicées de uma fenomenologia da percepcdo, os investigadores
pretendem teorizar acerca do imaginario popular. Esta tarefa € fundamentalmente um trabalho
tedrico. Mantendo a aten¢éo nos resultados do estudo comparativo, os investigadores terdo a tarefa
de conjecturar algumas metodologias de analise da imagem, por forma a estender os resultados
desta investigacdo concreta para outras possiveis investigagdes sobre comunicacao por imagem.

Trata-se, com efeito, de uma revisdo de varias metodologias de andlise da imagem
(interpretagdo composicional, analise de contetido, semiotica, psicandlise, estudos da recepgéo...) e
uma reavaliagdo da sua validade para os estudos sobre o imaginério. A relagdo entre imaginario e a
sua materializacdo em imagens €, no fundo, uma das preocupacdes que atravessa esta tarefa de
enquadramento teérico.

As breves notas que acabamos de enunciar sdo apenas apontamentos para uma leitura que
tem que ser mais sistematizada e provavelmente mais classificatoria. De facto, acreditamos que os
postais, quer como meios de comunicacdo quer como expressfes artisticas, sdo auténticas
manifestaces de um imaginario, cujos elementos distintivos est&o ainda por explorar. E certo que o
imaginério é sempre expressivo de uma determinada época, mas eles sdo lugares da memoria
colectiva e é nessa dimensao que eles realmente importam a um estudo semiético do discurso.
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