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RESUMEN

Introduccién. Este trabajo muestra cémo los videos musicales son un re-
curso didactico pertinente en la adquisicién de competencias audiovisuales
para la formacién del profesorado desde un enfoque de género. Método. El
objetivo principal es proporcionar un instrumento para analizar estos textos
audiovisuales mediaticos, tanto en su dimensién escrita como visual. Di-
cho instrumento est4 basado en los interrogantes estipulados por la Unesco
(2011). Resultados. Se han analizado las respuestas al cuestionario cuali-
tativamente a partir de los resultados obtenidos por alumnado del Master
en Profesorado de Educacién Secundaria y Bachillerato en la especialidad
de Ciencias Sociales de la Universidad de Malaga. El videoclip elegido fue
Formation (Beyoncé, 2016), MTV Video Music Awards, de Beyoncé. Conclu-
siones. Se desprende la necesidad de incluir cuestiones relacionadas con
los estereotipos culturales, sociales y de género; y el papel de la ciudadania
como consumidora.

PAILABRAS CIAVE

Coeducacién audiovisual; cultura popular; educacién ciudadana; formacion
del profesorado; alfabetizacién mediatica

LA RECEPCION DE LA POSTMODERNIDAD EN LA
FORMACION CIUDADANA DEL PROFESORADO

El problema presentado parte de nuestra experiencia docente tras
observar el desconocimiento, entre el alumnado del Grado de Maestra/o en
Educacion Primaria, sobre cuestiones de género, generandose prejuicios
que continuarian consolidando la cultura patriarcal entre el futuro profe-
sorado. Impartir Diddctica de las Ciencias Sociales y Educacién para la Ciuda-
dania y los Derechos Humanos, nos acercé a una realidad que crefamos que
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habria, si no del todo superada, al menos, en parte eliminada. Alumnado
que se muestra reticente a abordar cuestiones feministas en clase o profe-
sorado en formacién que se declara en contra del feminismo, suponiendo
errbneamente que este movimiento promueve la superioridad de las muje-
res sobre los hombres.

Estdbamos ante una involucién en el fomento de una educacién
igualitaria. La malinterpretacién del movimiento feminista en los medios
de comunicacién no hacia més que posicionar en contra a una juventud,
que establecia una contra-reivindicacién de una igualdad malentendida. El
problema reside en que la juventud se acomoda en esa “igualdad real”.
Prefieren creer que si hoy dia en esta sociedad occidental, son ciudadanas
con los mismos derechos y deberes que los hombres; no existe necesidad
alguna de reivindicar algo que no ven, que no perciben; siendo més bien
ésta una tarea de mujeres no occidentales, conformandose una actitud
etnocéntrica.

Es necesaria una formacién del profesorado centrada en la ensefian-
za de la historia presente, como sujeto de la sociedad hipermoderna que
fomenta valores impuestos por una estética del consumo (Lipovetsky &
Serroy, 2015, pp. 26-27), puesto que si el alumnado comprende la compleji-
dad de su mundo serd mas tolerante y empatico.

LAS REPRESENTACIONES DE GENERO EN LOS VIDEOS
MUSICALES COMO TEMA CONTROVERSIAL. HACIA UNA
COEDUCACION DE LA MIRADA PARA LA CIUDADANIA

La educacién debe convertirse en un instrumento que ayude a medi-
tar concienzudamente sobre esa industria cultural de masas. Es por ello que
los videoclips, se convierten en un recurso didéctico generador de multiples
posibilidades para abordar en la formacién inicial del profesorado. Siguien-
do a Maria Acaso, nos decantamos por el empleo de la cultura visual, como
contenido vital, definido como “el seleccionado por el docente teniendo en
cuenta los intereses de los estudiantes” (Acaso, 2009, pp. 210-212).

Si realmente los medios audiovisuales influian tanto en el alumnado,
épor qué no intentar que fuera el propio dmbito audiovisual el que hiciera
deconstruir la imagen que ellos mismos habfan forjado sobre la situacién
discriminatoria por razén de género? Por tanto, nuestro punto de partida,
serd orientar la formacion del profesorado hacia la alfabetizaciéon media-
tica e informacional (AMI), desarrollar una serie de competencias bési-
cas en comunicacioén audiovisual que hasta el momento, no habian sido
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contempladas “ni en el sistema educativo ni las asociaciones civicas, o los
propios medios” (Aguaded & Pérez, 2012, p. 25).

Estamos ante un alumnado que consume cultura audiovisual pero
no reflexiona sobre ésta. Es por ello que la educacién debe conseguir pro-
mover entendimiento critico sobre el “fenédmeno social”. Asf pues, la AMI
tiene como objetivo: “empoderar a las personas en todos los dmbitos de la
vida para buscar, evaluar, utilizar y crear la informacién de una forma eficaz
para alcanzar sus metas personales, sociales, ocupacionales y educativas”
(Unesco, 2011, p. 16).

Pese a que uno de nuestro propésito la AMI, manifestamos nuestro
interés por la “coeducacién audiovisual”, “dada la importancia de la cons-
truccién de identidad de género como parte de cada sujeto, la educacién
audiovisual habré de ser una co-educacién audiovisual, se tratard pues de
coeducar la mirada” (Belmonte Arocha, 2014, pp. 115-116).

MATERIAL Y METODOS.EL VIDEOCLIP MUSICAL COMO
RECURSO DIDACTICO PARA GENERAR COMPETENCIAS
CIUDADANAS EN COEDUCACION AUDIOVISUAL

Para la adquisicién de competencias audiovisuales y criticas por parte
del profesorado en formacién, disefiamos estrategias didacticas desde una
metodologia mayéutica; para que fuera el propio alumnado quien llegase a
la problematica por si mismo. Si la estética habfa forjado una determinada
moral que exaltaba la individualidad, el hedonismo, el sexismo, la violencia,
la ley del agrado (Valcarcel, 2010) por parte de las mujeres...; habria que
replantearse como esa misma estética podia ser descubierta y sustituir esa
moral por una ética que condujera a crear una ciudadania reflexiva y critica.
Estamos ante la aplicacion de la “didactica de la sospecha” (Acaso, 2009).
El videoclip puede entrenarnos en la sospecha en los siguientes aspectos:

- publicidad: el fin del videoclip es la promocién del disco de un/a

cantante; por tanto, la publicidad juega un papel trascendental en la

promocion de determinados roles, estereotipos, contravalores y valo-
res en la sociedad;

« moda: las/os cantantes pop ejercen una enorme influencia entre la
juventud; creando estilos de vida;

« arte: el videoclip es un formato audiovisual considerado expresion
artistica.
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Uniendo estos tres aspectos, tenemos como resultado el capitalismo
“transestético”, donde “los productos de gran consumo se confunden con
la moda, la moda imita al arte, la publicidad reivindica la creatividad artis-
tica y el arte se relaciona con el producto de moda y de lujo” (Lipovetsky &
Serroy, 2015, pp. 63-64)

PROPUESTA DE ANALISIS DEL TEXTO AUDIOVISUAL

Pese a no existir lineas de investigacién que hayan profundizado am-
pliamente en los videoclips como herramienta educativa, debemos exponer
que tendremos como base la unidad didéctica propuesta por la Unesco
titulada “Videos Musicales y su representacién” (2011, pp. 99-100) para el
desarrollo de la AMI del profesorado en formacién inicial y generar cinco
competencias: comprension, pensamiento critico, creatividad, consciencia
cultural y ciudadanfa.

El problema sigue siendo la inexistencia de un prototipo de anali-
sis del videoclip desde la éptica feminista que agrupase la mayoria de los
aspectos que llevan siendo contemplados por los distintos estudios que
estaban siendo abordados. Kaplan (1987) llegé a determinar una primera
clasificacién en la que uno de los puntos clave eran las identidades de gé-
nero. Lewis (1990), fij6 por un lado, los “signos de acceso” que implican la
visibilidad de las mujeres en espacios publicos excluidos para las mujeres y
atribuidos a los hombres; y por otro lado, los “signos de descubrimiento”,
la representacion visual de las tradicionales actividades y espacios atribui-
dos a las mujeres.

En cuanto a la procedencia, elegimos videoclips pop producidos fun-
damentalmente en Estados Unidos por ser la potencia hegemonica, crea-
dora y reflejo de la sociedad hipermoderna exportadora del “pensamiento
unico”.

Hoy en dia, habria que hablar de su gran influencia cuantificada a
través del contador de visitas a los videoclips albergados en YouTube. Ante
el descenso de ventas de discos, la “visualidad de la musica” es el medidor
del éxito y de la influencia de los y las artistas pop. Hasta tal punto es in-
fluyente el videoclip que las letras de las canciones quedan en un segundo
plano. Por tanto, en mayor medida, una determinada cancién dependera de
su proyeccion audiovisual para llegar a ser un “hit”.
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PROPUESTAS DE ANALISIS DE TEXTO AUDIOVISUAL
PARA GENERAR COMPETENCIAS MEDIATICAS

Nos propusimos indagar sobre cémo podriamos desarrollar un
cuestionario abierto de andlisis de los videos musicales desde un enfoque
de género. Para ello, nos basamos en las preguntas recomendadas por la
Guia Alfabetizacién medidtica e informacional. Curriculum para profesores de
la Unesco (2011), sobre “Videos musicales y su representacion”:

Interrogante 1 (11): ¢Presenta el video las creencias de un grupo particular?

Interrogante 2 (12): Describa las representaciones de hombres en el video.

Interrogante 3 (I3): Describa las representaciones de mujeres en el video.

Interrogante 4 (14): ¢Quién esta en la posicién de poder?

Interrogante 5 (I5): ¢El video excluye a algun grupo de personas o a sus creencias?

Interrogante 6 (16): ¢Qué definiciones de felicidad, éxito o moralidad estadn implicitas?

Interrogante 7 (17): Determine cual es la audiencia seleccionada.

Tabla 1: Videos musicales y su representacion
Fonte: Unesco, 2011, pp. 99-102

Decidimos elegir el videoclip de Beyoncé, titulado Formation (Beyon-
cé, 2016), elegido Premio al Mejor Video del Afio en los MTV Video Mu-
sic Awards (29/08/2016), por tres razones fundamentales. Beyoncé es
una de las cantantes mas influyentes del mundo (Sandberg, 2014) y For-
mation habia sido estrenado una semana antes de su proyeccién en clase
(17/02/2016). Asi que contdbamos con un alumnado apenas contaminado
mediaticamente por los respectivos andlisis que hubieran hecho los me-
dios de comunicacién. Por ultimo, este video abordaba tematicas de plena
actualidad. Las fases de andlisis de este texto visual se desarrollaron en el
aula TICy fueron las siguientes:

1. Proyeccidn de la letra de la cancién de Beyoncé en la pizarra digital,
traducida al espafiol, sin especificar qué tipo de texto era ni a quién
pertenecia. El alumnado debia leer el texto escrito, y una vez finalizada
su lectura, manifestar en el foro de debate del campus virtual de la

asignatura, qué tipo de texto podia ser, cudl era su temdtica y a quién
podria pertenecer. Competencia generada: comprension.

2. Visualizacién del videoclip sin sonido, eliminando la musica y la letra.
De este modo, conseguiamos que el alumnado solo prestara atencién

564



LAURA TRIVINO CABRERA

Coeducacién audiovisual para la formacién del profesorado a través del analisis del videoclip como texto mediatico

a laimagen y no se distrajera con el ritmo musical. Tras esta prime-
ra visualizacién, el alumnado debia completar el cuestionario de la
Unesco (2011). Competencias generadas: Comprensién, consciencia
cultural y ciudadania.

3. Grupo de discusién semidirigido tras la realizacion del cuestionario,
entregado de forma anénima e indicando género y edad. Competencia
generada: pensamiento critico.

PARTICIPANTES

Dado que queriamos conocer la utilidad y las limitaciones de dicho
cuestionario, decidimos hacer una prueba con el grupo | del Master de
Profesorado de Educacién Secundaria Obligatoria, en la especialidad de
Ciencias Sociales de la Universidad de Mélaga, concretamente, en la asig-
natura de Disefio y Programacion de Actividades Formativas, conformado
por 28 estudiantes,14 alumnas y de 14 alumnos de edades comprendidas
entre los 23y los 27 afios.

ANALISIS Y RESULTADOS

Los analisis y los resultados aqui descritos intentan plantear a la co-
munidad cientifica las posibilidades del empleo de los videos musicales
para alfabetizar medidticamente al profesorado en formacién. En primer
lugar, el video musical es una llamada de atencién a la reivindicacién y la
defensa de la cultura afroamericana, ante la problemdtica acontecida en
Estados Unidos como es el enfrentamiento entre las fuerzas del orden y
la poblacién afroamericana que denuncia agresiones y asesinatos injustos
por parte de policias; quienes justifican sus actos, ampardndose en los su-
puestos actos delictivos de dicho colectivo, fundamentalmente por parte de
jovenes. No obstante, tal y como puede verse en el histograma sobre el I,
los alumnos se inclinaron méas a pensar que el video presentaba el dominio
afroamericano; mientras que las alumnas manifestaron el enaltecimiento
de la identidad afroamericana, a través de los estereotipos.

565



LAURA TRIVINO CABRERA

Coeducacién audiovisual para la formacién del profesorado a través del analisis del videoclip como texto mediatico

adiths..

¢Presenta el video las creencias de un grupo particular?

Nueva Orléans

Estereotipos afroamericanos

Historia de la poblacién
afroamericana

Conflicto policial

Dominio afroamericano

Aculturacién norteamericana

Mujeres

B Alumnos M Alumnas

Gréfico 1: interrogante 1

Otra lectura no menos importante, es un recordatorio sobre la si-
tuacién que estd viviendo Nueva Orleans, “What happened after New Or-
leans?” (Beyoncé, 2016), a raiz de la catastrofe del huracan Katrina en agos-
to de 2005, causando la muerte de miles de personas y el desplazamiento
de poblacién afroamericana. Es por ello que las primeras imagenes que se
observan en el video musical reflejan la situacién de dicho lugar, las casas
sumergidas en el agua y la aparicién de Beyoncé, Sentada sobre un vehicu-
lo policial flotando en el agua. Un inicio que esta relacionado con su final,
cuando dicho coche se va hundiendo con Beyoncé tumbada sobre su techo.
Sin embargo, este hecho es uno de los menos resaltados por el alumnado,
tan sélo un estudiante hara alusién a la catdstrofe vivida en Nueva Orléans,
explicando en el 16, que el video ofrece una visién pesimista sobre la po-
sible recuperacién de esa zona dado el sumergimiento de Beyoncé en la
escena final.
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Mu[mi“]

¢ Qué definiciones de felicidad, éxito o moralidad estan implicitas?

Infancia
Esclavitud
Dinero
Seriedad
Religion
Beyoncé

Inexistencia de felicidad
Empoderamiento de las Mujeres
Recuperacion de una catastrofe
Consumismo

Poblacion afroamericana

Sexo y culto al cuerpo

Fracaso de la Mujer (hundimiento de
Beyoncé junto al coche policia)

mAlumnos ® Alumnas

Gréfico 2: interrogante 6

En el video, no se observa una denuncia hacia la discriminacién de la
poblacién afroamericana estadounidense, sino una reivindicacién del “yo”,
el orgullo y una llamada al empoderamiento negro que cuenta con tradicién
atras relevante para la historia estadounidense (“You might just be a black
Bill Gates in the making, cause | slay”). De ahi, que en todo el video musical
no aparezca ni un solo hombre ni una sola mujer blancos/as, salvo en la
escena en la que un nifio baila ante policias blancos armados y protegidos
con cascos colocados en fila que se rinden ante el chico y alzan sus manos.
En uno de los fotogramas, se puede ver un muro pintado con la frase: “Stop
shooting us”. El video podria estar situdndonos ante una oposicién. De he-
cho, la mayor parte de los alumnos determiné, en el Is, que el video excluia
a la poblacién blanca; mientras que las alumnas, en parecida proporcién
determinaron la exclusién por razén de raza, religién y cultura.
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a a ]l.l.l.

[a-]

Poblacion blanca
Hombre blanco
Clase social baja
Vejez

Paise s subdesarrollados
Religiones no cristianas

Poblacién negra no norteamerican
(Asia, Sudamérica, etc.)

Poblaciéon blanca en Nueva Orléans
Poblacion no occidental no afroamericana

¢El video excluye a algun grupo de personas o a sus creencias?

H Alumnnos M Alumnas

Grafico 3: interrogante 5

También se utilizan personalidades destacadas para el movimiento
afroamericano como Martin Luther King, quien aparece en la portada del
periédico estadounidense The Truth, bajo el titular “More tan a Dreamer”;
o referentes musicales en la letra, “I like my negro nose with Jackson Five
nostrils”. En este sentido, conviene resaltar cdmo las alumnas, en el I,
explican que se estd representando fundamentalmente un cambio de roles,
la poblacién afroamericana estd intentando asumir el papel de una clase
social alta blanca norteamericana. Mientras que los alumnos, siguiendo
esta misma linea, en el 12, proponen que se estd abordando cémo existe
una discriminaciéon mas bien econdmica, de clase; no de raza o de género.
En resumen, si tienes poder econémico, no importa que seas afroamerica-
no o mujer.
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sbonnhosl

@

e

Mujeres
Beyonc
Sacerdote

Hombres

Nifio ante la policia
Sodedad norteamericana
Policia estadounidense

Comunidad afroamericana
raza o género

Clase social alta independiente de su
Partido republicano estadounidens

£Quién esta en la posicién de poder?

mAlumnos o Alumnas

Gréfico 4: interrogante 4

En segundo lugar, se atisba no solo el black power, también se vis-
lumbra el empoderamiento de las mujeres cuando Beyoncé aparece en dos
escenas distintas, situada en el centro de un grupo de hombres como lide-
resa. Asi lo detectaron alumnos/as, quiénes manifestaron el papel de los
hombres como meros sirvientes e incluso guardaespaldas de Beyoncé en el
[2 y el 13. Una lideresa que esta llamada a cambiar la percepcién de las mu-
jeres, en segundo plano, en la lucha por la igualdad por parte del movimien-
to afroamericano; asi se puede ver, cuando Beyoncé se sitia en un pasillo
junto a cuatro mujeres mas bailando y se proyecta un retrato del “padre de
Alabama” y un retrato de la “madre de Louisiana”. Para la mayor parte de
las alumnas y en menor medida, para los alumnos, el videoclip mostraba
fundamentalmente el poder de las mujeres (12). Sin embargo, hubo alum-
nas que se percataron que dicho poder era inexistente puesto que al ser
potenciadas como objetos sexuales y ellos, ofrecer en el video, una imagen
mads seria (pastor, policia...), daba a entender que el control era masculino.
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Asimismo se reivindica el legado de las mujeres (“Okay ladies, now
let’s get in formation, cause | slay”), y la relacién materno-filial y el legado
de las madres a las hijas afroamericanas, al aparecer |a hija de Beyoncé Blue
Ivy. Sin embargo, este supuesto empoderamiento contrasta una vez mas
con la potenciacién de Beyoncé como objeto sexual, observdndose hasta
nueve cambios de vestuario en nueve distintos escenarios, acompanada
normalmente por bailarinas que coincide con un parecido vestuario que
Beyoncé, variando ciertos elementos y el peinado con el objeto de que la ar-
tista destaque siempre sobre las demds. Este hecho es importante, puesto
que Beyoncé, a diferencia de todas las chicas que aparecen en el videoclip,
lleva una tonalidad rubia para su cabello, lo que indica una diferenciacién a
la manera occidental.

I.II.IIn 0

o

icia

Equipo de Baloncesto
Cuerpo de Polic
Colectiv

Hombres de color

Clase media-baja

Hombre religioso

Bailarin

Funcién de sirvientes,
guardaespaldas de Beyoncé e
Hombre de color smulando hombre
blanco adinerado
Transmiten seriedad y trabajadores
Nifio enfrentandose ala policia
Hombre como objeto sexual

Hombres bien vestidos, de dase alta

Describa las representaciones de hombres en el video.

mAlumnos m Alumnas

Gréfico 5: interrogante 2

Teniendo presente los dos aspectos descritos anteriormente, mani-
festamos que de éstos se derivan la cuestién en relacién a estereotipos y
roles que el ser humano construye, a nivel racial, étnico, sexual y de género.
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En el caso de la poblacién afroamericana se estd construyendo una iden-
tidad basada en la estética de las mujeres afroamericanas del siglo XIX, la
practica fundamentalmente del baloncesto como deporte, la pertenencia
a la iglesia protestante lutherana, el carnaval de Nueva Orléans, la musica
rap, el baile y los peinados originarios de Africa.

hl"l

Bailarinas  Beyoncé Mujeres Clase Mujer de Belleza, Raperasy
como lider, decolor media-baja color eleganciay deportistas
centro de simulando  distincién
los grupos mujer  femeninay
blanca mujer
adinerada como
objeto
sexual

M Alumnos M Alumnas

Grafico 6: interrogante 3
Con respecto a la percepcion de esos roles y estereotipos de género,
los alumnos determinaron que el papel de los hombres era secundario,

seguidos por la representacién de profesionales de la seguridad, o los de-
portistas. Unicamente en un caso, se aprecia el papel del hombre como
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bailarin, profesién que en el caso de las mujeres, es ampliamente asumido,
seguin los alumnos; aunque para las alumnas, las mujeres son representa-
das mayoritariamente como mujeres afroamericanas que simulan ser mu-
jeres norteamericanas adineradas o como objetos sexuales.

Son dos ocasiones donde se aprecia la recurrencia a las creencias
religiosas. La aparicion del interior de una iglesia con un pastor afroame-
ricano, elogiado y confortado por un grupo de feligreses mayoritariamente
mujeres. La segunda de ellas se ubica en la entrada de una tipica mansién
surefia donde Beyoncé esta acompafada por cinco hombres de raza negra.
En el caso del hombre situado a su derecha, lleva un fez, tocado masculino
originario de Turquia y del Norte de Africa y pensado por los musulmanes
andaluces de la ciudad de Fez de Marruecos como simbolo distintivo de
alta sociedad.

Ademas, se introducen elementos étnicos tomados de la poblacion
centro y sudamericana como por ejemplo, cuando Beyoncé porta un vesti-
do tradicional surefio negro, lleva dos largas trenzas con extensiones a la
manera mexicana o la trenza pancake “Frida Kahlo” (Vogue, 2016), acom-
pafiada de grandes y ostentosas joyas. En el I3, un alumno quiso ver en esta
estética a Beyoncé como una viuda matriarca que llora por sus compatrio-
tas afroamericanos y que asiste a un funeral. En otra de las escenas, apa-
rece un chico afroamericano portando un sombrero cowboy y montando a
caballo, imagen que recuerda al hombre blanco texano de las peliculas del
Oeste. Ninguno de los temas descritos en torno a la religién, etnia y cultu-
ra, fueron captados por el alumnado.

Quedémonos con la dltima figura puesto que nos introduce hacia
otro punto que queriamos medir entre el alumnado, la publicidad por em-
plazamiento. Existe dos tipos de estrategias publicitarias en este video,
aquélla a la que se alude directamente, a través del propio eslogan donde
aparece el nombre de una marca de zapatillas deportivas y de tres marcas
de ropa (unade ellas aparece en la letra); y aquélla que se visibiliza de forma
estética pero no se menciona (el caso de ropa de alta costura y pendientes).

Con respecto a la publicidad, en el 17, el mismo numero de alum-
nas que de alumnos explicaron que la audiencia seleccionada eran los/as
consumidores/as. Por tanto, se habia deducido que el video tiene como
finalidad el ambito comercial; pero llama la atencién que habiendo siete
interrogantes, solo en este dltimo y de forma casi inapreciable, se habia
traspasado el &mbito de la ciudadania y los problemas sociales para ver el
videoclip como un mero producto de consumo.
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Mujeres
afroamericana
Adolescencia
Consumidoresfas

Hasta 30 afios
Poblacion
Nueva Orleans
Sodedad
Norteamericana

Determine cudl es la audiencia seleccionada.

mAlumnos ® Alumnas

Gréfico 7: interrogante 7

Por ultimo, retomando la idea de que Beyoncé asume su papel de
estandarte, esta percepcién puede verse reforzada en la letra de la cancién:
“Bitch, I'm back by popular demand” (Beyoncé, 2016). Declaraciones que
estan en estrecha relacién con la situacién socioeconédmica que influye a la
hora de ser discriminado/a racialmente. Asi pues, Beyoncé lleg a conver-
tirse en la mujer mas influyente de Estados Unidos, pese a ser afroamerica-
na. En este sentido, la letra de la cancién y la estética del video, alude a un
colectivo afroamericano poderoso no solo econémicamente, sino también
a nivel politico, cultural, ético, estético y publicitario que consigue tener
bajo su dominio las marcas publicitarias. Beyoncé se engalana con vestua-
rio de alta costura, su cotizacién y su poder como artista internacional. Esta
lectura no fue tenida apenas en cuenta por el alumnado.

DiScuUSION Y CONCLUSIONES

Del analisis y de los resultados obtenidos tras la realizacién de los
cuestionarios abiertos que partieron de los interrogantes propuestos por la
Unesco, se deducen varias lineas que nos ayudaran a ampliar un cuestiona-
rio que sirva de andlisis de los textos audiovisuales, a la par que permita al
profesorado alumbrar ideas, ver el trasfondo y generar en él, competencias
basicas mediaticas.

Para empezar, a través del cuestionario, nos dimos cuenta que el
alumnado no se sirvié de la letra de la cancién, leida previamente, para
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analizar el videoclip; mds aun, teniendo en cuenta, la insistencia de la ex-
presién “I slay” que plantea la incertidumbre si existe un enaltecimiento
de la violencia y la venganza por parte de la poblacién afroamericana en
Estados Unidos. De modo que, la competencia de comprensién propuesta
por la Unesco (2011), en cierto modo, se habia perdido.

En segundo lugar, el cuestionario resulta insuficiente puesto que el
alumnado termina por asumir la publicidad pero no reflejarla como proble-
matica. Quizds, éste es una de las deficiencias més resaltables del andlisis,
teniendo presente que las escenas que se van sucediendo en Formation, son
un verdadero alarde de la potenciacién estética, la moda y la publicidad. ¢Y
si realmente la reivindicacion del black power es solo una excusa para seguir
vendiendo y ser respaldada por la industria de la moda? (Mérida, 2016).

En tercer lugar, existe poco entrenamiento en relacién a contar con
una mirada no occidental de la vestimenta y un favorecimiento de los este-
reotipos que si bien, en lo relativo a la raza negra, parece que el alumnado
de master estd mds concienciado; no lo estd, en relacién a las culturas y a
las etnias; al no percatarse de elementos a los que no solemos estar acos-
tumbrados que pudieran ser asumidos por la comunidad afroamericana,
como por ejemplo, alusiones mexicanas, texanas, musulmanas o la profe-
sion de periodistas o paparazzi desempefiada por hombres de raza negra.
Debemos incidir también en la necesidad de precisar més las profesiones
ejercidas o no en los videoclips. Los hombres desempefian cargos religio-
sos, fuerzas de seguridad, medidticos o publicos; mientras las mujeres,
aparecen en varias ocasiones en distintas dependencias de una casa, y ejer-
cen su papel como madres, bailarinas y modelos.

Por tanto, nuestro siguiente pasoy a la vista de los resultados de este
cuestionario, serfa ampliar estas preguntas y complementarlas con el deno-
minado Método para la Lectura de las Imagenes que nos Rodean (MELIR);
contemplando los “terrores de clase, del cuerpo, politicos, religiosos...”
(Acaso, 2006, pp. 91-97). Quedaria la tltima competencia, la creatividad,
que ha sido implementada durante este curso 2016 / 2017, tras la produc-
cién de videoclips realizados por el propio alumnado.
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