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Os POSTAIS ILUSTRADOS E O CONTEMPORANEO

O POSTAL NA ERA DA TECNICA

O postal ilustrado teve no inicio do século XX um forte impacto no
sistema de correspondéncia, tendo funcionado inclusive como a atual cha-
mada telefénica (Philips, 2000; Staff, 1966), ou como os mais recentes
SMS e o correio eletrénico (Martins & Oliveira, 2011b, p. 3). Numa pers-
petiva igualmente histérica e estendendo esta leitura a instrumentos mais
recentes de comunicagdo, podemos dizer que o postal ¢, também, um
precursor dos blogues e dos eCards, sendo um antecessor da prépria co-
munica¢do multimédia (Correia, 2008; Correia & Martins 2011; Martins &
Correia, 2014). Tecnologia de presenca, no dizer de Esther Milne (2010),
o postal ilustrado é, com efeito, um dos recursos que permitem sustentar
que a relagdo entre os velhos e os novos sistemas de comunicagao é mais
complexa do que se percebera pela atual teoria dos média.

A relevincia histérica do postal ultrapassa, no entanto, os seus efei-
tos em termos de comunicacgdo interpessoal. Na verdade, mais do que
meio de difusdo de mensagens breves e muito para além da revolugao pos-
tal que representou, o bilhete-postal foi particularmente significativo pelas
imagens que fixou, da publicidade as artes, passando pelas paisagens turis-
ticas e pelo registo propagandistico. Com efeito,

a simplicidade técnica do postal, a sua vocagdo para a
circulagdo e a sua acessibilidade econémica eram bem as
propriedades convenientes a emergente estratégia publici-
taria que depressa encontrou no postal uma solugdo eficaz
e de baixo custo para a difusdo das imagens de marca,
que hoje se prolonga nos chamados free cards. (Martins &
Oliveira, 2011b, p. 6)

Por outro lado, e na perspetiva de uma histéria alargada das artes
visuais em geral no século XX, ndo podemos deixar de salientar que as
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maquinas de propaganda politica forcaram o postal a servir interesses
ideolégicos, o que muito contribuiu para a sua constituicdo como impor-
tante repositério visual de uma dada cultura. Assim aconteceu com o con-
tributo dos postais ilustrados, especificamente editados para assinalar a
Exposi¢cdo do Mundo Portugués, realizada em Lisboa em 1940. O tipo de
imagens registadas nestes cartdes postais coincidiu com o propésito de
exibir a nagdo portuguesa como um “pafis-aldeia-rural”, todavia com “so-
nhos de caravelas”, um pais, afinal, bem maior do que as suas fronteiras
terrestres na Peninsula Ibérica, “um pafs imperial”, com uma patria, “una,
multirracial e pluricontinental” (Martins, Oliveira & Bandeira, 2011; Martins
& Oliveira, 2011b, pp. 6-7)".

Mas esta ligagdo da arte postal a propaganda ideolégica ndo é um ex-
clusivo portugués. Existem estudos que d3o conta da utilizag3o ideoldgica
do postal, em Inglaterra, para fins propagandisticos (por exemplo, Klamkin,
1974), assim como em Franca, onde o postal foi utilizado para a divulgagao
do imaginario colonial francés. Em exposicdes coloniais, realizadas desde
o ultimo quartel do século XIX até & década de 30 do século XX, foram exi-
bidos “tipos humanos”, oriundos das colénias em Africa, que delas fizeram
auténticos zoos humanos (Bancel, Blanchard, Boétsch, Deroo & Lemaire,
2002; Pairault, 2003).

Meio de comunicacdo, objeto coleciondvel, souvenir ou objeto esté-
tico (Rogan, 2005), o postal estd ainda hoje profundamente ligado a natu-
reza urbana das cidades, a patrimonializagdo (Bandeira, 2011a, 2011b), e
sobretudo no que nelas ha de potencialmente cativante para os turistas,
dada a estreita conexdo da imagem postal com a paisagem.

Produzido nos termos que interessam as chamadas “industrias da
seducdo” (Martins, 2002, p. 184), o postal é ao mesmo tempo produto e
produtor de um tempo vocacionado para o espetaculo cultural. Conotado
com as atividades de lazer, como a fotografia que o ilustra ou a escrita que
o preenche, o postal ¢, ainda, uma das chaves essenciais para a compreen-
sdo do olhar, isto é, para a compreensao da identidade, das representacdes
e da organizagdo da cultura moderna.

O postal ilustrado tradicional trouxe, pois, a novidade de unir in-
trinsecamente a imagem a uma funcao epistolar. Por essa raz3o, seria o

' A projecdo da ideia de um pais que era um puro passado, um pafs antigo, cristdo, tradicional e
humilde, feito de temperamento rural e, paradoxalmente, herdeiro de um destino colonial e de uma
missdo civilizadora, foi apregoado por Portugal inteiro, a partir dos anos trinta do século passado. E
foi-o, particularmente, em Viana do Castelo, que, na Romaria da Senhora da Agonia, se exibia perante
a nagdo como a sua metdfora, e simultaneamente como a sua metonimia. Nas paradas folcléricas,
etnogréficas e histéricas, em cortejo pelas ruas ou em desfile em cima dos palcos, Viana era entdo o
pais. Ver, a este propdsito, Martins, Gongalves e Pires (2000).
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seu conjunto que significaria sempre. Existindo ou n3o a presenca de uma
mensagem manuscrita, o postal ndo nos apresentaria a separagao entre a
frente e o verso. Mesmo no caso de termos juntos uma imagem e um texto
impresso, a funcdo do texto cingir-se-ia a contextualizar a imagem. E exata-
mente assim que pensa Jacques Derrida:

aquilo que mais me agrada no postal ilustrado é que n3o
sabemos distinguir a frente do verso, o aqui e o ali, o perto
eolonge, (...) Nem o que tem mais interesse, se a imagem
se o texto, e no texto, se a mensagem se a legenda se o
endereco. (Derrida, 1980, p. 17)

Nessa medida, se o postal ilustrado encontra no advento dos meios
técnicos de reprodutibilidade da imagem, como a litografia e a fotografia,
condicdes para a intensificacdo da producdo, circulagdo e consumo de ima-
gens, também instaura novas formas de interag3o e express3o verbal, pela
sua brevidade, rapidez e efeito (Correia, 2008, 2010)2.

O postal ilustrado é, pois, um precursor, como assinaldmos, dos
atuais postais eletrénicos e tem carateristicas que o aproximam de outras
formas rdpidas de comunicagdo, desenvolvidas a partir das tecnologias
digitais, remetendo-nos para uma genealogia das atuais teias simbdlicas
amplamente partilhadas pela comunicagdo tecnicamente mediada. Mas,
em simultdneo, com a fragmentagdo das grandes narrativas (religiosas, po-
liticas, estéticas), que organizavam o humano, o postal dd-nos mitopoéti-
cas individuais, e mesmo organizacionais, enfim, jogos de linguagem e de
imagem efémeros, onde investimos sentimentos e emogdes, tanto indivi-
duais como coletivos. Com efeito, o quotidiano humano contemporaneo ja
nao é organizado por grandes sistemas de pensamento, mas por pequenas
narrativas (mitopoéticas), que pontuam a vida e recompdem o seu sentido,
reconfigurando a nossa identidade, em constante fragmentac3o.

Podemos dizer, entdo, que a cultura, toda ela, é hoje cada vez mais
“postalizada” (Birnbaum, 1997), ao ser colocada online, através das redes
sociotécnicas. O postal constitui, é verdade, uma arqueologia deste pro-
cesso contemporaneo, em que qualquer um é simultaneamente produtor
e consumidor de narrativas, e ndo apenas recetor de um sentido dado.
Servindo para dar a ver e constituindo-se simultaneamente como dlbum
privatizado da cena publica, a imagem da face dos postais é, por esta ra-
z30, uma inextinguivel fonte de investigacdo, quer do fenémeno semidtico

2 Deste modo, estendemos ao postal ilustrado a leitura que Walter Benjamin (1936/1992) faz das
obras de arte, “na era da sua reprodutibilidade técnica”.
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da imagem em si mesmo, quer dos processos técnicos de comunicacgio e
reprodutibilidade da imagem, ou da dinamizagdo cultural de uma determi-
nada sociedade. Mas ndo é de menor importancia a semiose do verso do
postal, que para além de ser um meio de comunicagdo interpessoal é um
campo de intervencdo e producdo de narrativas, potencialidade que hoje
vemos amplificada pelas tecnologias digitais de comunicacdo, que dao visi-
bilidade, de igual modo, a uma pluralidade de pequenas histérias.

O ponto de vista sustentado por Jacques Derrida e por nés assinala-
do, em longa glosa, pode, todavia, ser questionado. Podemos perguntar-
-nos se, porventura, em finais do século XIX, a dimens3o icénica do suporte
de correspondéncia n3o se terd imposto rapidamente, com a imagem a
invadir a face do postal e a atirar o texto para o verso, remetendo-o a uma
posicdo meramente subalternas.

Podemos referir, com efeito, um conjunto de pontos de convergéncia
entre o postal ilustrado e a paisagem visual e social contemporanea. Os
postais ilustrados integram o movimento que desde meados do século XIX
tem concorrido para a concretizag¢do das artes visuais como campo tedrico,
através da fotografia, cinema, televisdo, video, banda desenhada, publicida-
de, design gréfico, pintura, videoclips, imagem nos blogues e imagem digital.
Sdo uma realidade contemporanea da maquina fotografica, e também um
fenémeno de massas. Neste sentido, os bilhetes-postais constituem uma
prefiguracdo da era “das mdquinas e das massas”, que ¢ o modo como
Ernst Jlinger, em 1930, define o século XIX (Jiinger, 1990, p. 108).

Como referem Clément Chéroux e Ute Eskildsen (2008, p. 10), pela
utilizacdo das técnicas fotograficas da “dupla exposicdo, deformacgao 6ti-
ca e montagem”, o postal, que é muitas vezes uma mera “fotografia com
um selo”, associa dois tipos de fascinio, o da iconografia popular e o da
imagem fotogréfica. Funcionando ludicamente sobre a surpresa visual, o
postal ¢, além disso, “um suporte que oferece a fotografia uma difusao de
massas”, alguns anos antes de a imprensa ou o livro ilustrado o virem a
fazer (Chéroux & Eskilden, 2008, p. 10).

O ponto de vista com que encaramos os postais ilustrados tornou
possivel que os pudéssemos considerar como fragmentos visuais da me-
méria coletiva. Com efeito, os postais ilustrados sintetizam, num retangulo
de cart3o, ou entdo num retangulo digital, experiéncias de passagens e tra-
vessias (muitas vezes, também de permanéncias) na vida dos individuos

3 E este, alids, o nosso entendimento. A revolugao dtica do século XIX, que se estende da méquina
fotogréfica ao computador, depressa deslocou o Ocidente da palavra para a imagem, das ideias para
as emogdes, do sentido analdgico para o sentido autotélico. Ver Martins (2011).
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e das comunidades humanas#. A anélise de postais ilustrados, que é um
meio de comunica¢do aparentemente marginal, permite-nos interrogar a
constituicdo do contemporaneo como um espaco de visualidades assisti-
das e formuladas pela técnica, desde a médquina fotografica ao computador.
Interrogar, todavia, a constituicdo do olhar na idade da técnica, significa
encarar os aparelhos 6ticos como dispositivos de controlo, que anunciam
a problematizag¢do da identidade do sujeito e a perda do referente, sendo
neles formalizada a quebra da fronteira com o real, numa crescente valo-
rizagao da manipulagao e da simulagdo (Benjamin, 1936/1992; Heidegger,
1954; Martins, 2010, 2015a). Os postais ilustrados s3o, por outro lado, uma
concretizagdo da “febre do arquivo” de que fala Derrida (1995, p. 26, 142).
O seu manuseamento pelos dispositivos 6ticos impde uma revisdo dos
conceitos de autoria, cépia e (in)diferenca, uma perspetiva que foi explora-
da pelas vanguardas do século XX, ao projetarem uma nova condigado para
as préticas artisticas contemporéneas, interessadas na reflexdo e na defini-
c3o de estratégias de apropriagdo que se posicionem como reagdo contra
esta ocupagdo excessiva do olhar pela imagem?s.

O POSTAL E O FIM DO REGIME DA ANALOGIA

Dado o facto de os postais circularem como um meio de comunica-
¢do de difusdo massiva, consideramos a sua influéncia e importancia na
construcdo de um olhar sobre os lugares e sobre as gentes neles represen-
tados, assim como sobre o seu poder de fixar fragmentos de mundo no
campo do visivel, sobretudo porque as imagens presentes nos postais ndo
sdo aleatdrias. Em certos casos, sdo a fixagdo num cliché da traca de uma
cidade, ou entdo de um dos seus motivos: monumento, rua, miradouro,
paisagem, uso e costume. Mas podem ser, também, comemoracdes de

4 Foi, neste sentido, que foi realizada a antologia Portugal llustrado em Postais, uma coletinea de
brochuras, uma genérica e cinco especificas, com postais das cidades de Braga, Braganca, Portalegre,
Viana do Castelo e Viseu (Martins & Oliveira, 2011a).

Foi, neste sentido, também, que foi realizado um estudo do imagindrio do Estado Novo salazarista,

a partir de um conjunto de postais ilustrados sobre a Exposi¢do do Mundo Portugués, realizada em
Lisboa, em 1940 (Martins, Oliveira & Bandeira, 2011).

5 Este ponto de vista dialoga com teorias da significagdo, que valorizam o som na construgao do
sentido na contemporaneidade. Veja-se, por exemplo, Coelho (2015) e Martins (2015b). Como alertou
Michel Chion (1994, p. xxvi), “n3o vemos a mesma coisa quando ouvimos, e n3o ouvimos a mesma
coisa quando vemos”.

Sobre a centralidade do som no entendimento da contemporaneidade, propondo uma teoria semié-
tica que privilegia o escutar por relagdo ao ver, Rui Coelho defendeu em 2015, na Universidade do
Minho, uma tese de doutoramento em Ciéncias da Comunicacdo, intitulada: O meu ponto de vista é
uma escuta. O poder do som nos filmes de Manoel de Oliveira.
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factos e personalidades com densidade histérica, local ou nacional. Ou ain-
da, podem constituir o reflexo das vivéncias insignificantes do quotidiano:
trivialidades, curiosidades, emocdes.

No entanto, a verdade de um postal ilustrado n3o pode cingir-se
ao enquadramento estrito que o regime da analogia lhe possa proporcio-
nar. Até ao lluminismo e ao Romantismo, que sao as duas tonalidades do
contemporédneo (uma tonalidade maior e uma tonalidade menor), fomos
governados por imagens simbdlicas — imagens que nos reuniam e unifica-
vam. De ent3o para cd, passdmos a ser governados por imagens separadas
e singulares, imagens que exprimem a multiplicidade e a separac3o. E tanto
a multiplicidade como a separagao significam que no século XIX for¢dmos
o rompimento com a teoria da analogia e da correspondéncia e que es-
tabilizdmos em torno de imagens profanas e dessacralizadas. Quer isto
dizer que as imagens se tornaram relativas a acontecimentos do quotidiano
(imagens evenemenciais), e que deixaram de remeter para a esséncia de
uma origem fundadora, para o ato de um criador e para a aura de imagens
Unicas e irrepetiveis (imagens essenciais). Esta deslocagdo é uma conse-
quéncia direta da revolugdo 6tica, iniciada, como referi, em meados do sé-
culo XIX, com a inven¢do da médquina fotografica, e consumada na segunda
metade do século XX, com a irrup¢ao do computador®.

O postal é contemporaneo deste movimento tecnoldgico, social e
cultural. Objeto reproduzido e singular, incorporando diversos discursos e
recursos, é em simultdneo um meio de comunicagao interpessoal, um ins-
trumento de difus3o e de publicidade, associado s industrias culturais, um
objeto de consumo e um objeto de cole¢do. Quer dizer, objeto apropriado
pelos individuos e pelas familias, que dele fizeram rotina obrigatéria das
suas deambulagdes excursionistas, o postal passou, com o tempo, a ser
também apropriado pela arte, e igualmente por toda a espécie de designio
antropoldgico, museoldgico, arquivistico, propagandistico e publicitario,
turistico e comercial, segundo estratégias muito diversas.

Souvenir e objeto indissocidvel da industria das viagens, o postal per-
mitiu juntar a esse “caleidoscépio ilusério do turismo” (Augé, 1997, p. 14)
as imagens da arte, venham elas da fotografia, do cinema, das artes plds-
ticas ou da arquitetura. Com efeito, desde o seu aparecimento no século
XIX que o postal, devido as imagens que circulam na sua face, estabeleceu
um forte parentesco com os “objetos culturais”. Meio de difusdo das artes

¢ Sobre este processo de rompimento, no Ocidente, com a teoria da analogia e da correspondéncia,
assim como sobre a subsequente estabilizagdo da cultura em torno de imagens profanas e dessacrali-
zadas, consultar Crise no Castelo da Cultura. Das Estrelas para os Ecrds (Martins, 2011).
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plasticas, da arquitetura e da fotografia em geral e instrumento publicitario
privilegiado das industrias culturais no seu formato de free card, o postal
esteve desde sempre colocado nesse limite ténue da “difusdo de massa”
(Arendt, 1972, p. 266) e da democratizagdo dos objetos culturais, por um
lado, e da ameaca da destruicdo destes objetos pela sua assimilagcdo ao
mercado do entretenimento e do consumo, por outro.

O POSTAL COMO OBJETO CULTURAL E ARTISTICO

Aconteceu, entretanto, que o postal abandonou hd quase um sécu-
lo a sua idade de ouro e foi perdendo progressivamente a sua fungdo de
meio de comunicacio interpessoal, de documento de correio. Mas, con-
tinua a ser produzido, através de processos tecnolégicos, cada vez mais
sofisticados e econédmicos. Continua a ser publicado, vendido, colecionado,
esperando-nos, imével, nas lojas de turismo, nos novos stands de free cards,
nos escaparates dos museus, das livrarias, nos sites de venda online. Alids, a
prova evidente da recuperacio do postal no contexto comunicativo atual é o
aparecimento dos free cards, ao lado dos flyers, mouppies, outdoors e de toda
a paraferndlia publicitaria em que estd mergulhado o nosso quotidiano.

A venda de postais, com reproduc¢des de obras de arte antigas e con-
temporaneas, nos museus, nas livrarias e nas lojas de turismo, correspon-
de a um outro caminho da continua atualizagdo do postal. A venda online
de postais em sites como o Ebay, o Delcamp Auctions, o Multicollect.com,
ou as trocas entre os membros da comunidade internacional Postcrossing
sdo outros exemplos de novas e complementares utiliza¢des deste meio
de comunicagdo. A este propdsito, o projeto de arte contemporanea Post-
Secret, do norte-americano Frank Warren, trabalha, precisamente, sobre a
possibilidade de cruzar o postal, e os seus singulares aspetos, com ferra-
mentas do ciberespaco, como os weblogues. Com edi¢do econémica e cada
vez mais simplificada pelas técnicas da imagem digital, o bilhete-postal é
hoje, tanto quanto o foi ontem, um prético e atrativo meio bellow-the-line
para a publicidade em geral e, muito particularmente, para a promoc3o das
industrias culturais.

O principio constitutivo do postal, que assenta no cruzamento de
uma mensagem singular e original com uma mensagem massiva e repro-
duzida, ¢ a ilustragdo e a metafora perfeita do didlogo que foi sendo esta-
belecido entre a histéria da arte e a histéria do postal ilustrado, desde os
primeiros anos do século XX até aos dias de hoje. Ndo é por acaso que
Gombrich, ao escrever no século XX uma histéria da arte, se refere a uma
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obra como a Mona Lisa, fazendo alusdo a desmesurada repeticdo da obra
de Da Vinci, levada a cabo pelo postal ilustrado: “estamos de tal maneira
habituados a encontré-la [trata-se de Mona Lisa] em formato de bilhete-
-postal, mesmo na publicidade, que é com dificuldade que olhamos para
ela de um modo diferente, como a obra de um homem que fez o retrato de
uma modelo de carne e osso” (Gombrich, 2006, p. 227).

Ao acrescentar uma ultima nota sobre o didlogo que a histéria da arte
estabeleceu com o postal ilustrado, ao longo do século XX, gostaria de as-
sinalar a seducdo que ele exerceu sobre um artista como Marcel Duchamp.
Com efeito, o seu “Rendez vous dimanche 6 février 1916 (a 1h 34 de 1’'m
aprés-midi)” viria a ser considerado o precursor da mail art, uma prética
que atingiu o auge nos anos 60, nos Estados Unidos, e que envolveu artis-
tas como Ray Jonhson, Gianfranco Baruchello, Ken Friedman, On Kawara.
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