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SERA O VIDEOCLIPE AOS OLHOS DOS JOVENS
A “Luz” DA COMUNICAGCAO DA MUSICA?

REsumo

Com o presente artigo pretendemos refletir sobre o impacto das mensagens
assimiladas pelos jovens através da comunica¢do, nomeadamente na drea
da Arte e Cultura Visual (fotografia, pintura, video, arte digital...), incidindo
o nosso foco na andlise de videoclipes. O objetivo é procurar perceber como
o jovem interage com a arte digital e de que forma isso interfere na sua
conceptualizagdo da vida, nomeadamente no que respeita as conce¢des de
género.

O videoclipe é hoje um veiculo acessivel a qualquer jovem e a musica ja nao
estd separada da imagem que este veicula. Tendo em conta o facil acesso as
novas tecnologias, hd uma crescente tendéncia para nao se ouvir musica,
mas sim “ver” musica.

Esta “luz” na comunicag¢do musical — videoclipe — tem sido alvo de grande
exploragdo por parte das industrias criativas, fomentando a musica como
um produto mais venddvel e de acesso fécil a qualquer jovem. A questao que
se coloca é procurar compreender até que ponto este tipo de comunicagio
para os jovens constitui uma verdadeira “luz”, ou se, pelo contrério, nao
passa de um “clardo” inebriante que entorpece o conhecimento e condiciona
negativamente o desenvolvimento de jovens livres, criticos e auténomos.
Consideramos a comunicagdo como um veiculo privilegiado do pensamen-
to, das emocdes, de vivéncias e experiéncias, que implicam partilha, dadiva
e aceitagdo. Tendo em conta este entendimento, decidimos aprofundar a
temdtica, a partir da andlise de um videoclipe. Escolhemos “Rolling in the
Deep”, de Adele.
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INTRODUCAO

Reverberante de luz, a imagem tecnoldgica simula a trans-
paréncia e a harmonia do mundo, ao projectar uma beleza
que n3o fana, uma juventude que ndo fenece e uma saude
que ndo é corruptivel. (Martins, 2011, p.74)

A imagem ¢é hoje a grande impulsionadora da comunicagdo. Cada vez
mais tecnoldgica, esta imagem é o vefculo de emogdes e sentidos dotados
de grande artificialidade. A preocupacao pelo alcance das massas traz a co-
municagdo contetidos pouco profundos que tendem a simular a realidade.
Claro esté que esta desvirtuagao dos acontecimentos é potenciada pela cons-
tante evolucdo tecnoldgica que permite precisamente manipular a imagem.

Ent3o, a imagem que outrora era “nitida” passa a ser fragmentada
promovendo aquilo a que chamamos de “clardo”, ou seja, um contetido
que transmite infinitas sensac¢des e emogdes e de dificil entendimento. Este
disfarce da realidade é hoje a preocupagdo de muitos investigadores e, ao
mesmo tempo, motivo de grande desassossego, pois julga-se que os jo-
vens podem ter o seu percurso formativo em causa, pelo facto de lhes ser
constantemente apresentada informacao potencialmente confusa.

[No videoclipe] tudo muda na passagem de um plano a
outro: a indumentdria dos intérpretes, o lugar onde se am-
bienta a cancdo, a luz que banha a cena, o suporte material
(filme ou video de bitolas distintas) e assim por diante. Os
planos de um videoclipe (...) sdo unidades mais ou menos
independentes, nas quais as ideias tradicionais de suces-
sdo e de linearidade j4 n3o sdo mais determinantes, subs-
tituidas que foram por conceitos mais flutuantes, como os
de fragmento e dispers3o. (Machado, 2000)

Assim, no sentido de chegar aos jovens de forma a que eles sejam
sensibilizados, é hoje estudado também o videoclipe, uma vez que este é
um dos veiculos de comunicagdo de grande importancia na vivéncia dos
jovens. Segundo um estudo elaborado por Ward, Hansbrough e Walker
(2005, citado em Alfonseca, 2010) os adolescentes americanos estdo cons-
tantemente expostos a videoclipes. Este mesmo estudo feito numa escola
secunddria, e a partir de uma amostra de alunos afro-americanos, revela
que estes passam em média 3,33h por dia a ver videoclipes.

Posto isto, e pensando que o resultado desta amostra poderd ser
vislumbrado em muitas partes do mundo, embora com nuances diversas,
iremos abordar a relagao dos jovens com a comunicagdo; num segundo
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momento, falaremos da arte digital contemporénea, com foco no video-
clipe, e ainda abordaremos algumas conce¢des subliminares relativas a
identidade de género, que possam ser percebidas no videoclipe. Sera feita
ainda uma breve andlise do videoclipe de Adele “Rolling in the Deep” para
depois terminar com um ponto conclusivo.

O JOVEM E A COMUNICAGAO

Todo o ser humano, com o passar do tempo, vai desenvolvendo as
suas capacidades de comunica¢do. Dessa forma, vai construindo a sua
identidade e evoluindo como ser humano. Quando falamos de comunica-
¢do, estamos a referir-nos a capacidade de utiliza¢do de sistemas simbdli-
cos, que permitam a partilha de informac@o entre pessoas, o que pressu-
pde processamento de intera¢do entre dois, ou mais, seres, por meio de
um cédigo simbdlico.

Ao longo de milhares de anos, a humanidade tem vindo a desenvol-
ver variadissimas técnicas de comunicagdo, manifestando mais preocupa-
¢do com o incremento da velocidade da mesma, do que com a qualidade
do seu contetido. E, logo que entramos numa nova era da comunicagdo
(cuja velocidade chega a ser alucinante, pois a sua evolucdo, através da
tecnologia, permite que estejamos a milhares de quilémetros de distdncia a
comunicar com um delay de apenas milésimos de segundos) encurtam-se
as distancias e o tempo.

Tendo em conta esta realidade, ndo podemos deixar de nos questio-
nar sobre até que ponto este tipo de comunicagdo, muito utilizado pelos
jovens, pode ser considerado interagdo entre sujeitos, ou simplesmente
uma transmissao unilateral de algo, cuja perce¢ao do recetor é desconec-
tada do transmissor.

De facto, o que se verifica é a necessidade de transmitir uma mensa-
gem rapida e, a0 mesmo tempo, impactante, ja que é a tnica forma de ela
suscitar a aten¢do devida. E por isso que, hoje, o apelo visual se sobrepde
a uma estética de novas linguagens de cardter expressivo desmesurado.
Dentro destas novas premissas, os jovens passaram a ser espectadores
assfduos, sujeitos a uma 6tica de consumo e, por isso, com grande passi-
vidade perante as mensagens divulgadas pelos meios de comunicacio tra-
dicionais e, mais recentemente, pelas redes sociais que, em cada momento
que passa, se tornam mais atrativas e mais apelativas.

Esta realidade, de o jovem ter ao seu alcance através de um simples
clique na Internet, ou de um simples zapping na TV multiplas op¢des de
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consumo de comunicagdo, permite as industrias massificarem a informa-
cdo de tal forma que o jovem ja n3o precisa de pensar, limitando-se a rece-
ber uma amalgama de simbolos sem significado explicito, a que podemos
chamar “clardo”. Este “clardo” serd para o jovem a tradugdo de uma postu-
ra inebriante perante tudo o que o rodeia, o que se repercutird na formagao
de um ser passivo, sem qualquer capacidade critica de si préprio ou da
sociedade. Assim, em pleno estadio de desenvolvimento, que se traduz na
afirmacdo da sua identidade, o jovem n3o ficard imune a este forte contri-
buto para a modelagem da sua personalidade.

A ARTE DIGITAL CONTEMPORANEA: O VIDEOCLIPE

Com o avanco tecnoldgico, e consequentemente da arte digital, o
préprio videoclipe tem sofrido uma evolucdo constante, através das diver-
sas transformacdes (de concecio, realizagio, produgdo). Embora o fené-
meno videoclipe tenha ja entrado nas nossas vidas de uma forma mais
permanente, e até aparentemente insubstituivel, sé nos anos 8o se tornou
numa realidade constante. Mas, em pouco mais de 30 anos, a sua natureza
transformou-se energicamente.

Foi a 1 de agosto de 1981 que, nos Estados Unidos da América, sur-
giu um canal de televisdo (MTV)' dedicado exclusivamente a disseminagao
ininterrupta de videoclips. Este novo conceito de televisdo estava focado
sobretudo no publico jovem como alvo. Em poucos anos, este canal a cabo
de televisdo sairia de Nova lorque, rumo a todos os Estados Unidos da
Ameérica e a muitos outros pafses estrangeiros, nomeadamente da Europa,
tornando-se universal.

O surgimento deste canal foi, sem duvida, uma criagdo das chama-
das industrias criativas que, acima de tudo, procuravam disseminar a mu-
sica de uma forma massificada. A MTV estava destinada a criar uma nova
estética, propagando novos estilos e novos gostos musicais, integrando
um movimento cultural apelidado de pds-moderno. Estamos a falar de
tempos de grandes mudancas e de um novo acesso a informacao, atra-
vés de inovadoras formas de comunicagdo. Neste contexto, o videoclipe é

' MTV: “originalmente um acrénimo para Music Television, é um canal de televisdo a cabo e satélite
norte-americano pertencente a MTV Networks Music & Logo Group, uma unidade da Viacom Media
Networks, divisdo da Viacom. O canal é sediado na Cidade de Nova lorque, Nova lorque. Langado em
1° de agosto de 1981, o propésito original do canal era exibir videoclipes guiados por personalidades
conhecidas como “video jockeys”, ou V|'s. Em seus primeiros anos, o principal publico-alvo da MTV
eram os jovens adultos, mas hoje a programagdo da MTV ¢ primariamente segmentada para adoles-
centes, em adigdo aos jovens adultos” (Retirado de https://pt.wikipedia.org/wiki/MTV).
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veiculo musical, criador de novas tendéncias, nos vérios aspetos da indus-
tria cultural, de que é exemplo a moda de vestudrio, e ainda modelador de
comportamentos e atitudes, estimulando os jovens a agir de acordo com
os seus idolos e bandas prediletas.

Um dos resultados desta aproximagdo dos jovens aos seus idolos
musicais conduziu também a uma maior proximidade entre o musico e
o espectador, j4 que este passa a ter acesso a uma informacao detalhada
sobre os seus comportamentos, o que antes ndo era possivel acontecer de
forma massificada. O videoclipe apresenta caracteristicas muito especifi-
cas, que transmitem a ideia de velocidade. Por outro lado, do ponto de vista
etimolégico, a palavra “clipe” significa fragmento, o que na linguagem da
comunicagdo pode significar pequenos pedacgos, recortes de um qualquer
veiculo de informagdo, como jornais e revistas, entre outros. O videoclipe
serd entdo a montagem, em video, de imagens recortadas, e simultanea-
mente condensadas, num curto espago de tempo — o tempo que a musica/
cangdo, que lhe serve de base, estipular.

Pode-se facilmente, assim, gravar fragmentos curtos e mon-
té-los plano a plano, apagar cenas indesejéveis, reelaborar a
estrutura narrativa durante a edic¢do (iniciando o filme pelo
seu fim, por exemplo), incorporar um grande repertério de
efeitos visuais e sonoros, etc. (Mozdzenski, 2012)

Outra das conclusdes que tiramos deste fendmeno crescente — vi-
deoclipe — é que ele préprio é também utilizado como estratégia de marke-
ting, permitindo a industria fonogréfica promover a banda e ainda vender
mais e mais Cds, Dvds e merchadinsing. Independentemente da evolugao
estética do videoclipe, esta claro que este é financiado pela industria fono-
grafica, com o fim de atrair a atengdo do publico, sobretudo jovens, com
vista a comercializagdo de cang¢des e CDs especificos.

Assim, percebemos que a imagem passa a ser indissocidvel da mu-
sica e que, com o aparecimento da World Wide Web (www), vulgo Internet,
e a existéncia de sitios como o Youtube, o Vimeo, o Facebook e outros, a
imagem, e consequentemente o videoclipe, passa a ser essencial para uma
industria em plena decadéncia, como ¢é a industria fonografica. Com esta
inclusado das plataformas online, o videoclipe traz ainda mais uma dindmica
de massificagdo, estando quase desvinculado da televis3o.

A prépria MTV ja n3o se foca apenas em videoclipe, pois o acesso
a Internet é instantdneo e independente da programacao de outrem, a te-
levisdo. Este canal, criado online, permite uma maior proximidade entre
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musicos e f3s, e permite também que se facam campanhas de marketing
especificas para as redes sociais, onde o alcance de cliques e visualiza¢des
tracam o sucesso do artista.

Podemos ainda realcar o facto de estarmos perante um produto hi-
brido, que agrega varias técnicas, que passam pelo cinema, a televisdo e a
publicidade. A ideia de consumo no videoclipe esta tao arraigada que as
préprias imagens que o integram s3o construidas a medida do répido, se-
ndo mesmo instantineo, consumo. A construgdo desta narrativa é também
caracterizada por uma nogao de ritmo, que se carateriza pela sua capacida-
de de impregnacao.

O ritmo serd entdo um fator determinante no conceito de videoclipe.
A forma como as imagens e a narrativa se adequam ao ritmo, ou vice-versa,
e a pouca duragdo da imagem narrada traz a tona uma sensagao de descon-
tinuidade, o que se pode traduzir num produto nao harmonioso.

Achamos, portanto, que esta desarmonia existente no videocli-
pe poderd promover uma realidade estéril, sem valores, sem principios,
promotora cuidadosa do “clardo” inebriante em que o mundo, e os jovens
em particular, se movem.

CONCEQ()ES SUBLIMINARES DAS IDENTIDADES
DE GENERO, EM VIDEOCLIPE

A adolescéncia é caraterizada por intensas vivéncias de socializag3o.
E neste estddio que o jovem, com toda a informacao que o rodeia, molda a
sua personalidade. Partindo deste pressuposto, julgamos ser necessaria a
sensibilizacdo dos jovens para a ado¢do de comportamentos que promo-
vam vivéncias intimas e sociais equilibradas, respeitadoras da igualdade de
género.

Desejamos pois, que o jovem, sendo portador dessa constante ne-
cessidade de “crescer”, e de atingir rapidamente a idade adulta, manifeste
abertura para o desenvolvimento de rela¢des saudaveis. Com o desenvol-
vimento da comunicacdo, parece-nos normal que busquem, e obtenham af
a informac@o indispensével a tomada das decisdes mais acertadas na sua
vida, incluindo no que respeita as relagdes de intimidade e afetividade.

A promocao de relagdes sauddveis, quer no plano da amizade, quer
no plano sexual e afetivo, devem constituir uma preocupagdo dos agentes
educativos que, aproveitando a apeténcia dos jovens pelas novas tecnolo-
gias, poderiam, por exemplo, criar linhas de conversacao, para o apoio pes-
soal e social de jovens, que estes pudessem utilizar, sem constrangimentos.
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Quando nos referirmos ao género, estamos a falar de papéis, estereétipos,
valores e modelos que n3o sdo mais do que representacdes sociais que de-
terminam discriminacdes e relagdes desequilibradas de poder entre seres
humanos de diferentes sexos. O conceito de género é, portanto, construido
de acordo com as vdrias dimensdes socioculturais, estruturadas, através de
um conjunto de crengas e entendimentos, que definem comportamentos
sociais, quer do homem quer da mulher.

A conceptualizagdo de género, por parte dos jovens, nao se forma
Unica e exclusivamente na adolescéncia. Todo o contexto familiar e social
que os envolve, desde a infancia, vai contribuir, positiva ou negativamente,
para a sua formagao, também no que respeita as suas concegdes de géne-
ro. Em todo o caso, conhecer e saber lidar com esta problematica, também
contribui para o desenvolvimento de uma identidade de género, que com-
porta crescimento, desenvolvimento e uma adequada sociabilidade.

Nesta interagdo dos jovens com a problematica do género é igual-
mente importante que eles compreendam e distingam as diferencas entre
género e sexo. Ou seja, quando falamos de sexo referimo-nos a questdes
bioldgicas e quando falamos de género, referimo-nos ao grupo a que sdo
atribuidas caracteristicas comuns, no que respeita aos diferentes papéis
que a sociedade atribui ao homem e a mulher.

Observamos a existéncia, hoje, de uma maior consciéncia coletiva no
sentido de n3o atribuir as questdes de género a dicotomia homem-mulher,
mas sim de transmitir valores que devem ser comuns ao ser humano, in-
dependentemente do seu sexo bioldgico. Estamos, portanto, em presenca
de uma significativa evolucdo de conceitos e mentalidades. Assim sendo, é
expectavel que, quando surgem novas tecnologias, pelo seu impacto social
e cultural, elas contribuam positivamente para a constru¢do da identidade
prépria de cada jovem.

Se considerarmos que a midia, hoje, é responsdvel por um
imenso volume de trocas simbdlicas e materiais em dimen-
soes globais, abre-se para a educagdo um novo conjunto
de problemas, numa dinamica social que exige nao s6 me-
didas urgentes por parte das politicas publicas educacio-
nais, mas igualmente uma reflexdo mais acurada sobre as
relagdes entre educacdo e cultura (...). (Fischer,1999)

Porém, ao contrdrio do que seria expectdvel, estas novas formas de
criacdo de identidade — em que os discursos veiculados pelos média con-
tém um enorme efeito de transmiss3o da verdade — estdo seguramente
a “interagir” de forma negativa, numa constru¢do desacompanhada da
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identidade do jovem. Poderemos, portanto, concluir que qualquer espago
dos média, de facil acesso aos jovens, seja a TV, a radio, ou a Internet, com
os seus multiplos portais de musica, pode ser considerado como um es-
paco educativo e, como tal, deveria ser alvo de regulamentacdo e inspegao
pelos agentes educativos.

Podemos, no entanto, realcar algumas referéncias positivas que tém
vindo a abrir o horizonte dos jovens, no que concerne as questdes de géne-
ro. Apesar de haver muito caminho a percorrer, e de, por norma, a influéncia
dos média ser negativa, é de realcar, como exemplo, que, desde que a série
televisiva “Glee”? chegou a Portugal, passou a haver uma maior tolerancia
em relagdo as opg¢des sexuais de cada um. A acdo desta série desenrola-se
num contexto escolar juvenil, onde o espectador é confrontado com rela-
¢des de amizade e relagdes amorosas que expdem varias tematicas, como
a homossexualidade, questdes raciais e outras.

Fazendo a ponte entre a problemética de género e o foco deste arti-
go, o videoclipe, podemos testemunhar uma construgao social baseada em
simbolos de abuso e violéncia de género, como por exemplo o constante
apelo ao erotismo e ainda a satisfacdo imediata do ser masculino, através
da utilizagdo exagerada, quase unica, de imagens representando o corpo
da mulher, completamento exposto, como se de um bibeld ou troféu se
tratasse. Os corpos femininos s3o hiper-sexualizados em comparagdo com
os corpos masculinos.

Ora, se pensarmos que muitos adolescentes estdo com acesso ilimi-
tado a este tipo de contetdo, no seu dia-a-dia, ndo serd de espantar que a
sua percecdo de sexo e género seja completamente adulterada e enviesada.
Em consequéncia, coloca-se uma questdo pertinente, que tem a ver com a
formacdo dos jovens, ou seja, ao reverem-se naqueles idolos, e ao quere-
rem ser iguais a eles, poderd acontecer que os jovens entrem num processo
de metamorfose, cujo alicerce seja a sexualidade e o sexo.

A demonstragdo do que é um ser desejavel passa a ser primordial,
conduzindo ao tal “clardo”, que constitui um grande perigo para a persona-
lidade que estd em processo de formacdo e desenvolvimento e que tenderd

2 De acordo com Bruna Rocha Silveira e Lucia Coutinho (2014, p. 104), “a série se propde a apresentar
os underdogs, os perdedores, os diferentes e, portanto, excluidos na sociedade escolar. Seus perso-
nagens compdem diversas minorias sociais, como étnicas, LGBT e pessoas com deficiéncia. A série
deu um novo angulo a categoria teen drama mesclando géneros como drama, comédia e musical,

e trazendo a tona ndo apenas temas tipicos dos dramas adolescentes na cultura midiatica (como a
descoberta da sexualidade, amor, amadurecimento, etc.), mas temas emergentes na atual sociedade
americana (e globalizada), tais como bullying, aceitagdo pessoal e social, cultura do fracasso versus
sucesso”.
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a confundir-se, no seu crescimento enquanto ser humano, com uma perso-
nagem idolatrada, portadora de grandes “clarges”.

Estupo pE CAso — ADELE, VIDEOCLIPE DE
“RoLLING IN THE DEEP” (2010/2011)

Para uma melhor compreensao da nossa andlise, este estudo de caso
vai ser exposto por partes, incidindo nao sé sobre a cantora mas sobretudo
nos componentes do videoclipe “Rolling in the Deep”: na letra/mensagem,
musica e imagem.

ADELE — A CANTORA

A cantora Adele, nascida em Londres precisa de poucas apresenta-
¢des. No entanto, daremos conta dos seus grandes feitos na histéria da
musica mundial. Adele, atualmente, com 27 anos é uma das maiores re-
cordistas da histéria da musica pop mundial chegando a igualar o feito
dos Beatles de 1964, tendo os seus dois dlbuns ao mesmo tempo, no Top
5 de Inglaterra. Adele é vencedora de dez Grammy Awards, de quatro Brit
Awards, um Globo de Ouro e um Oscar com a sua musica interpretada em
007, “Skyfall”.

A cangdo com a qual iremos trabalhar, “Rolling in the Deep”, foi um
dos maiores sucessos do séc. XXI, batendo records quer nos Estados Uni-
dos, quer no Reino Unido. Ja em 2015, Adele langou a 23 de outubro o seu
mais recente single “Hello”, novamente batendo records, com mais de 23
milhdes de visualiza¢des do videoclipe em apenas 24h. Por tudo isto e ndo
sé, Adele destaca-se também de muitas outras cantoras internacionais pelo
facto de n3o ser o estereétipo de mulher da atualidade, aquela mulher de
estatura pequena e sobretudo magra, que a moda tenta impor aos idolos
pop. Desde o seu langamento como cantora internacional que Adele adota
um estilo muito préprio, na sua forma de vestir e de estar, que a faz desta-
car-se de uma forma positiva. Adele tem sobretudo um rosto marcante de
grande beleza e ultra-fotogénico, bem como uma postura muito elegante
nas suas apari¢des em publico, em contexto de trabalho.

VIDEOCLIPE — “ROLLING IN THE DEEP”

Serd importante perceber a ligagdo da letra/mensagem, musica e
imagem para percebermos o quanto a juncdo destes trés elementos tem
poder. Este videoclipe de Adele é na sua esséncia um curto filme de grande
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simplicidade, condizendo de certa forma com a postura da cantora. Con-
tudo, n3o deixa de ser uma encenacdo arquitetada por uma super-equipa
que tem em suas m3os “ferramentas” de grande poder persuasivo perante
o espectador.

Logo no inicio do videoclipe, se prestarmos bem a atencdo, é usa-
do como som algo parecido com os ponteiros de um relégio que prende
de imediato o espectador. Assim, é-nos apresentada uma imagem estética
com este som crescente (em fade in) feito por uma guitarra a tocar ritmi-
camente um som que nos é muito familiar. Desde o inicio até ao segundo
0'23"" todas a imagens que aparecem, incluindo as de Adele, s3o feitas tam-
bém com o recurso de fade in efeito que aproxima e leva a que o espectador
entre na narrativa. Ao segundo 0'23” do videoclipe entra em cena uma bate-
ria marcando com o bombo a pulsacdo humana, ao mesmo tempo que nos
é apresentada visualmente uma quantidade infinita de copos com agua.

Estamos em crer que, seguramente, até ao segundo 0'23” o espec-
tador ja estd completamente embrenhado na ac¢do do videoclipe e que de
certa forma ja interage com a narrativa, pois o seu corpo fisico é de ime-
diato evocado a reagir perante o bater da pulsagio e pela emocao transmi-
tida pela d4gua que, no caso, estd confinada a movimentar-se dentro dos
copos. Percebemos, também, que todo o videoclipe, em comparagdo com
outros do mesmo ano, analisados através da lista dos “mtv music awards
de 2011”, é significativamente estético. Isto até porque Adele, a cantora e
figura principal da narrativa, estd sempre sentada numa cadeira de bra-
cos, antiga, mas de grande elegincia. As vestes da cantora, bem como o
penteado s3o também escolhidos, a nosso ver, para parecerem datados e
representativos da década de 60, do séc. XX. Podemos, ainda, salientar que
em algumas cenas do videoclipe estamos perante um cenario renascen-
tista, nomeadamente na imagem ao minuto 217", uma imagem de perfil
de Adele, das poucas cenas em que n3o canta. Ainda se verifica este estilo
renascentista através dos frescos e altos-relevos da sala em que a cantora
se encontra.

Se nos debrugarmos sobre a mensagem da letra, Adele estd com rai-
va porque a sua relagdo amorosa terminou. Estd bastante revoltada e chega
a enunciar uma vinganca e a existéncia de cicatrizes ao mesmo tempo que
dd a entender que, agora, é que esta a ‘sair da escuriddo’. Tendo em conta
estes tragos gerais da mensagem trazida pela letra, observa-se que a men-
sagem trazida pela imagem principal do videoclipe se apresenta completa-
mente distorcida. Ha um enviesamento que é revelado pelo seguinte: Adele
permanece do inicio ao fim do videoclipe confinada a uma cadeira, com as
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pernas na mesma posic¢ao, havendo unicamente, a partir do minuto 1'52",
uma pequena mudanga que acontece quando a cangdo passa para o refrdo;
aqui a cantora ja se movimenta mas apenas com a parte superior do corpo,
continuando confinada a cadeira. Acreditamos que tal se d4 no desenrolar
do videoclipe pelo facto de a cantora ndo ter o perfil fisico de beleza impos-
to pela sociedade e, por sua vez, imposto pela industria discografica.

Apesar de a execugdo do videoclipe estar muito bem conseguida, e de
existirem elementos que possam demonstrar uma atitude de raiva, como é
o exemplo da louca a ser partida, esta claro o preconceito no que respeita
aos fcones impostos socialmente e que estd inevitavelmente relacionado
com as questdes de género, representado por uma mulher magoada, mas
apesar disso mantendo uma postura digna e destinada a sofrer.

Assim, julgamos que este videoclipe pode conferir um ato discrimi-
natério pois, em nenhum momento, se vé a cantora Adele numa imagem
clara de corpo inteiro com as curvas e postura do corpo que lhe s3o pré-
prias e naturais. Para nds este é mais um exemplo de videoclipe que “cla-
reia” a realidade através dos seus trés constituintes letra/mensagem, musi-
ca e imagem e que transmite subliminarmente aos jovens a idealiza¢ao de
um ser que n3o existe, ou seja, uma Adele que esta altamente enraivecida
no que concerne a mensagem da letra, mas que se mantem “digna” e “em
pose”, completamente reprimida, do inicio ao fim do videoclipe, denun-
ciando a ineficdcia da palavra perante a imagem o que, no caso, é relevante
ja que, pela letra da can¢do se pode perscrutar um grito libertador e de
afirmacdo da mulher.

CONCLUSAO

Em suma, podemos concluir que toda a vida do jovem se trata de
uma “trama” em que toda e qualquer informacdo veiculada pode ter vdrias
interpretagdes. Ao analisarmos, ainda que de forma ligeira o videoclipe de
Adele, percebemos que hd uma imagem construida pelas industrias criati-
vas e que isso podera veicular uma imagem destorcida da realidade.

O videoclipe materializa um artista no sentido de que este
semblante ao qual Andrew Goodwin se refere é uma cons-
trugdo mididtica enformada por uma série de discursos
que emergem no campo das midias e que criam um senso
de personalidade. O clipe € um dos constituintes do sem-
blante de um artista, juntamente a fotografias de divulga-
¢do, fragmentos de shows, antincios publicitarios, imagens
na internet, entrevistas em publicages, etc. (Soares, 2007)
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Um jovem em plena formagao tem que ser alertado para determina-
do tipo de construgdes sociais e nada melhor do que fazé-lo através dos
meios e linguagem que lhe sao préximas. Concluimos ainda e nao depre-
ciando as tecnologias, antes considerando-as vélidas para a humanidade,
importard reatar a importancia das relagdes humanas propriamente ditas,
diretas de olhos nos olhos, incrementando-as sempre que possivel por for-
ma a dar sentido humano a prépria vida, com o exercicio das capacidades
criticas, na aquisi¢do do conhecimento, na e com a vivéncia de sentimen-
tos. A visualizac¢do de vérias horas de videoclipes por dia requer uma ané-
lise cuidada dos seus contetidos sob pena de estes se tornarem banais e
sem importancia na formacdo dos jovens.

Epilogamos também que o uso excessivo das tecnologias e dos pro-
dutos destas, conduz os jovens as amarras da dependéncia e, porque nao
liberta, ndo constituird a porta ou abertura para a mudanca, requisito este
indispensavel na evolucao.
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