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Resumo

No cinema de animacgao as questdes ambientais ganharam maior aten¢ao a partir do final do anos 1990, quando
a tematica ambiental passou a ser representada de forma mais intensa nas producées do chamado mainstream
e na vertente independente, consolidando, no cinema de animacao, as fungdes constitutiva e pragmatica da
Comunicagao Ambiental defendidas por Robert Cox (2010). Producées como FernGully (1992), Capitao Planeta
e os Planetarios (1996), Procurando Nemo (2003), Happy Feet (2006), Era do Gelo 2 (2006), Os Simpsons, o filme
(2007), Wall-E (2008), Rio (2011), Lorax: em busca da trufula perdida (2012), Peixe Frito (2005) e Man (2013)
sao ilustrativos desse cenario. Uma consideravel parcela desta produgao permanece em circulagao através
do Youtube, maior plataforma de compartilhamento de videos da atualidade. E nesse contexto marcado pela
expansao e diversificagao da tematica ambiental que o cinema de animagao se mostra relevante aos estudos da
midia ambiental. Esse trabalho,decorrente da pesquisa de doutorado Novos meios,velhos ambientes: a natureza
no cinema de animagao compartilhado no Youtube, delimita uma estratégia de procedimento metodologico
para definicao de um corpus de trabalho de animagdes ambientais resultante das reflexdes acerca dos desafios
impostos pelas especificidades da produgao animada e da plataforma observada.
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Abstract

Environmental issues have gained increasing attention in film animations from the late 1990s, when
environmental themes became more frequent in both the so-called mainstream cinema and in independent
movies, thus creating space in animated films for the constitutive and pragmatic functions of Environmental
Communication as conceptualized by Robert Cox (2010). Productions such as FernGully (1992), Captain Planet
And The Planeteers (1996), Finding Nemo (2003), Happy Feet (2006), Ice Age 2 (2006), The Simpsons Movie
(2007), Wall-E (2008), Rio (2011), The Lorax (2012), Peixe Frito (2005) e Man (2013) illustrate this tendency. A
considerable part of this production remains in circulation on Youtube,which is currently the largest video sharing
platform. It is in this context, marked by the expansion and diversification of environmental themes, that film
animation becomes relevant to environmental media studies. This paper, associated with the doctoral research
project titled New media, old ambience: nature in film animations shared on Youtube, presents a methodological
strategy for the definition of a research corpus of environmental films, which results from reflections on the
specificities of animated film production and of the observed platform.
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1. INTRODUCAO

A comunicacao ambiental pode ser compreendida enquanto “[...] veiculo prag-
matico e constitutivo para nossa compreensao do meio ambiente como também de
nossas relagoes com o mundo natural [...]" (Cox, 2010: 20) que atua na formacgao de
nossas percepgoes e valores sobre a natureza (bela/ameacadora) e sua problematica
(exploracao/preservagao), mas também como um instrumento de mobilizagao para
sua resolugao. Conforme ressalta o autor, a comunicacao ambiental compreende
toda produgao simbdlica que suporta tanto a constru¢ao dos problemas ambientais
quanto as negociagoes para o seu enfrentamento.

Em Environmental communication and the public sphere, Cox enfatiza o cresci-
mento da pratica da comunicagao ambiental. Sequndo o autor,a primeira década do
século atual foi marcada pela mudanca no tom das abordagens quando passou a
prevalecer um carater de urgéncia para as questdes ambientais. Além disso, o autor
reconhece que o aumento na diversidade de temas e de midias contemplados resul-
tou no crescimento da consciéncia publica acerca da questao ambiental.

Apesar do modismo nas apropriagoes dos termos natureza e ambiente, o cres-
cimento da comunicagao ambiental trouxe novos significados para o meio ambiente
(Cox, 2010). Assim, emergiu “[...] uma grande variedade de preocupacoes, com selva,
a poluicao do ar e da agua, do lixo toxico no espago urbano, da mudanca climatica
global, e a qualidade da vida onde as pessoas moram, trabalham, brincam e apren-
dem. (Cox, 2010: 58)

E nesse contexto que ganha destaque o cinema de animacdo. A partir da
década de 1990 as discussdes ambientais foram retomadas pela animagao e uma
série de produg¢oes foram concebidas, principalmente aquelas destinadas a televisao.
O longa metragem FernGully, The Last Rainforest (1992) e a série televisiva Capitao
Planeta e os Planetdrios (1996) despontam como producoes pioneiras na (re)inser-
¢ao das questoes ambientais no cinema animado, consolidando a chamada anima-
cao ambiental. Convém ainda destacar que a série Capitdo Planeta e os Planetdrios
contemplou a problematica ambiental em suas mais diversas facetas, voltando-se
para um publico até entao alheio a esse debate, em 113 episédios produzidos ao
longo de seis temporadas, 0s quais ainda sequem veiculados em diversas emissoras
de televisao ao redor do mundo.

A expansao e a diversificacao da representacao ambiental no cinema de
animacao estimularam uma série de estudos acerca de sua atuagao enquanto
midia ambiental. Embora surjam alertas de que a veiculagao macica das animacgoes
comerciais (em especial as da Disney) promoveu uma visao da natureza centrada na
preferéncia por certas espécies de animais, descontextualizados de seus ecossiste-
mas e das politicas que os degradam e/ou destroem (Pike, 2010), varias discussoes
evidenciam a relevancia do cinema animado na comunicacdo ambiental. E o caso do
proprio Pike (2010) cuja investigacao reconhece e valoriza representagdes ambien-
tais dialogicas elaboradas em séries televisivas como South Park e Os Simpsons,
alem de animagoes em longa metragem como Wall-E e Avatar.
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Estudos elaborados por Starosielski (2011), Whitley (2012) e Murray &
Heumann (2011) revelam a diversidade de atores e enfoques ambientais abrigados
pelo cinema de animagao. Dessa forma, sinalizam que os estudios tradicionais e as
novas vozes do cinema de animagao constituem uma diversidade de perspectivas
que ganham visibilidade na disputa simbdlica pela representacao do meio ambiente
e sua problematica.

Contudo, essa disputa simbolica € marcada por atores sociais com esferas de
influéncia distintas (Cox, 2010). No cinema de animagao € a producao hegemoénica
que atinge um publico massivo, a partir da veiculagao macica de suas produgdes no
cinema e na televisao.Sucessos de publico e bilheteria,Procurando Nemo (Disney/Pixar,
2003), Happy Feet (Warner, 2006), Era do Gelo 2 (Blue Sky, 2007), Rio (Blu Sky, 2011),
Wall-E (Pixar, 2008), Lorax: em busca da trufula perdida (Universal, 2012), sao expoen-
tes da representacao ambiental promovida pelo cinema hegemonico, que carregam
uma forte heranc¢a do padrao de narrativa hollywoodiano (melodrama de orientagao
comercial), cujas limitagoes foram amplamente sinalizadas por Ingram (2010).

Mas, conforme observamos em Monani & Rust (2013), a animagao ambien-
tal avanca para além da producao hegemdnica. A expansao dos festivais de filmes
ambientais, a exemplo do FICA e do ECOFALANTE, ambos estabelecidos no Brasil,
parece estimular animacoes com narrativas centradas em abordagens e questio-
namentos ambientais alternativos aquelas apresentadas pelo cinema hegemoénico.
Conforme sinaliza Starosielski (2011) a producao do cinema animado independente,
amador e experimental estabelece sua visibilidade a partir da circulagao em plata-
formas da web, a exemplo do Youtube.

Portanto, na perspectiva da comunicagao ambiental, direcionamos nossa tese
de doutoramento para contemplar uma investigacao acerca do cinema ambiental,
assumindo como objetivo geral analisar os discursos sobre 0 meio ambiente e sua
representacao no cinema de animacao compartilhado no Youtube. Assim, diante
dos desafios impostos pelas especificidades da produ¢ao animada e da plataforma
observada, cuja principal marca é a dinamica do seu conteudo, audiéncia e interface,
esse trabalho, apresenta um primeiro esfor¢co em delimitar uma estratégia de proce-
dimento metodoldgico para a definicao de um corpus de trabalho de animacgoes
ambientais que seja operacional a tese em curso.

2. CINEMA DE ANIMACAO E COMUNICACAO SOBRE O MEIO AMBIENTE

A representacao de questoes ambientais no cinema animado € anterior ao
periodo da expansao da comunicacao ambiental mencionado por Cox (2010). Na
histdria® do filme animado diversas producoes trataram de tais questoes,a exemplo
de Bambi,langado pela Disney em 1942, que representava a cagca como séria ameaca
ao mundo natural. Na verdade, a animacao ambiental nao € recente, entre 0os anos

2 Tratamos aqui do cinema em sua vertente hegemonica e comercial, associada a producao norte americana desenvolvida
pelos estudios consolidados no periodo que Lucena (2005) denomina de fase industrial da animagao.
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de 1930 e 1950, diversos curtas animados se voltaram para tais questoes (Murray &
Heumann, 2011). No entanto, o marco da animagao ambiental é a década de 1960,
quando a tematica ambiental torna-se explicita na narrativa animada e os discursos
ambientais vigentes sao refletidos nos filmes produzidos (Starosielski, 2011).

Em termos conceituais, anima¢do ambiental compreende produgoes em que
a representacao ambiental assume um carater formal e explicito nas narrativas.
Trata-se de um género da midia ambiental que explora as possibilidades de abstra-
cao e simplificacao das figuras animadas na representacao do meio ambiente para
contribuir na constituicao da percepcao ambiental do espectador (Starosielski,
2011). Muitas vezes, o termo Enviro-toons € utilizado para designar animagoes que
representam de forma critica as questoes ambientais de um dado contexto historico
e cultural (Murray & Heumann, 2011).

Yong, Fam & Lum (2011), ao discutirem a relevancia da animagao para o
debate acerca da conservacao da biodiversidade, também assinalam que a caracte-
ristica principal da animagao ambiental é a constru¢ao de narrativas que expdem,
no centro de suas tramas e conflitos, questdes ambientais. Além disso, ressaltam
que a animacao ambiental passou a contemplar com maior intensidade as questoes
ecoldgicas atuais e a utilizar personagens carismaticos e representativos de espe-
cies verdadeiramente ameacadas.

Entre os autores citados, € possivel observar uma ampla defesa das poten-
cialidades da animacao enquanto midia ambiental. Starosielski (2011) considera a
capacidade de representar o meio ambiente como algo vivo, mutavel e aberto a
interacao uma condigao privilegiada de estimular nos espectadores uma reflexao
acerca do meio ambiente enquanto construgao social. Para Yong,Fam & Lum (2011)
a grande audiéncia do cinema de animacao industrial acentua sua relevancia para
0 debate ambiental. Além disso, ressaltam sua capacidade de estabelecer emogao
como forma de promover empatia e despertar uma consciéncia ambiental acerca
das espécies e dos ecossistemas representados,a exemplo de Rio (2011) que aborda
o trafico de animais, Procurando Nemo (2003) e Happy Feet (2006), que tratam do
comércio de peixes ornamentais, da poluicao e da caca predatdria respectivamente.

Mas, apesar da crescente comunicagao de temas ambientais no cinema de
animacgao, essa vertente audiovisual ainda permanece associada a narrativas simples
e reducionistas, percebidas como inapropriadas a representacao da complexidade
das discussoes sobre o meio ambiente. As pesquisas em comunicacao ambiental
ainda privilegiam as noticias, os filmes ficcionais e os documentarios (Starosielski,
2011). Essa perspectiva é evidenciada em Robert Cox (2010), autor com relevante
contribui¢ao para o campo da comunicagao ambiental e que contempla a produgao
de noticias enquanto objeto de analise, muito embora reconheca a importancia das
representacgoes visuais da natureza na constituicao das percepcoes ambientais.

Na verdade, a investigacao da comunicacao ambiental no cinema em geral se
desenvolveu de forma tardia. E somente no final da década de 1990 que surge um
conjunto de pesquisas visando “[...] criticamente interrogar a dimensao ecoldgica
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do cinema e suas implicagdes sobre nos e sobre 0 mundo em que vivemos.” (Murray
& Heumann, 2011: 12). As pesquisas de David Ingram publicadas em Green screen:
environmentalism and Hollywood cinema (2000), Pat Brereton, Hollywood Utopia:
Ecology in Contemporary American Cinema (2005) e Adrian Ivakhiv, Green film criticism
and its futures (2008), dedicadas ao cinema hollywoodiano ficcional e ao cinema
independente, respectivamente, despontam como pioneiras na investigagao do
cinema ambiental. Embora mencionem o cinema de animacao, este nao desponta
como foco de analise desses estudos.

Portanto,foi somente com a diversificagao desse campo de investigacao que as
pesquisas acerca da comunicagao ambiental no cinema animado se estabeleceram.
E no final da década de 2000 que surgem investigacdes dedicadas a compreender
0Ss aspectos teoricos e as particularidades da animacao ambiental, a exemplo do
antropomorfismo (Murray & Heumann, 2011). E nesse contexto que destacamos as
contribuicoes de David Whitley acerca da representacao da natureza na animacgao
da Disney e de Robin Murray & Joseph Heumann que empreendem uma Lleitura
ecocritica® sobre o cinema animado norte-americano. Também mostra-se relevante a
caracterizagao historica da animacao ambiental apresentada por Nicole Starosielski.

Whitley (2012) observa que a natureza selvagem assumiu um papel preponde-
rante nas animacoes realizadas. Assim, destaca a comunicagao ambiental da Disney
a partir dos seguintes aspectos: as animag¢oes visam a um engajamento a partir da
emocao; uma multiplicidade de percepcoes ambientais foi retratada ao longo de
diversos contextos historicos; a Disney estabeleceu uma hegemonia estética pautada
no realismo dos movimentos e na acuidade visual, mas também na conexao com
temas sociais; a Disney estabeleceu novas formas de representar a relacao homem
e natureza, desenvolvendo novas perspectivas de narrativas em que a natureza nao
€ apenas figurativa; a énfase no género pastoral reflete a perspectiva nao somente
de nostalgia, mas evidencia uma critica social.

A analise de Whitley (2012) é pautada na delimitagao de trés categorias produ-
tivas da Disney.A primeira compreende os contos e as fabulas,onde ganham destaque
o0 contexto rural e a interagao harmoniosa entre o protagonista e a natureza. Branca
de Neve e os Sete Andes (1937),A pequena seria (1989) e A Bela e a Fera (1991), exem-
plificam esse categoria em que a natureza selvagem desponta como lugar seguro,
um verdadeiro lar. A segunda categoria corresponde as producdes que retratam a a
paisagem selvagem dos EUA, representando as rela¢oes ai estabelecidas. Pocahontas
(1995),Bambi (1942) e Brother Bear (2003) sao exemplos que contemplam a histéria
natural e a representacao do “selvagem”. Finalmente, na terceira categoria estao
inseridas producoes que representam ambientes tropicais, a exemplo do Rei Ledo
(1994) e Procurando Nemo (2003). Nelas, predomina o fascinio pelo exotico e a ideia
de restauracao do mundo natural diante de perspectivas e interesses antagonicos
(Whitley, 2012).

> No contexto desse trabalho, a ecocritica € compreendida como uma perspectiva de analise da pratica da comunicacao
ambiental no campo midiatico, onde encontra-se inserido o estudo do ecocinema ou ecofilme.
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A analise ecocritica do cinema animado norte-americano desenvolvida por
Murray & Heumann (2011) observa o papel da animacao na visibilidade de ques-
toes do cotidiano, particularmente no que diz respeito as discussoes acerca do meio
ambiente. Para os autores, no periodo que compreende a década de 1930 até a
atualidade, o cinema de animagao manifestou trés padroes de narrativa e esteé-
tica na representacao do meio ambiente. Esses trés padrdes refletem perspectivas
ambientais vigentes em diferentes contextos histéricos: em um primeiro momento
prevaleceu a representacao da for¢a da natureza sobre o homem; em seguida a
énfase recaiu no controle do homem sobre o mundo natural; finalmente, emergiu
a critica acerca da exploracao humana sobre a natureza. Conforme os autores, esse
panorama reflete o contexto de mudanca cultural nos EUA a partir da emergéncia
do movimento ambiental.

Gato Félix (1930), de Otto Messmer, Flower and Trees (1932), da Disney, sao
exemplos representativos do primeiro periodo, embora produgcdées mais recentes
como A Pequena Sereia (1989) e Lilo e Stitch (2002) retomem essa perspectiva. A
série animada Superman, concebida inicialmente nos anos de 1940, insere-se no
contexto do segundo periodo. Do terceiro periodo, sao destacados alguns episédios
do personagem Pernalonga,veiculados em 1945 pela Warner Brother, Branca de Neve
e os Sete Andes (1937) e Wall-E (2008), ambos da Disney. Nesse contexto, Murray &
Heumann (2011) ressaltam a diversidade da comunicacao ambiental no cinema de
animacao, seja a partir do apelo emotivo, seja atraveés da comicidade.

Starosielski (2011) caracteriza as estratégias de comunica¢ao acerca do meio
ambiente na histoéria da animacao, privilegiando producoes independentes e desti-
nadas a televisao. O que se torna evidente é a existéncia de trés periodos em que
a estética da animagao ambiental privilegiou um aspecto em particular: 1) do final
dos anos 1960 até o inicio dos anos 1970 prevaleceu a representacao da mutabili-
dade ambiental (environmental mutability); 2) do final dos anos 1980 até o inicio dos
anos 1990 vigoraram representacoes das interacdes ambientais (environmental inte-
raction); 3) a partir de 2006 a énfase recaiu na representacao do ambiente enquanto
uma construcao social. Em cada um destes periodos a animagao ambiental dialogou
com os discursos ambientais hegemonicos, assumindo caracteristicas estéticas e
narrativas proprias (Starosielski, 2011).

Conforme o autor, a primeira fase* € marcada pela critica ao capitalismo e a
tecnologia e pelo antagonismo entre industrializacao e polui¢ao. O ambiente é retra-
tado como espago em constante movimento e transformacao, dotado de vida prépria,
mas aberto a interacao humana tanto dos personagens quanto dos espectadores.
Na segunda fase> as animacoes ambientais apresentam narrativas que valorizam

4 What on Earth! (1966), Boomsville (1968), Citizen Harold (1971) e Deep Threat (1977), The Bear That Wasnt (1967), Yogi § Ark
Lark (1972) e The Lorax (1972),sao produgoes caracteristicas desse periodo.

5> FernGully, The Christmas Raccoons (1980), The SmoggiesThe Raccoons (1985-9), Captain Planet and the Planeteers, Widget, the
World Watcher (1990-4), Toxic Crusaders (1991-3), The Simpsons, Dreaming of Paradise (1987),Ana in the Rainforest (1991), The
White Hole (1991), The Mighty River (1993), Revenge of the Trees (1993), The Land Before Time (1988), The Rescuers Down Under,
The Rescuers Down Under, The Lion King e Pocahontas (1995) sao producgoes caracteristicas dessa fase.
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as interacdes raciais e sociais na resolucao dos conflitos ambientais retratados,
apoiando-se em uma diversidade de aparatos tecnologicos. Conforme Starosielski
(2011), predominam problematicas ambientais mais proximas do mundo real e
narrativas precisas no espago-tempo. O sucesso de FernGully (1992) atesta o reco-
nhecimento do potencial e da legitimidade da animacao na comunicagao ambiental
desse periodo, resultando em um impulso a produgao televisiva e ao langamento de
filmes animados voltados a tematica ambiental.

Na terceira fase® a animacao ambiental suscitou pouca discussao e reconhe-
cimento politico para as questdoes ambientais abordadas, mas foi relevante na valo-
rizacao do papel da imagem na representacao do meio ambiente, principalmente a
partir dos avangos na computacao grafica (Starosielski, 2011). Intensifica-se o uso da
imagem foto realistica para estimular reflexdes acerca das transformagoes ambien-
tais,a exemplo de Avatar (2009). Convém atentar que nesse periodo houve um forte
crescimento da producao animada, além da consolidacao de sua circulagao web,
principalmente da produ¢ao amadora e independente com novas perspectivas de
representacao da problematica ambiental.

Na analise de Starosielski (2011) é importante perceber que os trés princi-
pais aspectos da representacao ambiental nao se manifestam de forma excludente.
Trata-se apenas de enfatizar o privilégio que cada um deles receber em diferen-
tes fases. Portanto, nao devemos perder de vista que os trés aspectos sao simul-
taneamente explorados em cada uma das fases mencionadas. Assim, importante
€ observar o poder estético da animagao na comunicacao ambiental a partir da
visualizacdo de processos ambientais imperceptiveis ao cinema de acdo ao vivo. E
por isso que o autor ressalta que animacao ambiental revela o que seria dificil para
outras representagoes.

Nessa breve discussao acerca da comunicacao ambiental no cinema de anima-
¢ao procuramos enfatizar seu potencial enquanto midia ambiental. Tanto as analises
que contemplam o cinema de animacao em sua vertente hegeménica e comercial,
consolidada pelos grandes estudios junto a um publico global, quanto aquelas dedi-
cadas a produgao independente e experimental, que Lucena (2005) considera mais
propicias a exploragao estética autoral, evidenciam as potencialidades da animacao
ambiental.

Assim, apoiando-se em Murray & Heumann (2011) e Whitley (2012), assumi-
mos o cinema animado como terreno fértil para a exposicao de uma variedade de
representagoes ambientais, e que suporta negociacoes entre discursos subversivos
e dominantes. Além disso, a partir de Starosielski (2011) reconhecemos a expansao
do cinema de animacao independente e experimental no contexto da web, quando
novos atores e enfoques ambientais ganham espaco e visibilidade na disputa
simbdlica na comunicacao a respeito do meio ambiente e sua problematica. E nesse

6 Representa essa terceira fase as seguintes produgdes: Avatar (2009), Procurando Nemo (2003), Happy Feet (2006), Era do Gelo
2 (2006), Os Simpsons, o filme (2007), Wall-E (2008), Rio (2011) e Lorax - Em busca da Trufula perdida (2012).
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contexto que situamos nosso objetivo de delimitar um corpus de investigagcao de
animagoes ambientais na plataforma Youtube.

3. YOUTUBE, CULTURA POPULAR E PERSONALIZACAO DE INFORMAGAO

Quando observarmos o Youtube, maior plataforma de compartilhamento de
video disponivel na web, o que se torna imediatamente evidente sao os dados
acerca de sua magnitude. De acordo com o site de auditoria na web Alexa.com, o
Youtube.com € o terceiro site mais acessado do mundo, atras apenas do Facebook.
com e do Google.com. Os dados sobre a audiéncia apresentados pelo blog’ oficial da
plataforma mencionam mais de 10 bilhdes de visitas de usuarios Unicos por més,
mais de 6 bilhdes de horas assistidas mensalmente e mais de 100 horas de video
enviados a cada minuto.

Quanto ao seu alcance, ainda de acordo com o blog, a plataforma contempla
mais de 60 paises e atinge mais adultos que qualquer emissora de TV a cabo nos
EUA. Além disso, ressalta que o crescimento da plataforma é vigoroso, uma vez que
diariamente milhdes de novas inscricoes sao realizadas, resultando em um ritmo
de crescimento trés vezes maior que o do ano passado. A plataforma também é
responsavel pelo maior trafego8 de dados em dispositivos mdveis, respondendo por
mais de 17% dos dados baixados nos EUA. Além disso, o Youtube.com também se
consolida no contexto dos apps para televisao® e para consoles de games.

A grandiosidade desses numeros pode ser compreendida sob diversos enfo-
ques. Burgess & Green (2009), por exemplo, consideram o Youtube a partir de sua
contribui¢ao para a cultura popular, enfatizando a sua relevancia no ambito das
negociagoes entre a midia tradicional e a producao do usuario,e também no contexto
da esfera publica cultural. De acordo com os autores, a trajetoria histérica do Youtube
revela que sua ascensao ao posto de um dos sites mais acessados do mundo ocorreu
em pouco mais de um ano desde a sua fundagao em 2005. Sua consolidacao ocorreu
apos sua aquisicao pelo Google em 2006, pelo valor de 1,65 bilhao de doélares, e
resulta, segqundo os autores, da confluéncia de fatores tais como a popularidade
alcancada por videos disponibilizados na plataforma e sua adogao como canal para
distribuicao de conteudo por parte das empresas de midia.

Para os autores, o Youtube deve ser compreendido como uma plataforma, uma
vez que 0 mesmo nao produz conteudo. Trata-se,desde a sua criacao,de um ambiente
para compartilhamento de videos, principalmente de carater amador, produzidos
pelos seus usuarios. Contudo, ele também potencializa a distribuicao de conteuddo
produzido pela midia tradicional, embora seja, antes de tudo, um espaco em que
afloram diversas producoes realizadas por seus usuarios, as quais, podem repercu-
tir na midia tradicional. Nesse contexto, os conflitos de interesses se manifestam,

7 Ver mais em https://www.youtube.com/yt/press/pt-BR/statistics.html
& Ver mais em http://www.proxxima.com.br/home/mobile/2014/05/16/Youtube-e-o-site-mais-acessado-em-dispositivos-
moveis.html

9 Ver mais em http://youtube-global.blogspot.pt/2014/08/coming-soon-easier-way-to-use-youtube.html
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muitas vezes, a partir da violacao de direitos autorais reivindicados pelas corpo-
racoes midiaticas. Por isso, Burgess & Green (2009) advertem acerca do carater
institucional do Youtube, situando-o como mediador entre a producao coletiva e os
interesses do mercado.

Outro aspecto fortemente destacado por Burgess & Green (2009) é o fato de
que o Youtube € uma plataforma de cultura participativa, 0 que implica atuagao
decisiva dos seus usuarios na criagao e na circulacao do conteudo. Assim, sinalizam
que a producao amadora que circula na plataforma deve ser valorizada enquanto
criatividade e emergéncia de uma cultura articuladora de redes sociais e interacoes
coletivas, ao invés de ser compreendida como estratégia individual que se volta
para a promogao pessoal de seus usuarios. Neste sentido, os autores alertam que
a associacao da plataforma a produgao amadora trivial do cotidiano é equivocada
e superficial, uma vez que esses videos nao caracterizam a totalidade do acervo.
Na verdade, quando analisaram o Youtube no ano de 2007, eles observaram uma
circulacao consistente de material produzido na midia tradicional e que fora dispo-
nibilizado por usuarios ordinarios.

Nesse contexto, o Youtube é importante mecanismo de mediacao na esfera
publica, constituindo um instrumento capaz de promover o encontro de diferentes
perspectivas culturais e identitarias (Burgess & Green,2009). Contudo, ha varias limi-
tacoes nessa potencialidade, pois a desigualdade na distribuicdo de “voz” na plata-
forma resulta do predominio de uma participagao passiva dos usuarios. Portanto, o
que se torna evidente é que apesar de endossar a cultura participativa, a logica do
Youtube da impulso aos conteudos que detém o amplo apoio dos usuarios, 0 que
assegura a circulagao daquilo que é mais visivel. Os autores sao categoricos ao
sinalizar que:

O Youtube impulsiona conteudos que tenham apoio de outros usuarios. Embora
esses mecanismos parecam democraticos, eles tém o efeito de esconder as pers-
pectivas minoritarias. O contetdo das minorias obviamente circula pelo Youtube,
viajando através de varias redes sociais até alcancar seus nichos de publico, mas
ha pouca ou nenhuma chance de que esse conteddo chegue a uma audiéncia

maior por causa da escala na qual o Youtube funciona. (Burgess & Green, 2009:
163).

Essa forma como o Youtube “funciona” nos mete a discussoes e questiona-
mentos acerca de sua sistematica de apresentacao do conteudo aos usuarios. De
acordo com Portilla et al. (2013), 0 funcionamento da plataforma é orientado por um
modelo de negdcio que privilegia a popularizagao de conteudo tendo em vista seu
esquema de anuncios. Portanto, quanto maior popularidade assegurar ao conteudo
maior sera a receita publicitaria obtida. Neste sentido, 0 que os autores observam é
que esse modelo de negdcios é alimentado pela lista de videos recomendados que
foi implementada como uma importante estratégia da plataforma para dar visibili-
dade ao conteudo dos usuarios.

Portilla et al. (2013), apoiando-se em diversos estudos acerca da propagagao
do conteudo no Youtube,revelam que o sistema de recomendagao € responsavel por
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até 60% das exibicoes de um video. Além disso, observam que a relagcao entre um
video e sua lista de recomendacoes ocorre a partir de palavras-chave, mas também
por equivaléncia entre a média de exibi¢coes do conteudo situado no topo da lista
com o total de visualizacoes do video exibido. Alem disso, destacam que a posicao
de um video na lista de recomendagoes é crucial para seu popularidade. Contudo, &
importante perceber que,embora o sistema de recomendacgdes privilegia videos com
as maiores exibicoes, nele também sao inseridos videos com menos popularidade.
Em linhas gerais, os autores sinalizam que o sistema de recomendagdes oferece
videos com popularidade e data de upload semelhantes ao video exibido, e também
sugerem que a posicao ocupada na lista de recomendagoes incide diretamente na
probabilidade de sucesso de audiéncia. Assim, quando mais no topo da lista, maior
sera sua chance de ser assistido.

Zhou, Khemmarat & Gao (2010) também analisaram o sistema de recomen-
dacao de videos do Youtube no sentido de compreender sua relevancia na popula-
rizacao de conteudo. Embora a pesquisa seja anterior ao trabalho de Portilla et al.
(2013), as conclusoes sao similares, o que indica a permanéncia e o aprimoramento
dessa mesma logica de distribuicao de conteudo na plataforma. A importancia do
sistema de recomendac¢ao para a popularidade de um video, a similaridade entre
um video e os primeiros apresentados na sua lista de recomendacao, além da parti-
cipacao desse sistema na diversificacao de videos assistidos, ja se encontrava em
operacao no ano de 2010.

Quando confrontamos os resultados das pesquisas citadas, o que percebe-
mos € a crescente importancia do sistema de recomendagdes na popularizagao de
conteudo. Se em 2010, ele representava cerca de 10% das exibicdes no Youtube
(Zhou, Khemmarat & Gao, 2010), em 2013 passou a responder por até 60% destas
(Portilla et al.,2013). Em suma, é a frequéncia de exposicao de um video na lista de
recomendacoes que assegura sua popularidade, melhor que sua apresentacao no
mecanismo de buscas da plataforma. Tal fato corrobora as sinalizacoes de Burgess
& Green (2009) acerca do privilégio da plataforma aos ‘contetidos das maiorias”.

Mas, além dessa ampla influéncia do sistema de recomendacao de video na
circulacao do ‘conteudos das maiorias’, os resultados apresentados pelo mecanismo
de buscas do Youtube também devem ser observados a luz dessa problematica. Na
verdade, os resultados das buscas podem ser apresentados a partir de diversos filtros
de classificagao de conteudo. Mas, apesar desse sistema permitir uma organizagao
de conteudo em fungao de critérios como contagem de acessos, data de upload, tipo
de conteudo, duragao do video e também por caracteristicas diversas como a quali-
dade da definicao, tipos de legendas, direitos autorais etc., a classificacao padrao é
realizada a partir da relevancia do conteudo localizado.

Muito embora os critérios de relevancia especificamente aplicados pelo Youtube
constituam uma espécie de caixa-preta do seu motor de busca e do sistema de reco-
mendacao de conteudo, a sua logica € voltada para a apresentacao de resultados
personalizados em funcao da experiéncia de cada usuario. Conforme Pariser (2012),
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a era da personalizacao, iniciada em 2009, quando a Google implementou uma nova
forma de consumo de informacgao na web, acabou privilegiando interesses comerciais
que visam a intensificacao da inser¢ao de anuncios customizados. Assim, o autor €
categorico ao afirmar que a personalizacao molda nossa forma de acessar informa-
¢ao,inclusive o modo como assistimos aos videos no Youtube. Isto significa que ha um
conjunto complexo de fatores que interfere no acesso a um conteudo e nao a outro.

De acordo com Pariser (2012) a personalizagao de conteudo € muitas vezes
defendida como estratégia que facilita o acesso a informacao relevante ao usua-
rio. Contudo, o autor defende que se trata de um mecanismo que define nossas
experiéncias individuais e que resulta em consequéncias sociais profundas, afinal a
personalizacao apresenta-nos “um mundo construido na familiaridade, um mundo
no qual nao ha nada a aprender” (Pariser, 2012: 15).

Pariser (2012) afirma que a personalizagao se baseia na concentragao de uma
ampla base de dados acerca da vida dos usuarios a partir de um processo que nao
se mostra evidente (dai o termo “filtro invisivel”). Consequentemente, para o autor, a
personalizacao afeta a capacidade de escolha do usuario, definindo suas opcoes em
funcao do seu passado, inibindo sua consciéncia da diversidade de opgoes e estilos
de vida. Neste sentido, afirma que como “O filtro invisivel distorce nossa percepcao
do que é importante, verdadeiro, e real, € criticamente importante torna-lo visivel”
(Pariser, 2012: 20). Assim, a personalizacao destitui a internet de sua heterogenei-
dade, confinando o usuario em suas proprias experiéncias, tornando-o distante das
diferentes experiéncias disponiveis no mundo online. No contexto do Youtube, a
personalizacao de conteudo é facilmente percebida quando da realizagao de buscas
em diferentes dispositivos e status de login do usuario.

As perspectivas discutidas ao longo dessa se¢ao reforcam a ideia de privilégio
a circulacao de conteudo hegemadnico, que se consolida ainda mais a partir da nogao
de personalizacao defendida por Pariser (2012). No contexto da pesquisa em curso,
interessa-nos compreender a circulacao de animacdes de carater ambiental, sejam
elas producoes amadoras ou advindas da midia tradicional.

4. UMA ESTRATEGIA PARA DELIMITACAO DE UM CORPUS DE PESQUISA
DE ANIMAGOES AMBIENTAIS NO YOUTUBE

Desde o seu surgimento em 2005, o Youtube sofreu diversas atualizagoes.
Além do gigantesco crescimento do seu acervo e do numero de usuarios, varias
foram as mudancas em sua interface. Apesar da visibilidade das inovacoes estéti-
cas, muitas dessas mudancas foram sutis e até mesmo invisiveis aos usuarios, mas
tiveram impactos significativos na audiéncia do conteudo, a exemplo do sistema
de recomendacao de conteudo pautado em critérios complexos de relevancia que
mencionamos na sessao anterior.

Na verdade, a dinamica e a complexidade da plataforma decorrem do seu
processo constante de incorporagao e abandono de recursos e funcionalidades.
Como exemplo, podemos mencionar a ampliacao dos recursos para interacao social,
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compartilhamento e incorporagao de videos, a apresentacao de dados estatisticos
sobre o conteudo, recurso que curiosamente se torna cada mais menos detalhado
para o usuario nao responsavel pelo conteudo, as possibilidades de criacao de canais
de conteudo, a reducao dos filtros de buscas com o abandono da possibilidade de
pesquisa por categorias, além da ampla oferta de conteudo publicitario.

Conforme a figura 1, a atual interface da pagina de exibicao de video no
Youtube € constituida pela barra de pesquisas, janela de exibicao, lista de videos
recomendados, metadados sobre o video e area de interagao dos usuarios. A lista
de recomendacgoOes apresenta os videos relacionados ao conteudo exibido, os meta-
dados compreendem informagoes como o titulo do video, o numero de exibigoes,
as avaliacoes positivas e negativas, a descricao do conteudo, o usuario responsavel
pelo upload e a data de envio. Os recursos de compartilhamento de conteido em
redes sociais e de incorporacdes em blogs, assim como os dados estatisticos sobre
0 video exibido e a area para interacao social (comentarios e respostas) sao susceti-
veis a decisao do usuario responsavel pelo upload.

guitarralesp | W Confitcicrae | @B 2 HORASdel | [0 YeuTube | B3 mysterymac | EJ chaveparao | B animacan eca | ® Aprendacom | ® Sonin /@ >namir o \(&

passos @ Aople [ iCloud [l Facebook [ iTwitter [ }Wikipedia |l Yahoo [ Noticias - (i) Popular ~ [ i SavetoMendeley

You @D

NATUREZA SABE TUDO - O AR
ESTA EM TODO LUGAR (Parte 1)

Publicado em 02/05/2012
hitp:/ficonpublicita. blogspoL.com. bif Alberl, um péssare muilo curioso, mostre a imporlancia de se preservar o meio ambiene.

Figura 1: Interface da pagina de exibicao de video do Youtube, 2014

Convém destacar que, se por um lado a dinamica de atualizagao da interface
do Youtube se apoia no modelo de negocios da plataforma e repercute diretamente
na disponibilizagao e circulagao de conteudo, por outro, ela também estabelece um
certo grau de instabilidade quando nos voltamos para o Youtube enquanto objeto de
pesquisa e/ou coleta de dados. Afinal, nao € somente o seu conteudo que se torna
volatil, ja que a disponibilidade e a circulacao de um dado conteudo esta sujeita aos
interesses do usuario responsavel pelo seu upload. Essa volatibilidade também se
aplica a propria interface, cujas mudangas podem impactar diretamente nas estrate-
gias de captura de conteudo, principalmente quando nos apoiamos em softwares, a
exemplo da extensao NCapture'® que se destina a automatizar a captura massiva de
dados de redes sociais e de plataformas como Youtube.

10 Ver mais em http://www.gsrinternational.com/support_fags_detail.aspx?view=1213
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Burgess & Green (2009) também reconhecem as dificuldades de se estabe-
lecer o Youtube como ambiente de pesquisas. Mas, para os autores, 0s principais
problemas estao relacionados as limitagdes da interface na descri¢ao, categorizacao
e classificagao da plataforma, uma vez que é comum a imprecisao das informacgoes
sobre os videos. Muitas vezes elas sao fornecidas como estratégia para ampliacao
da audiéncia, nao oferecendo detalhes precisos sobre o conteudo disponibilizado.

Portanto, é neste contexto desafiador que desenvolvemos essa se¢ao do
trabalho, procurando articular uma estratégia de procedimento metodologico para
a constituicao de um corpus de investigacao de animacoes ambientais no Youtube,
que seja simultaneamente operacional e relevante a tese de doutoramento na qual
se encontra inserido esse artigo. Dessa forma, tanto as particularidades do cinema
de animagao quanto as especificidades da plataforma suscitaram varias discussoes
e questionamentos que estimularam uma opcao pautada na dinamica e na comple-
xidade da plataforma.

Considerando as possibilidades de classificagao dos resultados de buscas reali-
zadas no Youtube, optamos por estabelecer dois grupos de animacodes relacionadas
a tematica ambiental. Na primeira procuramos capturar as animagoes com maior
numero de exibi¢oes (aquelas com maior audiéncia) a partir da ativacao do filtro
de classificacao por contagem de visualizacées. No segqundo buscamos capturar as
animacoes que a plataforma atribui maior relevdncia, bastando tao somente utilizar o
filtro de classificagao padrao para as buscas realizadas no Youtube.Devido a natureza
da pesquisa,em ambas 0s casos ativamos a restri¢cao de idioma e pais para contem-
plarmos animacoes produzidas ou disponibilizadas no contexto do Youtube Brasil.

A identificacao das animacgoes pertinentes ao objetivo da pesquisa exige a
definicao de termos que possam viabilizar as buscas por conteudo. Assim, conside-
rando a liberdade do usuario na classificacao do conteudo disponibilizado e também
a propria dinamica do cinema de animacao, para identificarmos conteudo relativo
a esse universo audiovisual, optamos pelo emprego dos termos animacao e dese-
nho animado, comumente!! adotados como sinénimos. Mas, para restringirmos esse
universo as producgoes relacionadas as questdes ambientais, tais termos precisam
ser associados a outros que nos remetam a esse contexto especifico. Neste sentido,
e de forma intencional, optamos pelos termos natureza, meio ambiente, ambiental,
ecologia e ecoldgica, ambos recorrentes no contexto das discussoes tedricas acerca
da natureza e do meio ambiente.

Matematicamente, a simples combinacao!? desses dois grupos de termos, 2
para o cinema de animacao e 5 para a tematica ambiental, resulta em 10 possibi-
lidades distintas de busca para cada uma das categorias de animagoes ambientais

1+ Denis (2007) esclarece que o cinema de animacao designa uma vasta gama de géneros do chamado filme animado. Assim,
o desenho animado constitui um dos géneros que, devido as suas especificidades, se tornou uma das mais populares mani-
festacoes da animacao. Neste contexto, sua elevada popularizagao resultou na adogao indistinta de animacao e desenho
animado.

2 Os termos de busca delimitados foram langados no mecanismo de busca do Youtube sem delimitagdo de “” no sentido de
assegurar a ocorréncia nao sequencial dos mesmos.
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estabelecidas, uma vez que estamos interessados em capturar e agrupar as mais
acessadas e as mais relevantes. Consequentemente, para a delimitacao do corpus de
pesquisa, 20 é o total de buscas a serem realizadas. Além disso, diante da magnitude
dos resultados apresentados em cada busca individual, estabelecemos como limite
operacional, a captura dos 20 primeiros casos listados pela plataforma, o que equi-
vale ao total de conteudo apresentado em cada pagina de resultados do Youtube.
Conforme mencionado anteriormente, a delimitacao do corpus consiste na
criagao final de dois conjuntos de animagoes ambientais: aquelas mais acessadas
e as de maior relevancia. Designamos de R o conjunto que abrigara as producoes
representativas do critério relevdncia e de A o conjunto das producoes representati-
vas do critério contagem de visualizacoes do Youtube. Assim, o corpus sera designado
por C e resultara da uniao das animacoes desses dois conjuntos (C=R U A).
Evidentemente, essa forma de representagao do corpus € apenas uma abstragao,
pois, na pratica, ele resultara de sucessivas buscas realizadas a partir da combinacao
dos termos definidos. Consequentemente, tanto R quanto A serao constituidos pela
captura de casos entre os resultados apresentados pelas buscas realizadas. Em termos
operacionais, para delimitarmos R (animagoes mais relevantes) € necessario realizar
buscas alternando a combinagao dos termos animagdo e desenho animado com cada
um dos 5 termos representativos da tematica ambiental, mediante ativacao do filtro
de classificacao relevancia. O mesmo se aplica a constituicao de A (animacdes mais
exibidas) em que todo o processo de combinagao dos termos também deve ser repe-
tido, porém mediante ativagao do filtro de classificacao contagem de visualizagoes.
Contudo, para efetivarmos a captura das animagoes que serao apresentadas
nos resultados das buscas € necessario estabelecer uma estratégia para seu arma-
zenamento em uma base de dados. Na verdade, o0 que aqui denominamos de captura
€ o processo de codificacao de informagdes especificas de cada video selecionado
para o corpus em uma base de dados. Nesse primeiro momento da pesquisa, sao 0s
metadados dos videos que se mostram relevantes.Assim,considerando a diversidade
dos mesmos e a amplitude da amostra pretendida, optamos pelo uso do software
NVivo'® que automatiza o processo de captura e codificagao de conteudo web, espe-
cificamente do Youtube. Contudo, € importante sinalizar que tanto as buscas quanto
o isolamento dos casos pertinentes em suas janelas de exibicao, pré-requisito para o
processo de captura, sao tarefas que necessitam da intervencao do pesquisador, pois
€ somente a partir dessa individualizacao dos casos que o NVivo se torna operacio-
nal. Além disso, convém ressaltar que, diante do contexto da pesquisa em curso, no
processo de captura e codificagao das animacgoes estamos interessados em registrar
os termos de buscas e a classificacao relativos a cada caso constituinte da amostra,
ou seja os metadados das préprias pesquisas no Youtube.
Face ao exposto, e considerando a sucessao de buscas a serem realizadas e
também a necessidade de incorporar metadados sobre as mesmas, observamos que

3 Ver mais em http://www.gsrinternational.com/other-languages_portuguese.aspx
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a composicao de corpus Cresulta do agrupamento de 20 subconjuntos de animacoes
na base de dados. A figura 2 ilustra esse contexto, sinalizando acerca do processo
em cada busca realizada constitui um conjunto de casos que se agrupam na base
de dados em fungao dos metadados de busca (termos e critério de classificagao do
Youtube). Ainda conforme a figura 2, X representa as buscas iniciadas com o termo
animagdo e Y aquelas iniciadas com o termo desenho animado.

Definigédo de corpus de pesquisa: sistemdtica para delimita¢do de animag¢ées ambientais no Youtube

GRUPO X:"ANIMACAO" + GRUPO Y: “DESENHO ANIMADO"™ +

estabelecidos por sucessivas buscas que combi
termos™ primeirios e secundrios.

definida pela ativagtio do
combinagao de termos de

busca serd delimitado um conjunto™ de videos

denominados de X1 u. XSre Y1F u Y5r.

unido de X1r .

&) A constituigo dos subcanjuntos dos videos mais =
umio™ dos conjuntos obtidos no item 4. Assim, Xaéa 0 T
unido de X1a ... XSa e ¥a @ unido de Y14 ... Y5a. i H

71A defimitagdo do conjunto R (animagoes mais g
refevantes) é realizada pela unido dos conjuntosde ¥ """,
videos obtidos no item 5 Xre Yr).

8)A defimitagtio do conjunto A'S fanimagtes mais —
acessadas) & realizada pela unido dos conjuntos de 'VIDEOS MAIS ACESSADOS: A =Xa + Ya

wideos obtidos no item & (Xa e Ya).

Figura 2: Estratégia para delimitacdo de um corpus de animagdes ambientais no Youtube, 2014

Assim, observamos que R resultara de dois processos: 1) captura de casos nas
buscas realizadas em X, sob a classificacao relevdncia, que agruparemos no conjunto
de dados Xr, onde constam resultados das buscas individuais assinaladas na figura 2,
logo Xr={X1r; X2r; X3r; X4r; X5r}, 2) captura de casos nas buscas realizadas em Y, sob
a classificacao relevdncia, que agruparemos no conjunto de dados Yr, onde constam
os resultados das buscas individuais assinaladas na figura 2,logo Yr={Y1r; YZr; Y3r;
Y4r; Y5r}. Portanto, o conjunto R abrigara os casos originados nas buscas orientadas
pelo critério de relevancia,por isso assinalamos R com a uniao de Xre Yr (R=XrU Y1).

Do mesmo modo, A também resultara dessa mesma sistematica: 1) captura
de casos nas buscas realizadas em X, sob a classificagao contagem de visualizagoes,
que agruparemos no conjunto de dados Xa, onde constam resultados das buscas
individuais assinaladas na figura 2, logo, Xa = {X1a; X2a; X3a; X4a; X5a}; 2) captura
de casos nas buscas realizadas em Y, sob a classificacao contagem de visualizagoes,
que agruparemos no conjunto de dados Ya, onde constam os resultados das buscas
individuais assinaladas na figura 2, logo Ya = {Y1a; Y2a; Y3a; Y4a; Y5a}. Portanto,
0 conjunto A abrigara os casos originados nas buscas orientadas pelo critério de
contagem de visualizagoes, por isso assinalamos A com a uniao de Xa e Ya (A= Xa U
Ya). Na figura 3 apresenta o corpus de trabalho capturado e codificado no NVivo.
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Figura 3: Corpus de trabalho codificado no NVivo, 2014

Finalmente, ressaltamos que quando estabelecemos como limite a captura dos
20 primeiros resultados pertinentes a cada uma das 20 buscas realizadas, estabele-
cemos indiretamente o tamanho maximo da amostra que ira constituir o corpus de
trabalho. O conjunto R, que compreende as animagoes ambientais mais relevantes,
pode abrigar até 200 animacgoes, uma vez que R = {X1r; X2r; X3r; X4r; X5r; Y1r; Y2r;
Y3r; Y4r; Y5r}, contemplando até 20 casos de cada uma de suas 10 buscas. O mesmo
ocorre com o conjunto A, que compreende as animagoes ambientais mais acessadas.
O conjunto A também esta limitado a 200 animagdes, uma vez que A = {X1a; XZa;
X3a; X4a; X5a; Y1a; Y2a; Y3a; Y4a; Y5a},e abriga até 20 casos de cada uma de suas 10
buscas. Consequentemente, sendo o corpus o conjunto dessas animacoes ambientais
mais acessadas e mais relevantes, seu total de elementos pode chegar a 400, desde
gue nao existam redundancia de casos.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo do texto, discutimos a relevancia da animagao na comunicagao
ambiental, observando algumas de suas especificidades estéticas, além do contexto
de sua expansao e diversificacao. Da mesma forma, analisamos algumas discussoes
relativas ao Youtube que valorizam sua natureza centrada na cultura participativa,
reconhecendo sua contribuicao para a circulacao e inovagao do produto audiovi-
sual, a partir de sua atuacao enquanto espaco institucional para o estabelecimento
de uma negociacao entre os interesses do usuario e das midias tradicionais. Entre
essas discussoes, também evidenciamos alguns alertas acerca das estratégias de
personalizacao de conteudo adotadas pela plataforma no sentido de ampliar suas
receitas financeiras na distribuicao de conteudo publicitario. Nessa perspectiva, as
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implicacoes dessa personalizacao de conteudo em critérios especificos de relevan-
Cia, sao associadas a manutencao de uma logica de funcionamento destinada a
impulsionar a circulacido de contelido hegemoénico. E nesse contexto que se encon-
tra inserida a investigacao de doutoramento que abriga este trabalho, voltando-se
para a representacao da natureza no cinema de animacao relacionado a questao
ambiental e que circula no Youtube.

No que concerne ao objeto maior dessa pesquisa, buscamos estabelecer
uma estratégia de procedimento metodologico para delimitacao de um corpus de
animagoes relacionadas as questdoes ambientais compartilhadas na plataforma. Na
proposta elaborada, a aparente complexidade é apenas de ordem operacional,uma
vez que a definicao e a combinacao de variados termos de busca visa a diversifica-
cao da amostra pretendida para uma possivel representatividade da dinamica do
Youtube e de sua heterogeneidade de usuarios e conteudos. Além disso, a opgao
pelos filtros de classificagao (relevancia ou contagem de visualizagoes) de resulta-
dos de buscas nao somente se mostra decisiva para potencializar tal diversidade da
amostra, ela também pode ser reveladora de como a personalizacao de conteudo
atua na circulacao dos discursos ambientais manifestados no cinema de animagao
compartilhado na plataforma. Finalmente, € importante reconhecer que essa tenta-
tiva de conceber um corpus de investigacao de animagoes ambientais no Youtube,
explora uma entre tantas outras possibilidades de recorte.
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