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Introducao

No momento de crise politica no Brasil € pertinente falar dos média alternativos
como mecanismos de defesa de governos. Os principais grupos de comunicagao do
pais praticam oligopdlio e recebem concessdes e verbas do governo para manipular
informacoes. O atual presidente Michel Temer reserva quantias do orcamento
governamental a empresas como a Rede Globo, Editora Abril, Estaddo e Folha de
S. Paulo, de acordo com informagdes de “Outras Palavras”. Portanto, é relevante
tornar de conhecimento publico que hd meios noticiosos que funcionam como
alternativa aos tradicionais, em que é possivel ler fatos mais proximos da realidade
que sao omissos pelos média de corrente principal. Midia Ninja, Outras Palavras,
Brasil de Fato, El Pais Brasil, O Cafezinho, Pragmatismo Politico, Revista Forum
e outros adotam postura contra injustica social e em defesa popular e fornecem
noticias da real situacdo politica que o pais vive e denunciam articulacoes do
governo ilegitimo (segundo juristas e especialistas, o impeachment da presidente
Dilma Rousseff nao poderia ter acontecido por falta de provas).

Meios tendenciosos sao recorrentes no Brasil. A Rede Globo, por exemplo,
perdeu credibilidade em virtude de ligagdes histdricas com governos e até inter-
veniéncias graves em eleicdes. Apoiou o golpe da Ditadura Militar (1964 a 1985).
Em 1989, entreviu nas eleicdes presidenciais ao manipular o tltimo debate entre
os candidatos Fernando Collor de Melo e Luiz Inacio Lula da Silva, favorecendo o
primeiro. E apds descobertas de corrupgao por Collor, o presidente eleito, apoiou
0 movimento “caras pintadas” para retirada do mesmo do poder. Atualmente, a
Globo corrobora com o governo Temer e disponibiliza-se para disseminacgao de
factos instigadores da defesa de leis de interesse estatal.
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O problema é que a rede possui grande audiéncia e maior fatia do mercado de
comunicacdo do pais—70% do mercado de publicidade na TV e 48% da audiéncia.
Assim, outros meios nao ganham concessao para atuar. A ndo ser pela internet,
que hoje é mecanismo eficaz na propagacao de noticias e surgimento de meios
alternativos. Entretanto, o Brasil nunca adotou a Lei dos Meios que prevé os per-
centuais de acesso ao mercado pelos veiculos. A Constitui¢ao de 1988 determina
que a comunicagao nao pode, direta ou indiretamente, ser objeto de monopdlio
ou oligopolio. Esse artigo nunca foi regulamentado pelo Congresso brasileiro.

Em Portugal, alei impde a todos e a cada um dos operadores de radio e televi-
sdo (generalistas ou tematicos informativos de cobertura nacional) que assegurem
uma informacao que respeite o pluralismo, atenta a forma imediata e generali-
zada como chegam aos espectadores e 0 compromisso assumido nos respetivos
processos de licenciamento ou de autorizagao.

Ojornalismo pensado no viés mercadoldgico ainda preocupa pela omissdo de
fatos que devem ser de acesso a populacdo. A comunicacio é um direito humano e
nao uma questao de mercado. O Estado precisa intervir para garantir esse direito.
Isso impoe limites a concessao e favorecimento da pluralidade de vozes. Conhecer
média alternativos e buscar contrapontos é fundamental, em meio a tanta infor-
magao divulgada. Op¢des que nao sejam vinculadas a empresas, governos e Estado.
E assim ndo ter como meio de busca de contetidos apenas a imprensa tradicional
que, normalmente, norteia a divulgacao dos fatos por interesses comerciais.

Média alternativos

Os média alternativos sdo meios de comunicacdo que se colocam a parte de Estado
e empresas, desafiando as formas capitalistas dominantes de producao, estruturas
de média, contetido, distribuigdo e rececio (Fuchs, 2010). Sio comumente orien-
tados em direcdo a comunidades e, portanto, podem ser definidos como meios
que dao voz as comunidades. Contudo, esses instrumentos comunicacionais nao
apenas dao voz as minorias, mas também questionam e desestabilizam a formula
moldada de se fazer jornalismo; deitam ainda por terra as certezas e mecanismos
de exercer controlo e impor conformismo (Bailey et al., 2008).

O cerne do meio alternativo € a critica da razao de um sistema global, capita-
lista, de desordem, da ideologia verticalizada. Esse tipo de média pretende trazer
textos carregados de opinido e sem amarras, que abordem os problemas sociais.
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Reflexivos, muitas vezes, convidam a massa ou grupo de leitores interessados em
um novo tipo de jornalismo a pensar e potencialmente a formular uma opiniao
contestatdria. Como afirma Fuchs, “os média alternativos sdo meios de comu-
nicagdo que desafiam as formas capitalistas dominantes de média, producao,
estruturas de média, conteddo, distribui¢io e rece¢do” (2010, p. 178).

Para Downing (2001, citado em Fuchs, 2010, p. 182), os média alternativos tém
o potencial de estimular o debate publico. Eles nao sdo apenas os média, mas os
média incorporados na sociedade. Portanto, meios contra-hegemonicos devem
ser vistos como parte de um contexto politico mais amplo.

O alijamento dos contetidos mais criticos pelos média de massas fez surgir
uma “alternativa”. Para Couldry e Curran (2003), as vozes de ativistas politicos
e das minorias estdo fora do desenho dos meios tradicionais de jornalismo, e
consequentemente a sua viabilidade politica, estd em causa. Na conclusdo dos
autores, o espaco de contetido politico tem sido sacrificado por mais programa-
¢do comercialmente vidvel. A exposicao contempla, ainda, a hipdtese de que ha
notaveis casos em que a logica da média tem minado a viabilidade e a coeréncia
organizacional dos movimentos sociais. Casos representativos de sociedades
governadas por ideologias de direita, em que os meios de comunicagao mais
tradicionais deliberadamente assumem posicdes pro-governistas e agem com
negligéncia para com as manifesta¢Ges populares.

Para tracar um comparativo e entender os conceitos opostos, os mainstream
media — os média tradicionais — sdo tomados como organizacdes estatais ou
companhias comerciais, vertical ou hierarquicamente estruturadas e, por fim,
carregam um discurso dominante. Assim, sao, sobretudo, considerados enquanto
mecanismos de larga escala engendrados em direcao a homogeneidade.

Os média alternativos colocam-se na contramao desta tendéncia e surgem
como espacos de divulgacdo de contetidos mais libertarios (sem censura e mais
proximos da realidade) e analiticos de fatos polémicos sobre politica, ambiente,
economia, capitalismo, satide, sociedade, violéncia, conflitos, educacdo. Evitam
a légica de comunicacio ‘emissor-recetor’ e procuram antes fazer com que o
leitor possa interagir e participar da informagao, explorando as possibilidades
da internet.

Os média alternativos tém, de facto, ganho terreno no virtual: a escala de
protestos a nivel global parece impossivel sem a comunicacdo e coordenagao de
capacidades da internet (Couldry & Curran, 2003). A rede mundial foi capaz de
alterar a nocao de espaco, construindo ramificacoes de média e novas paisagens
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sociais (Castells, 2001). Concretamente, as redes sociais hoje funcionam como
repositoérios de noticias de livre acesso e podem contribuir, assim, para a divul-
gacao de contetidos alternativos. Novos modelos comunicacionais gerados a
partir do fenémeno internet exploram a sua relacdo com o conceito multimédia
(Castells, 2001).

O ciberespaco e os meios noticiosos

Sobre internet e meios alternativos é possivel estabelecer ligacoes necessarias
ao entendimento dos conceitos e atuacdo dos média de contra-hegemonia.
A rede mundial foi capaz de alterar a nogao de espaco, ao construir ramificagdes
de média e novas paisagens sociais, como argumenta Castells (2001). A internet
é flexivel, aberta e multidirecional. Segundo o autor, novos modelos comuni-
cacionais gerados a partir do fendmeno internet exploram a sua relacdo com o
conceito multimédia. Assim, € possivel fazer circular contetidos alternativos sem
censura. Outra razdo para o otimismo, como nos apresentam os tedricos James
Curran, Natalie Fenton e Des Freedman (2012), € que a internet é menos sujeita
a censura do Estado do que os média tradicionais, e é, portanto, mais capaz de
hospedar um discurso global irrestrito livre entre os cidaddos. E sitio aberto a
vozes dissidentes questionarem quem deve ter acesso a esfera ptiblica e que temas
devem estar em pauta.

De acordo com Couldry e Curran (2003), as praticas de ativismo global
parecem estar associadas em varios caminhos a internet. A rede mundial e
outras tecnologias permitem que as pessoas organizem politicas de forma a
superar limites do tempo, do espaco, identidade e ideologia, resultando na
expansdo e coordenacdo de atividades que ndo seriam possiveis ocorrer por
outros meios, mesmo para aqueles que ainda estao no fosso digital, o que
pode ser superado com a assisténcia de grupos dedicados a transferéncia de
tecnologia.

Outro viés do jornalismo praticado na internet é a intensificacao da comuni-
cacdo mais democratica, no sentido de o leitor ter o direito de escolher o que vai
apreciar. Ao mesmo tempo, novas maneiras de escrever permitem a contestacao
de valores e verdades antes ditas pelo jornalismo de corrente principal — por meio
da intera¢do prépria dos modelos digitais de informacao. Nas paginas da Web é
possivel comentar, gostar e partilhar noticias.
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Outras possibilidades oferecidas pela internet colocam-se ao nivel do finan-
ciamento. A imprensa alternativa precisou criar um meio economicamente viavel
para se manter e ter publico, sem abrir mao da qualidade e da autonomia, procu-
rando a garantia editorial sem base na dependéncia da publicidade como fonte de
receita, que ocorre nos média mainstream. Hoje é comum adotar o esquema de
crowdfunding (financiamento coletivo por meio de multiplas fontes, em geral pes-
soas fisicas interessadas na iniciativa) para manutencao de informativos. Assim,
meios jornalisticos tiveram de se reinventar a fim de se adequar ao periodo pos-
-industrial e ao habito dos leitores de consumir contetido gratuito.

Contexto e método

Com as transformacoes ocorridas nos tltimos tempos, a partir da emergéncia da
internet, o tema comunicacgo alternativa adquire relevancia. Tematica relativamente
nova com pouco material a respeito, sobretudo no que toca a repercussao dos meios
alternativos especificos e com perfis diferentes no ciberespaco. A importancia
também esta centrada na caracterizacio de veiculos necessarios a leitura, além
da abordagem de consumo de média, como forma de localizar de que modo as
pessoas estdo a apropriar-se das noticias e os comportamentos dentro do espago
virtual. Dar a conhecer esse tipo de mecanismo aberto a disseminacgo de contetido
livre, qual a ressonédncia com a utilizagao da internet e mostrar como repercutem
—no ambito textual — entre o publico geral — é fulcral.

Este estudo incidiu sobre as paginas classificadas como alternativas “O Corvo”
e “Outras Palavras”, a partir de Portugal e Brasil, respetivamente. “O Corvo” é um
despertar para os problemas da cidade de Lisboa com criticas ao sistema de gestao.
Funciona como voz do povo ao receber e divulgar suas queixas e necessidades,
sempre com informacoes especializadas locais. Trata-se de um meio comunitario
para ouvir e receber retorno dos leitores. Pratica um jornalismo participativo,
independente e vivo, como se autocaracteriza, tendo como lemas a cooperagao
popular e a interacao.

Ja a pagina “Outras Palavras” define-se como meio de comunicacao par-
tilhada e de pds-capitalismo, uma asserciao que aborda o tempo de enormes
transformacdes em que vivemos, incluindo textos criticos sobre a situagao
mundial na pés-modernidade. O veiculo foi lancado em 2009 e o perfil do
Facebook em agosto de 2010. Um dos pontos de foco dos média alternativos em
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questdo é a colaboracdo que supera a competicdo. O mecanismo de atuagio é a
cultura livre. A comunicacdo compartilhada ou “média livre”, aberta, disponivel
no espago virtual, surge, por meio de “Outras Palavras”, no rasto da nova cultura
de transformacdo do mundo. A tentativa é de retirar essa média alternativa da
invisibilidade, algo que se distancia da comunicacao mercadologica.

Em “O Corvo” e “Outras Palavras” a rececdo é aberta, aproveitando as possi-
bilidades da convergéncia de média. Esse modelo de informacao que tem atraido
cada vez mais leitores e, portanto, a propagacao de noticias em diferentes meios e
nas redes sociais — sitios de grande repercussao, polemizacao, replicacdo e visuali-
zagdo. E mais ficil e comodo abrir a timeline de uma rede social como o Facebook,
e encontrar noticias que agradam. Elas estdo ali expostas para serem lidas ou
ndo, comentadas ou nao, partilhadas ou ndo. Na época da coleta de dados para a
investigacdo, a pagina de “O Corvo” no Facebook possuia 9.057 seguidores. Ja o
“Outras Palavras” possuia, em marco de 2015, 265.111 fas da pagina no Facebook.

No que toca ao financiamento, estes sdo meios independentes. Por conse-
guinte, vivem, muitas vezes, com recursos dos proprios criadores, como € o caso
de “O Corvo”; ou entdo os meios acabam por depender de contribuicoes dos
leitores, como o “Outras Palavras”.

Foram analisadas pecas publicadas por ambas no periodo de 23 de novem-
bro a 23 de dezembro de 2015 para atestar a ressonéncia de contetdo e alcance
de leitura, bem como mostrar a popularidade dos média alternativos e que
sentido esse tipo de jornalismo faz nos dias de hoje — provocagdes de senso
critico sobre os temas quotidianos, o despertar para reflexdes e para o debate
e/ou assimilacdo de informagdes ndo ditas pela imprensa massiva. Além disso,
foram realizadas entrevistas com membros dos piblicos leitor e nao leitor das
paginas, concretizadas entre fevereiro e marco de 2016, para avaliar a rececao
e o consumo de média.

Resultados

Em primeiro plano, o acesso aos contetidos dos média alternativos € vasto e atra-
vés das redes sociais é possivel averiguar visualizacoes, gostos e partilhas em um
numero significativo. As pecas publicadas por “Outras Palavras” receberam, no
periodo analisado, até por volta de 8000 likes, 0 que mostra 0 amplo acesso a este
tipo de contetido alternativo. Em um dos textos de maior alcance sobre politica, a
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pagina retorna ao impeachment da presidente Dilma Rousseff, por meio de uma
entrevista com a professora da Universidade de Sao Paulo (USP), Marilena Chaui.
Ela fala sobre a questio de a ideia de um impeachment ser resultado do 6dio da
classe alta direcionado ao populismo. A peca alcangou 1.744 pessoas e foi copiada
1.486 vezes. Nos comentarios (155), verificaram-se discussoes acirradas sobre a
pertenca a classes sociais e o posicionamento de politica social.

Sera que de fato ela se coloca na pele da sociedade da tal classe média proto fascista
e das classes menos favorecidas, pois como sabemos ela ndo vive nem perto desse
contexto, pelo contrario ostenta o Capitalismo. Assim socializac¢go ela s6 deve conhecer
em seu proprio imaginario, através de inferéncia... Nao podemos nos deixar influenciar
por esse discurso que traz contradi¢do em sua propria realidade. (Carlos dos Santos
Junior, 16 de dezembro de 2015).

A publicacdo que mais recebeu gostos durante o periodo de avaliagdo da
pesquisa foi elaborada por “Outras Palavras” sobre novo estudo constatou que
as emissoes de carbono continuarao a crescer no mundo, enquanto o modelo de
transporte individual ndo for substituido. As repercussoes foram muitas por ser
um assunto que se refere ao uso particular de carros.

Dois aspetos que acrescento; Se ha solucao ela passa pela eliminagio dos translados
desnecessarios, de pessoas, matérias-primas e produtos (as altas concentragdes urba-

nas sdo incompativeis com sustentabilidade). (Cicero Petracco, 8 de dezembro de 2015)

As apreciacoes foram representadas por 8179 pessoas que gostaram da nota
e 91 republicaram em suas timelines.

“0 Corvo” levantou discussoes a respeito do patriménio histdrico de Lisboa.
Um exemplo foi a critica a demoli¢do ao Chafariz da Cova da Moura, monumento
nacional, em 12 de novembro de 2015. Nos comentarios, julgamentos ao governo
socialista. O texto obteve 26 gostos e 56 compartilhamentos.

Os exemplos oferecidos evidenciam as hipoteses levantadas de que meios
virtuais alternativos possuem publico (que critica, comenta e gosta) e levantam
discussdes sobre temas polémicos. Sdo textos que embasam discussoes e pro-
vocam reflexdes. Assim, os comentarios expressam o efeito dos contetidos nos
leitores. Os gostos demonstram concordancia aos temas e a partilha o grau de
importancia do assunto. Avaliacoes aprofundadas, criticas e esclarecimentos
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nos comentarios sao reflexos de algum tipo de repercussao no pensamento e nas
ideias do publico leitor.

Ao tomar por base a andlise das pecas e entrevistas aos leitores, o debate
demonstra o impacto dos contetidos e a imposicao e até mudanca de opinido dos
usudarios da internet. Portanto, os textos apresentados pelos média alternativos
observados agregam valor ou despertam para algum tipo de manifestacdo por parte
dos usuarios da internet e das paginas do Facebook de “Outras Palavras” e “O Corvo”.

Mesmo com ideologias contrarias as dos artigos publicados, as pessoas tém
interesse em ler as analises postas a prova, o que permite-nos chegar a conclusao
que o meio virtual é responsavel por dissipar informacdes em grande velocidade
e extensdo. Leitores andam a procura de temas de interesse na rede, que dizem
respeito aos gostos pessoais ou ligam-se a profissdo. Essa foi também uma con-
clusao retirada da analise das entrevistas.

Ainda sobre os resultados das interlocugoes, os portugueses costumam ler
mais a imprensa internacional. Ja os brasileiros priorizam a comunicagio do seu
pais. No geral, brasileiros consomem mais paginas alternativas e os portugue-
ses mais as tradicionais, dentro do universo investigado. Portanto, em Portugal
poucos meios de contra-hegemonia atuam. Entretanto, ¢ um formato em fase de
crescimento no pais. Cada vez mais surgem veiculos alternativos para integrar a
comunicacao portuguesa. O que pode ser explicado pelo fato de o ptiblico ter inte-
resse e se informar mais pela imprensa tradicional, mesmo que através das redes
sociais (dado coletado nas entrevistas). “Em Portugal e daquilo que conheco existe
pouco jornalismo alternativo de qualidade” (Ana Negrao, arquiteta, ndo leitora).

Os resultados mostram que ha consumo diario de média no Facebook, princi-
palmente. Até pela falta de tempo e pela praticidade de ler noticias pelo telefone
movel. Fica mais facil abrir apenas a rede social e ter acesso a informacoes das mais
variadas, como foi afirmado pelos entrevistados. ”E mais facil ir onde queremos”
(Martha Tavares, restauradora, leitora d’ “O Corvo”).

Outro ponto a ser ressaltado é que contetidos d’ “O Corvo” e “Outras Pala-
vras” acabam por despertar o senso critico no publico e a concretizagido de um
ativismo em defesa de causas. Os comentarios representam a voz ativa concedida
pelaliberdade do ciberespaco. E a formacio de opinido é também detetada, além
da assimilacdo dos contetidos. Se ha debates sobre os temas é porque as pessoas
leram, refletiram e opinaram. Ou pelo menos viram e gostaram.

Em comparativo das paginas investigadas, “Outras Palavras” possui um ptblico
muito maior nas redes sociais e no site do que “O Corvo”, como apontamos na
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secc¢ao anterior. Nessa questdo é possivel levantar razdes 16gicas. A primeira é a
discrepancia sobre a dimensao territorial dos paises de origem das duas paginas.
“Outras Palavras”, do Brasil, é mais visto e mais comentado supostamente por
falar mais de assuntos do pais que possui populagdo 20 vezes maior que Portugal.
Portanto, hd menos pessoas para ler e para discutir publicacdes d’ “O Corvo”.

Para além disto, uma questdo que interfere no alcance das paginas é a cul-
tura. O Brasil é o segundo pais com maior niimero de usuarios do Facebook,
perdendo apenas para os Estados Unidos, de acordo com pesquisa realizada pelo
site SocialBakers. Ja Portugal fica atras disso. Logo, os portugueses veem menos
que os brasileiros noticias publicadas na rede social, conclusdo que ingere sobre
a repercussao dos meios.

Tanto “O Corvo” quanto “Outras Palavras” sao grandes acoes coletivas que tém
contribuido para construir um novo formato de comunicagdo. Uma forma mais
ampliada de informar. Pela valorizagao da diversidade, horizontalidade e consensos.
Assim, os meios estudados entram nessa esfera de cooperar com a transformacao
do mundo em busca da igualdade de direitos através do compartilhamento de infor-
macOes necessarias ao desenvolvimento do olhar critico e da formacao de opinido.

Consideracoes finais

Uma das conclusdes alcancadas é de que os médias alternativos tém que investir
tanto nas plataformas e possibilidades disponibilizadas pela internet, quanto na
interacdo com os internautas, facilitando desde a produgao e difusao de informa-
¢oes pelos individuos. Isso amplia a informacao e dissemina ideias livres de com-
prometimento de mercado. No caso dos meios comunitarios também é valida a
disseminagao. Toda a comunicacio deve ser compartilhada e deve estar disponivel
a quem interessar. Trata-se do acréscimo de mais espaco para o ecoar das vozes
muitas vezes emudecidas pelos grupos mediaticos hegemonicos, contribuindo,
ainda, para o declinio ou rutura do “monopdlio da informacao”.

A comunicacdo compartilhada pode abrir caminho para semear novas rela-
¢Oes comunicacionais e para abrir foruns de debate sobre os assuntos relevantes
para as comunidades mundiais. E preciso tornar possivel um jornalismo visivel
a todos e sem perder de vista a clarificacdo de ideologias, ja que ndo se pode
chegar a uma imparcialidade. E evitar, acima de tudo, desigualdade, autoridade,
conflitos e devastacao.
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Que mais veiculos em uma linha de abertura de contetidos possam surgir a
fim de contribuir com o debate e enriquecimento da comunicagao na nova era.
Bem como fornecer base de contestagio as comunidades de forma a cooperar na
luta por um futuro melhor de manutencao dos direitos de cidadania.

No entanto, em relacao a sustentabilidade, mecanismos de divulgacdo da
noticia necessaria aos veiculos alternativos, e investimentos nesse ambito, cabe
uma reflexdo: como média alternativos se vdo manter e evoluir em que pese a
manutencdo da ideologia de contra-hegemonia e de rompimento com a logica
de mercado? E o que sera da comunicagdo que entrou na pés-modernidade com
0 apoio luxuoso da internet?

A comunicagdo se configura como espaco aberto na pds-modernidade, um
lugar estratégico no social, no politico, entre outros espacos. E a producio de
conhecimento que se instaura com os avangos tecnoldgicos e com a instalagao
de novos rumos de informagao. A comunica¢ao contemporanea nao é mais defi-
nida apenas por meio do esquema basico emissor-recetor, porém possibilitando
diversos processos comunicativos que vao muito mais além. Os meios alternati-
vos funcionam nesse sentido, isto é, promovendo a producio de conhecimento.
Por outro lado, apesar de conseguir o alcance e a disseminacao das informacoes
na rede, a imprensa contra-hegemonica necessita de recursos para produgao e
investimento em novas tecnologias. Talvez o financiamento colaborativo possa
ser a saida, tendo em vista os exemplos bem-sucedidos em voga.

A comunicacdo é entendida de forma mais complexa, como produtora de
sentidos intelectivos e sensiveis. Com a vigéncia da contemporaneidade, ela foi
libertada de seu aprisionamento funcional ao campo dos significados. Hoje ndo
mais pode ser resumida como mero aparato tecnoldgico. A comunicacio passou a
ser percebida no ato da mediacao, com interesses e regimes gramaticais proprios.
A deixar de lado o patamar de superestrutura.

E preciso, contudo, ndo deixar que os meios alternativos sejam apenas uma
voz da comunidade, mas varias vozes. Nao fiquem apenas em pequenos grupos,
porém que cheguem aqueles que controlam a informagdo e aos que elaboram
politicas publicas. A tirar, assim, a énfase da tecnologia, no que pese a informacao,
e transferir ao individuo. Neste novo paradigma, o jornalismo ainda tem uma
fung¢do importante e os novos média papéis de agentes democraticos.
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