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REsumo

O objetivo deste artigo consiste em mapear o ativismo feminista online em
Portugal, nomeadamente a forma como tem utilizado o Facebook para pro-
mover a sua causa. Realizdmos, para tal, um estudo exploratério quantitati-
vo de 47 paginas que abordam temadticas ligadas a causa feminista, através
da aplicagdo Netvizz. Analisando a proveniéncia das paginas, as tematicas
e contetidos publicados, os seguidores e a média de intera¢des em 2016,
concluimos que, apesar do ntimero significativo de paginas que promovem
a disseminacdo de ideias e a discussdo publica em torno dos direitos das
mulheres, a sua popularidade é maioritariamente limitada (39 paginas tém
menos de 5 mil seguidores) e o nivel de engagement dos seguidores é baixo,
demonstrando a dificuldade de proje¢do significativa destes movimentos.
As paginas sdo sobretudo institucionais, especialmente associa¢des e orga-
nizagdes nao-governamentais, com destaque para a Capazes, um fenémeno
de popularidade que retine 57% dos seguidores do total de todas as paginas
analisadas.

PALAVRAS-CHAVE
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INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, o feminismo em Portugal tem sido marcado
por novas formas de organizagdo e de dinamiza¢do das agdes assentes
na internet e numa maior diversidade do pensamento feminista (Tavares,
2008). As redes sociais online representam uma nova fase para as agdes
e reivindicagdes do movimento (Burigo, Burigo, Azevedo, Delajustine, &
Teixeira, 2016) fortalecendo a organizagao ativista e a pratica institucional,
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a disseminagdo de conteudo irénico e provocativo, a reflexdo e adesdo a
movimentos mundiais (Tomazetti, 2015).

Ap6s a efervescéncia do movimento feminista portugués no inicio do
século XX, marcado por organiza¢des como a Liga Republicana das Mulhe-
res Portuguesas (1908-1919) e pelo Conselho Nacional das Mulheres Portu-
guesas (1914-1947), na chamada primeira vaga do feminismo, a causa ficou
durante décadas adormecida em prol da luta antifascista durante o Estado
Novo (Tavares, 2008). Segundo a autora, s6 com o 25 de Abril de 1974
a democracia houve condi¢des para a propagacdo dos ideais feministas
de segunda vaga, com a discuss3o de temas como a violéncia doméstica,
a liberdade sexual e a legalizagdo do aborto. Este ultimo tema domina a
agenda feminista nas décadas de 1980 e 1990, quando surgem coldéquios
pioneiros nos estudos das mulheres e novas associa¢des voltadas para se-
tores profissionais e para dreas de interven¢do especificas, que introduzem
na agenda publica a luta pela igualdade no trabalho.

Os anos 1990 foram marcados por conquistas na drea da violéncia
contra a mulher, com a aprovacio de lei para a protecdo de mulheres viti-
mas da violéncia (1991) e de politicas publicas de combate ao problema. O
inicio do século XXI traz uma grande vitéria para a causa feminista, apds
trés décadas de luta. Em 11 de fevereiro de 2007 a populagdo portuguesa
aprova em referendo a despenalizagdo da interrupgdo voluntaria da gravi-
dez. Um marco que fortalece a emergéncia da chamada terceira vaga do
feminismo (o “pés-feminismo”), marcada pela preocupacdo com a diversi-
dade através do debate sobre os direitos de mulheres Iésbicas, imigrantes,
negras, num momento de proliferacdo de organizac¢des feministas e de in-
ternacionalizagdo do movimento.

Neste contexto, o feminismo é fortemente marcado pelas alteracdes
substanciais que a internet traz a esfera publica, permitindo a criag3o de
diferentes plataformas de expressdo e de formas concertadas de atua¢do
politica, facilitando a articulagdo e a partilha de contetidos entre grupos de
cidad3os.

Tendo em conta estas consideragdes, o objetivo deste trabalho é
mapear o ativismo feminista no Facebook em Portugal. Identificdmos as
paginas autodenominadas feministas ou que tratam de forma destacada
a causa feminista em 2016. Foram considerados 47 perfis que mantiveram
atividade regular no referido ano. Estes refletem a amplitude do movimento
no pafs que mantém ligacdes com associagdes, organizagdes n3o-gover-
namentais, instituicdes académicas, 6rgdos governamentais, além de co-
letivos e eventos. A ideia é fazer uma cartografia destas paginas como um
primeiro passo para futuras andlises mais aprofundadas.
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FEMINISMO E ATIVISMO DIGITAL

As potencialidades da internet no dmbito da comunicacao publica
tém sido apontadas por varios autores, que destacam, entre outros aspec-
tos, a producdo de novos espagos para a informacdo, debate e interagdo
(Dahlberg, 2001) ou a possibilidade de uma participagdo mais ativa em
processos de deliberagdo (Esteves, 2007; Papacharissi, 2002), podendo
assim contribuir para a revitalizacdo da comunicacdo politica (Coleman &
Blumler, 2009).

Perante estas transformacgdes, os movimentos sociais encontraram
vdrias possibilidades de organizacdo, utilizando os beneficios da internet
para a concretizagao de novas formas de ativismo. Com a reorganizagdo
dos movimentos sociais neste contexto, o feminismo encontrou também
novos lugares de préticas e expressdes coletivas (Tomazetti, 2015).

A presenca do feminismo no mundo digital situa assim o movimento
politicamente num ciclo de novas oportunidades alavancadas pela cons-
trucdo de lagos soliddrios entre mulheres e feminismos de todo o mundo.
De acordo com Burigo et al. (2016), com o crescimento do ciberativismo,
o movimento feminista encontra uma nova fase para as suas agdes e lutas.

Nesta perspetiva, as redes sociais online (Twitter, Facebook, YouTube,
Instagram, entre outras) s3o vistas como espago para a promogao de vo-
zes contestatdrias que procuram conectar-se com audiéncias mais vastas
(Leung & Lee, 2014). O ativismo digital permite a producao e difusao de
conteudos através de uma comunicacgio horizontalizada (Cardoso & Cas-
tells, 2006). Recuero e Lima (2016) referem neste ambito que a capacida-
de dos sites de redes sociais em contribuir para a comunicacio facilitou a
organizagao de ag¢des coletivas de defesa e de promog3o dos interesses
que podem ser quer de preservacdo de determinada ordem estabelecida
na sociedade, quer de transformacgdo. O feminismo, reforcam as autoras,
tem utilizado cada vez mais as redes sociais para que as mulheres possam
organizar-se e alcangar os objetivos do movimento, favorecendo, por outro
lado, maiores possibilidades para a disseminagao das suas ideias e, ainda,
um maior acesso ao movimento (Burigo et al., 2016).

Apesar de todas as potencialidades acima identificadas, os desafios
do ativismo online s3o vérios e incluem a dificuldade de projecdo significa-
tiva de protestos e de causas (Rapp, Button, Fleury-Steiner & Fleury-Steiner,
2010), bem como o baixo nivel de compromisso e fragilidade dos lagos so-
ciais que comportam estas novas formas de apoio social (Castells, 2007).
Com efeito, de acordo com Peter Dahlgren, a utilizagdo da internet para fins
politicos é, alids, bem menor quando comparada com outras atividades e

282



Lipia MAROPO, MARISA TORRES DA SILVA & MARA MAGALHAES

Feminismo online em Portugal: um mapeamento do ativismo no Facebook

formas de envolvimento, como o lazer, o entretenimento ou o consumo
(Dahlgren, 2005, 2009, 2011).

Por outro lado, e como sublinha o mesmo autor (Dahlgren, 2015), do
ponto de vista da sua eficicia, a participacdo politica online é fraca. Fazendo
uma distingdo conceptual entre participagdo instrumental (em que os cida-
daos estdo interessados nos resultados e nas suas consequéncias) e parti-
cipagdo expressiva (em que o beneficio reside no ato em si mesmo, o que
pode ser importante na construcdo de identidades coletivas e na mobiliza-
¢3o da opinido em torno de certos assuntos), Dahlgren situa a participagdo
politica via web no 4mbito da participagdo expressiva, pela maior facilidade
de expressar algo (em detrimento do fazer algo). O chamado clicktivism
permite chegar aos cidadaos (e, por sua vez, permite que estes cheguem
uns aos outros), mas pode transformar-se em slacktivism, uma forma de
participagdo mais efémera ou uma espécie de “esfera publica a solo”, que
ndo se materializa numa participagdo “no terreno”, na vida social e politica.

Por fim, ndo podemos olhar para o ciberespaco como um local desli-
gado dos antagonismos e desigualdades sociais que pautam as discussdes
politicas offline — nesse sentido:

A

N3o é a Internet a grande ameaga a nossa democracia,
mas muito mais uma dada ordem social e politica — a nos-
sa —que cria, por vezes, grandes limita¢des a Internet (e as
tecnologias do digital de um modo geral), nomeadamente
quanto as suas potencialidades e capacidades democriti-
cas. (Esteves, 2011, p. 36)

Tal abordagem significa também um afastamento em relagdo a uma
perspetiva determinista da internet enquanto nivelador automatico do po-
der comunicativo (Mena & Benitez-Eyzaguirre, 2017) e, também, particu-
larmente, uma maior abrangéncia nas analises empreendidas a circulagado
de discursos em ambiente online, que ndo devem ser vistas independente-
mente da cultura politica e da ordem politica/social em que se inserem. A
internet implica potencialidades visiveis na revitalizagdo da comunicagao
politica, mas esse potencial é vulnerdvel de acordo com a infraestrutura
social, politica e econédmica que a rodeia. Uma reflexdo que ¢é tida em conta
neste trabalho de andlise do ativismo feminista online em Portugal.

MEeTODOLOGIA

O objetivo deste trabalho é mapear o ativismo feminista no Facebook
em Portugal, respondendo as seguintes perguntas: que paginas defendem
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a causa feminista em Portugal? Qual o volume de publica¢des? Qual o nu-
mero de seguidores que alcangam? Que temadticas abordam? Qual o nivel
de engagement destas paginas? Estas questdes permitem um conhecimen-
to introdutdrio do ativismo feminista digital no pais, com uma sistematiza-
¢do de dados util para futuras anélises mais aprofundadas.

Para encontrar as paginas feministas portuguesas no Facebook, rea-
lizou-se um estudo exploratério inspirado no processo de criagdo de amos-
tra por bola de neve:

Para o pontapé inicial, lanca-se mao de documentos e/
ou informantes-chaves, nomeados como sementes, a fim
de localizar algumas pessoas com o perfil necessério para
a pesquisa, dentro da populagdo geral (...). Assim, as se-
mentes ajudam o pesquisador a iniciar seus contatos e a
tatear o grupo a ser pesquisado. (Vinuto, 2014, p. 203)

Lista de paginas

L. Assodacde Poriuguesa oe Pulheres
Cannstas (Amonet

2. Assooacas Mulhares Sem Fronczirs
cio Portuguesa oe Mulheres
Juristas |APNI)

&, At themiz UAR

5. Assedio Sexus SUmer Assedin

. Aszemileia Faminista d= Coimbra

7. Associagso Portuguesa de Estwdos
sabre as Mulhzres - APEM

8. Capares

9. Carmvana Feminista 2015

10 Centro de Cultura = Intervencac

|gualdade da GEnara

15. Comissdc pam 3 Igusicede no
Trabadha £ o Emprega

16. Corfrare Vermelha  Lveria  de
Mulheres

17. Contra 2 ViciEnda Doméstica

1B. Estudos sobire as Mulherss (CENMRI)
19, Festival Femirists do Porto

20, Femafro

1. Growp for  Actvsm  and
Traraformation through &rt {GATA)

12. O Género Em Fooo

23. Benern & Sexuslidades - GT SopCom

a5 Mulheres

FL Mana e o Munoo: arescer mals Euss
32 Muiner Nag Entry

33, Mulnzres, Paz = Seguranga

34, Nas, mulheres

35, NTP - note prves: Grupa oo Defesa
dos Direitos Sexuais

36. Obs=rvatsrio ds Sexualidede

37. Pleteforma Porfugus=sa para o Direito
das Mulheres Projeto

3B. EmPadersr - do Sonho a Acdn

39, Replibiica des Marizs

40, Quebirar Barreires — UMAR

Feminista (CCIF/UMER) 24. Graal Portugs 41 Rede de lavens pars & [gualdade

1L Colecive Faminista do Pora 25. Indiigncdo centra a violEncla sexual 42, Rods das Pretas

12, Coletvo Faminista Aadical - Radical 26, Intinidade & Deficiénsa 43, Subwalk Pt

Faminit Collecriue 27, KRII0 - Educac3o. Ae e Cldadznia 40, UMAR - Unio de  Mulheres
13, Coletvo Zansle Muhai de Liskicas 2 28, Libulz Al1emaria 2 Besposia

45. UMAR - Braga
4B6. UNIAR — Coimbra
47. Universidade FEminisTa

Bissanusis Megras 29, Marcha Mundiz| Mulheres Fartugal
14 Comissic pam @ Ooadania & 30, Marcha pelo Fim da vialéncia Contra

Figura 1: Pdginas feministas com atividade no Facebook em 2016

Com base nessa ldgica, a partir de perfis feministas no Facebook de
grande destaque no cenario portugués — Capazes, Unido de Mulheres Al-
ternativa e Resposta (UMAR) e Plataforma Portuguesa para os Direitos das
Mulheres —, procurdmos as péginas que estas seguiam, recorrendo a proé-
pria plataforma que permite visualizar os “gostos” que uma pagina da em
outras paginas. A partir desta “segunda camada” de paginas, outras foram
encontradas e assim sucessivamente, até que n3o foi possivel encontrar
novos perfis dedicados ao tema. No total, foram encontradas 47 péginas
feministas com atividade em 2016 no Facebook. Foram ainda encontradas
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mais oito pdginas que consideramos como “desativadas”, pois n3o con-
tavam com publica¢des em 2016. Outras seis também foram excluidas da
amostra porque sé iniciaram atividades em 2017, algumas aparentemente
motivadas pelas movimentac¢des do Dia da Mulher, 8 de marco.

Cada péagina encontrada foi observada tendo em conta as seguintes
categorias: autoapresentacao (sec¢do “sobre” da timeline, que permite co-
nhecer os objetivos da pédgina e a identificagdo enquanto feminista), institu-
cionalizagdo (institucional — ONG, associag3o, académica, governamental
ou outros e ni3o institucional — coletivo ou evento) e niimero de seguidores
(“gostos”, contabilizados em janeiro de 2017).

Para melhor aprofundar esta anélise, recorremos aos chamados mé-
todos digitais, ou seja, a utilizagdo de ferramentas computacionais na pes-
quisa cientifica (Rogers, 2013) para auxiliar a recolha, organizagdo e con-
tabilizacdo de dados, que se tem mostrado uma boa opgdo para estudos
sobre a internet (Magalh3es & Mar6po, 2016). Neste sentido, a ferramenta
digital Netvizz, disponibilizada pelo préprio Facebook, possibilitou o reco-
nhecimento do contetdo e recolha de dados sobre as interagdes nas pagi-
nas. Assim, foi possivel ter acesso a todos os posts de 2016 de cada pagina e
contabilizar o nimero de posts publicados. A ferramenta permitiu também
a observagao assistemdtica dos contetidos publicados pelas péginas, para
identificar as temdticas mais destacadas pelo ativismo feminista no Face-
book em Portugal. Possibilitou ainda recolher os dados sobre o engagement
destas publica¢des, ou seja, a soma do numero de partilhas, comentérios e
reagdes (“gosto” ou outros).

ANALISE DOS DADOS

As PAGINAS

N

Verificou-se que das 47 paginas listadas, 32 pertencem a categoria
Institucional, ou seja, sdo geridas por uma organizagao da sociedade civil,
um érgdo governamental ou uma instituicdo académica. Desse total, utili-
zando as subcategorias criadas, 16 sdo de associa¢cdes e ONG. De entre as
associacgoes, destacam-se as orientadas para setores profissionais (Asso-
ciagdo Portuguesa de Mulheres Juristas, por exemplo) e dentre as organiza-
¢des nao-governamentais podemos citar a UMAR, a Plataforma Portuguesa
para o Direito das Mulheres e Capazes, entre outras.
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As paginas

Institucionais (32) N3o institucionais (15)
Associagbes/ONG: 16 Coletivos: 10
Académicas: 7 Eventos: 5

Orgdos Governamentais: 4
Qutros: 5 Total: 47

Figura 2: Tipo de péginas

Na subcategoria “académicas”, constam sete paginas (como a Uni-
versidade Feminista, a Associag¢ao Portuguesa de Mulheres Cientistas ou a
Associagao Portuguesa de Estudos sobre as Mulheres). Foram encontradas
ainda quatro péginas classificadas na categoria “6rgdos governamentais”:
“Comissdo para a Cidadania e a Igualdade de Género”, “Comissdo para a
Igualdade no Trabalho e no Emprego”, “Mulheres Paz e Seguranga” (Il Pla-
no Nacional de Agdo para a Implementagdo da Resolu¢io do Conselho de
Seguranca das Nagdes Unidas n.° 1325/2000 sobre Mulheres, Paz e Segu-
ranga) e “Contra a Violéncia Doméstica” (Governo Regional da Madeira).
Embora estas paginas de origem governamental ndo possam ser classifi-
cadas obviamente enquanto exemplo de mobilizagao da sociedade civil,
considerou-se relevante integra-las neste mapeamento por advogarem a
favor da causa feminista e, também, por terem nimeros significativos de
seguidores e volume de posts.

Na categoria “institucional”, foram também encontradas seis pégi-
nas subclassificadas como “outros”. S3o perfis como o da Confraria Verme-
lha, livraria da cidade do Porto especializada em livros escritos por mulhe-
res, que promove eventos e encontros sob a perspetiva de género. Também
entraram nessa categoria projetos feministas financiados por diferentes
organizagdes, como o “Projeto Empoderar”, que promove a capacitagao
para empregabilidade de jovens mulheres ciganas; e o projeto “Intimidade
e Deficiéncia”, que luta pela cidadania sexual e reprodutiva de mulheres
com deficiéncia em Portugal.

Um total de 16 péginas foram classificadas na categoria “nao-insti-
tucional”. A maioria destas (dez) foi classificada na subcategoria “coleti-
vos”. Estes grupos informais sao em grande parte generalistas (oito): “As-
sembleia Feminista de Coimbra”, “Coletivo Feminista do Porto”, “Coletivo
Feminista Radical”, “Group for Activism and Transformation through Art
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(GATA)”, “Lébula”, “Nés, mulheres”, “Mulher Nao Entra” e “Republica das
Marias”. Por outro lado, apenas dois perfis se dedicam a dreas de interven-
¢do especificas conectadas com a diversidade feminista de terceira vaga:
“Coletivo Zanele Muholi de Lésbicas e Bissexuais Negras” e o “Roda das
Pretas”, que no Facebook afirma lutar “pela visibilidade da mulher preta
portuguesa e em Portugal”.

Foram ainda encontradas cinco paginas de eventos feministas tam-
bém classificadas entre as n3o-institucionais: “Marcha Mundial das Mulhe-
res Portugal”, “Marcha pelo Fim da Violéncia contra as Mulheres”, “Festival
Feminista do Porto”, “Slutwalk Porto”, “Caravana Feminista 2015”. Estes
eventos s3o geralmente anuais, mas as paginas permaneceram ativas ao
longo do ano de 2016.

AS TEMATICAS

Para obtermos um panorama das teméticas abordadas, fizemos uma
observacdo assistematica dos contetidos publicados. Nesta fase do traba-
lho, pretende-se ter uma ideia geral da agenda das pdaginas analisadas.

As tematicas

*  Violéncia contra a mulher
*  Assédio sexual
* lgualdade no trabalho

*  Mulheres e diversidade: negras, refugiadas, ciganas, com deficiéncias,
homossexuais

* Divulgagio de manifestagtes, eventos académicaos e publicactes sobre
genero

Figura 3: Tematicas das paginas

Entre os perfis da subcategoria “associacdes e ONG”, a agenda fe-
minista destaca especialmente a violéncia contra a mulher, igualdade no
trabalho e a divulgacdo de manifestacdes e eventos feministas. Nas pagi-
nas dedicadas a dreas de intervencdo especificas hd, naturalmente, uma
valorizagdo das suas tematicas centrais, como é o caso da pagina “Assédio
Sexual” e da “Femafro”, que atua na defesa das mulheres negras africanas e
afrodescendentes. Na primeira, por exemplo, o post de maior engagement é
a reportagem televisiva “SOS Assédio”, da jornalista Susana Bento Ramos
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(TVI), sobre assédio moral e sexual no local de trabalho. Na segunda, a
publicagdo com maior numero de intera¢ées é um video com a cobertura
do “I Encontro Feministas Negras, Portugal”.

Nos perfis inseridos na categoria “académica”, verificou-se uma forte
incidéncia de posts acerca de estudos sobre género, de colédquios sobre o
feminismo e oportunidades de trabalho cientifico para mulheres, além de
homenagens a investigadoras feministas. Por exemplo, as publica¢des com
maior interagdo nas pdginas da “Associagdo Portuguesa de Estudos sobre
as Mulheres (APEM)” e da “Universidade Feminista”, as duas mais popu-
lares desta categoria, tratam respetivamente da divulgac¢do do concurso de
contos para autoras “Autonomia das Mulheres”, promovido pelo Férum
das Mulheres do Mediterrdneo, e do “desaparecimento fisico de uma das
mentes mais brilhantes do feminismo em Portugal”, Maria Isabel Barreno.

As publicagdes dos “6rgaos governamentais” trazem temas como a
violéncia doméstica, o assédio sexual e a igualdade profissional, em grande
parte ligados a politicas publicas ou a¢des do governo.

Na ultima subcategoria das pdaginas institucionais, “outros”, as te-
maticas em destaque privilegiam as dreas de intervencdo especificas de
cada projeto, enquanto nos perfis “n3o-institucionais” a violéncia contra a
mulher e a divulgacdo de manifesta¢des estdo entre os temas com incidén-
cia mais significativa.

Os SEGUIDORES

Os dados coletados demonstram que a pagina “Capazes”, criada em
dezembro de 2014 pelas apresentadoras de televisio Rita Ferro Rodrigues
e Iva Domingues, destaca-se fortemente no que respeita a popularidade.
Com um total de 160 mil “gostos”, agrega sozinha 57% do total de segui-
dores (118 mil) das 47 paginas do corpus analisado.

Disputando um segundo lugar em popularidade, a “Comiss3o para
Cidadania e Igualdade de Género (CIG)” e a Unido de Mulheres Alterna-
tiva e Resposta (UMAR), contam respetivamente com 15.337 e 14.390 se-
guidores. Em seguida, estd a pagina da “Associa¢do de Mulheres Juristas
(APMJ)”, com 9.313 mil seguidores. Estas fazem parte de um grupo de sete
paginas com 5 a 15 mil seguidores, que inclui ainda mais dois perfis insti-
tucionais — “Plataforma Portuguesa para o Direito das Mulheres” (5.124),
“Rede Jovens para lgualdade” (6.632) — e dois nao institucionais — “Mulher
nao entra” (5.791) e “Marcha Mundial das Mulheres Portugal” (5.729).
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Os “GOSTOS” [SEGUIDORES

160 mil seguidores: 1 p4gina (Capazes)
5a 15 mil seguidores: 7 paginas
1 a 5 mil seguidores: 22 paginas
Abaixo de mil seguidores: 17 paginas

Tabela 1: Popularidade das péginas

Um total de 22 paginas possui entre um a cinco mil seguidores.
Destas, 14 sdo institucionais, como a “Associa¢do Portuguesa de Estudos
sobre as Mulheres (APEM)” (3.182), o “Centro de Cultura e Intervengao
Feminista (CCIF/UMAR” (2.951) e a “Confraria Vermelha” (4.364) — e oito
foram classificadas como n3o-institucionais, sao elas: “Caravana Feminista
2015” (3.682), “Festival Feminista do Porto” (3.403), “Republica das Ma-
rias” (2.125), “Group for Activism and Transformation Through Art (GATA)”
(1.160), “Lébula” (1.775), “Marcha pelo fim da Violéncia contra a Mulher”
(3.038), “N6s Mulheres” (2.275), “Slutwalk Porto” (1.334).

Foram encontradas 17 paginas com menos de mil seguidores, sendo
cinco ndo institucionais e 12 institucionais. Alguns exemplos de perfis nesta
categoria sdo: “Assembleia Feminista de Coimbra” (512), “Coletivo Femi-
nista Radical” (727), “Género & Sexualidades — GT Sopcom” (786), “Graal
Portugal” (414) e “UMAR — Coimbra” (702).

PUBLICAC()ES E ENGAGEMENT

Com o Netvizz, foi possivel verificar a quantidade de publica¢gdes por
pagina no ano de 2016 e o engagement (interacdes) — soma dos comenta-
rios, partilhas e “gostos” (ou outras reagdes) — de cada publicagdo. Estes
dados permitem obter um panorama geral da performance do ativismo fe-
minista portugués no Facebook.

Publicacdes vs. Engagement

*  Entre 2 e 4 posts por dia (3): Capazes (P= 1472; E=271), UMAR (P=1207; E= 48) e Nds, Mulheres
(P=1117; E= 8.6)

*  Pelo menos 1 post por dia (5): APMJ (P=534; E=35); Confraria Vermelha (P=547; E=13);
Comissdo para a Cidadania e Igualdade de Género (P=338; E=48); Rede Jovens para a lgualdade
(P=454; E=15) e Coletivo Feminista Radical (P=413; E=2).

*  Menos de 1 post por dia (39): (E=1 a 20)

Imagem 4: Performance das péaginas
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Segundo a frequéncia de publica¢des, podemos dividir as 47 paginas
analisadas em trés grupos. No primeiro, temos as paginas com média de
dois a quatro posts por dia: Capazes (quatro), UMAR (trés) e coletivo Nés,
Mulheres (trés). O engagement destas paginas, como seria de esperar, nao
estd diretamente ligado a quantidade de publicagdes, mas revela alguma
proporcionalidade em relacdo ao niimero de seguidores. Neste sentido, a
Capazes, sendo a pdgina largamente mais popular (160 mil seguidores),
tem também uma média de engagement significativamente maior (E=272),
enquanto a UMAR (terceira pagina mais popular com 14.390 seguidores)
tem um engagement médio de 49. Apesar do grande volume de publica-
¢des, o coletivo “Nés, mulheres” (desde 2013 no Facebook) tem um nu-
mero de seguidores modesto (S=2.275) que se traduz numa média de nove
interacdes por post.

Num segundo grupo, reunimos as paginas com pelo menos um post
por dia, sd3o cinco, que contam com numero de intera¢cdes e de seguido-
res bastante variado: “Comiss3o para Cidadania e Igualdade de Género”
(S=14.978; E=48), “APM]” (S=9.313; E=35), “Rede Jovens para lgualdade”
(S=6.632; E=15), “Confraria Vermelha” (S=4.364; E=13) e “Coletivo Feminis-
ta Radical” (S=727; E= 2).

O terceiro grupo, que engloba a grande maioria das paginas (39),
tem uma média de menos de um post veiculado por dia em 2016. Destas,
pode-se afirmar que 22 tém atividade regular, publicando pelo menos uma
vez por semana. Outras 17 pdginas publicaram apenas esporadicamente,
como a “Caravana Feminista 2015” (10 posts e média de 58 interagdes) ou o
“Coletivo Feminista do Porto” (11 posts e média de engagement de 7).

CONCLUSAO

H& um numero expressivo de paginas no Facebook dedicadas as lu-
tas feministas em Portugal (47) que facilitam a disseminagao de ideias so-
bre a causa e promovem o debate puiblico sobre os direitos das mulheres.
No entanto, o numero médio de seguidores das pdaginas é relativamente
baixo (39 paginas tém menos de 5 mil seguidores) e a grande maioria nao
atinge uma publicag3o didria (39), enquanto cinco publicam pelo menos
uma vez por dia e apenas 3 publicam mais de duas vezes por dia (Capazes,
UMAR e CCIG). O engagement é em geral baixo e proporcional ao nimero
de seguidores de cada pagina.

Constatamos, assim, na maior parte dos casos, uma projecido limita-
da e um fraco compromisso dos seguidores (como demonstra o baixo nivel
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de engagement), desafios identificados na revisdo de literatura e que podem
comprometer a eficicia desta forma de participagdo politica. No entanto,
ressalvamos que os nossos dados n3o nos permitem tirar conclusdes so-
bre o papel concreto das redes sociais online na mobilizag3o e participa-
¢do na vida social e politica quotidiana ou ainda, utilizando a expressdo de
Peter Dahlgren (2015), na participagdo politica do tipo instrumental, pelo
carater exploratério deste estudo, que, contudo, pode constituir um contri-
buto importante para pesquisas futuras em torno do ativismo feminista na
internet.

As paginas sdo na sua maioria institucionais (32) e s3o estas que de-
tém a grande maioria dos seguidores, especialmente associa¢des e organi-
zagdes ndo-governamentais, em detrimento de paginas n3o-institucionais
geridas por coletivos ou dedicadas a eventos (15).

Verificamos, ainda, uma grande concentragdo de popularidade na
Capazes, que congrega 57% dos seguidores do total de todas as paginas
analisadas, em contraponto a organiza¢des com décadas de existéncia
como a UMAR (5%), CIG (5%) e APM] (3%). O fenémeno Capazes pode
ser explicado por esta ONG ter sido fundada em 2014 por celebridades
com significativo capital social, as apresentadoras Rita Ferro Rodrigues e
Iva Domingues, que emprestam a causa a visibilidade que alcangaram nos
média mainstream e que parecem gerir a comunicagdo da organizacdo de
forma profissionalizada.
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