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Resumo

Este texto verte os principais pontos abordados na comunicagao efetuada ao congresso da Confibercom, em
maio de 2014.Tem como objetivos mostrar algumas especificidades da etnografia em contexto de investigacao
socioldgica atual no ambito dos estudos sociais do tempo, destacando algumas investigagdes realizadas no
ambito particular desta tematica com recurso a observacao e a etnografia. O assunto que se trata é bastante
amplo mas no texto focaremos apenas os pontos principais que explicitam cada um destes objetivos. Em
publicacao posterior explicitaremos com mais detalhe as técnicas de recolha e de tratamento de informacao
usadas no ambito dos estudos citados.

Palavras-Chave: tempo; temporalidade; etnografia

TEMPO COMO OBJETO

Os tempos e as temporalidades sociais constituem um elemento estruturante
das acoes quotidianas. Similarmente ao espaco, o tempo atravessa todos os feno-
menos sociais e constitui-os. Por isso, se afirma que o tempo e a temporalidade sao
eixos de realizacao da sociedade e, portanto, sao eixos da vida social, cultural e poli-
tica. Muito se tem estudado sobre o fendmeno temporal e a sua multiplicidade de
sentidos. Podemos remeter-nos tanto para as perspetivas estruturantes do mundo
ocidental que dao o tempo como algo a controlar,a mensurar e a poupar, Como para
as perspetivas que tratam mais das dimensoes subjetivas e psicoldgicas do tempo
e que o mostram como um elemento de processo, essencial a percepcao das varia-
coes, das continuidades e das ruturas e que estao bastante associados a metaforas
centrais nos quotidianos de vida, como as de que o tempo “passa”, “voa’”, ou “cura”.

Em periodos de transicao e rutura de paradigmas e modelos de orientagao
politica e social semelhante ao que vivemos atualmente, o tempo assume um
lugar especial nos modos de analise do mundo social e historico, ao apresentar-se
como contraponto permanente na avaliagao entre horizontes - passado, presente e
futuro.Adicionalmente, o tempo aparece como elemento estruturante dos contextos
culturais e dos modos de agao politica, definindo também as relagoes de poder
entre atores, instituicoes e ou organizagoes, mas também os modos de relagao das
sociedades e dos individuos com o imaginario, o sagrado e o profano. Atualmente,
os estudos sobre o tempo e as temporalidades oferecem analises cada vez mais
sistémicas sobre a relevancia das representacdes, das percecoes e dos modos de



Etnografias do tempo

Emilia Aratjo

atuacao sobre e no tempo, no conjunto vasto de espacos reais e virtuais que definem
a acao dos sujeitos na era do digital. Entre outras questoes, destaque-se a atencgao
sobre a relacao entre os tempos “naturais” e os tempos “socioecondémicos” e a forma
como os ultimos dominam os primeiros, fazendo-os entrar em colapso. Podem elen-
car-se varias tematicas de interesse investigativo recente que tocam nestas varias
dimensodes de tempo: a complexa relagao com o passado, o presente e o futuro; a
representacao e a orientacao face ao plano, ao projeto e a memoria; a individuali-
zagao dos tempos e 0s ritmos socais; as crises demograficas, o envelhecimento e as
modalidades de adaptacao institucional e organizacional; as mobilidades, os espa-
cos e as temporalidades individuais e coletivas; a classe social, os destinos sociais
e as necessidades de adaptacao; a democracia e a sustentabilidade, entre outros.
Pode-se, assim, falar em varias escalas de tempo.

A ETNOGRAFIA E 0S ESTUDOS DO TEMPO E SOCIEDADES

A etnografia e a observacao, definidas como processos de leitura so social e
bastante dependentes da imersao do investigador no campo estudado, revelam-se
ser especialmente adequadas ao estudo de fendmenos complexos,tais como padroes
comportamentais, dinamicas socioculturais e valores. Desse ponto de vista, embora
tal dependa do angulo de visao adotado pelo investigador, a etnografia permite
quebrar o escudo do “tomado como garantido” e desconstruir o modelo de funcio-
namento do social, propondo uma analise as estruturas e modelos de pensamento,
das quais resultam e nas quais se inscrevem as praticas dos sujeitos individuais. Tal
na perspetiva de que a etnografia, contemplando a dita “imersao” no campo, permite
0 acesso 0 modo como os sujeitos atribuem sentido as suas acgoes e estruturam
as suas vidas diarias. Por isso, além de contribuir ara revelar estruturas, também
facilita o acesso aos modos de interpretagao dos sujeitos, fazendo sentido a frase
de Agar quando afirma que nao gosta da distingcao entre teoria e etnografia, porque
0 processo de recolha e de selecao proposto durante o uso da etnografia deve ser
rico em teorias sobre a sociedade, a cultura e o individuo. Nas suas palavras: ‘| don’t
like the distinction between theory and ethnography. There is a saying, attributed to
William James, that you can’t pick up rocks in a field without a theory. Ethnography
is not simply ‘data collection; it is rich in implicit theories of culture, society and the
individual” (Agar 1980: 23, cit.em Crang & Cook, 2008: 5).

No seguimento de Levine (1997), pode-se afirmar que as perguntas que uma
pesquisa centrada sobre o uso da etnografia contempla a respeito do tempo incluem
formulagoes simples: como vivem os individuos o tempo? Que sentido atribuem ao
tempo que “passa”? Qual é a sua historia? Como coordenam diferentes atividades e
exigéncias? Que explicacoes, vivéncias e sentidos tem para a vida, o nascimento e
a morte? Até que ponto as atividades diarias dependem da regulagao e do controlo
do tempo? Como lidam as organizagoes, as instituicoes e a politica com os tempos
biograficos? Que rituais compoem a vida quotidiana e que sentido Lhe é atribuido?
Tal como adiantamos acima, os fenomenos temporais podem ser estudados a partir
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de diversos angulos (Sabelis, 2001), entre os quais os paradigmas de tipo mais
estrutural nos quais o tempo € pensado a partir de conceito precisos, como poder,
disciplina e modelos de organizacao; e os paradigmas de tipo fenomenologico e
interpretativo através dos quais o tempo é pensado sob a perspetiva da reflexivi-
dade, memoria e identidade pessoal. Ha ainda o angulo de tipo pds-estruturalista,
mediante o qual o tempo € interrogado como elemento ubiquo, integrante da diver-
sidade e da aleatoriedade das a¢Oes sociais.

Neste sentido, a etnografia permite incidir sobre os modos de fazer , pensar
e organizar o tempo, incluindo também os modos de expressao e as estruturas
linguisticas usadas para dar sentido e significado ao tempo e aos tempos.

E certo que, & excepcao dos estudos de indole quantitativa, que privilegiam
0s orcamentos do tempo e 0s inquéritos as formas e usos do tempo, centrais para a
analise de varias politicas publicas, ou os estudos mais centrados sobre a evolugao
da historia do tempo, a maior parte das pesquisas apresentam uma matriz etnogra-
fica e observacional bastante forte. Teriamos de citar aqui a maior parte dos estudos
existentes que versam ou tocam a dimensao tempo, se quiséssemos ser exaustivos
sobre 0 modo como a observagao das condi¢oes de vida, a descricao dos ritmos e
das atividades e analise dos contextos de acao dos atores sao transversais e desem-
penham um papel muito relevante na construcao das leituras socioantropoldgicas
desses contextos. Com efeito, a etnografia e a observacao acabam por ser parte inte-
grante das estratégias metodoldgicas seguidas pelos investigadores que recolhem
do campo tragos e carateristicas. Mesmo os trabalhos mais tedricos evidenciam o
manuseio de técnicas de observacao, embora sem carater sistematico.

A etnografia tem um lugar e uma historia no ambito dos estudos sobre os
tempos e as temporalidades sociais. Apesar das criticas a que foram sujeitos, sobre-
tudo por veicularem uma analise bastante circunscrita e algo etnocentrada sobre
o fenédmeno do condicionamento cultural dos modos de pensar e usar o tempo, 0s
primeiros estudos desenvolvidos por Durkheim (1915), Hubert (1905), Mauss (1974),
Evans Pritchard (1969) e Malinowski (1927) continuam a ser marcantes e a alimen-
tar analises diversas sobre varios contextos sociais, incluindo organizagoes. Autores
mais recentes, como Merton e Sorokin (1937), Pomian (1993), Levine (1997), Aveni
(1989), Hall (1996), Bourdieu (1993) ou, mesmo, Gell (2000) sao profundamente
influenciados nas suas abordagens sobre o tempo e as temporalidades por aqueles
autores que buscaram sobretudo estudar a experiéncia dos ritmos e dos rituais e
o0 seu lugar na estruturacao da vida em sociedade. Ao mesmo tempo, combinaram
a analise do tempo social, com a do tempo natural, uma vez que observavam uma
grande dependéncia e sincronia entre ambos. Malinowski, por exemplo, analisa a
interseccao do calendario social dos trobiandeses com o calendario lunar. Durkheim,
por exemplo, definia o ritmo social como sucessao de datas criticas, celebrativas,
com significado emotivo e cultural, mas também econdmico (por exemplo, o tempo
das colheitas e das sementeiras).

Marcel Mauss estudou os Esquimos e mostrou como o ritual € um sistema
cultural de comunicacao simbolica. Ele afirma que a vida social dos esquimds se
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altera entre estacdes do ano - inverno e verao - dando lugar a mudancas significati-
vas, nao apenas em termos materiais (como a mudanca do estilo de habitagao), mas
também comportamentais e simbalicas.

Bourdieu usou também a etnografia no estudo que realizou na Argélia acerca
dos Cabila, tendo destacado as principais caracteristicas da experiéncia e da perce-
cao do tempo por parte desta populagao, mostrando sobretudo, que se trata de uma
sociedade em que o futuro nao adquire nem tem a mesma profundidade e extensao
que tem nas sociedades ocidentais, principalmente protestantes. Appadurai traba-
lharia no dominio etnografico ao estudar a experiéncia e 0s usos do tempo por parte
dos camponeses na India. A maior parte destes estudos que usam a etnografia estiao
bastante centrados na comparacao e na diversidade de experiéncias e de representa-
coes entre os ocidentais e 0s nao ocidentais, considerando que, para além da cultura,
existem condicionamentos naturais (dos ritmos naturais) sobre a experiéncia do
tempo social. Mais recentemente, outros estudos realizados no ambito da sociologia
tem proposto analises mais centradas sobre os universos do trabalho e do consumo,
assim como do lazer e dos desportos, veiculando perspetivas mais centradas sobre a
observacao da dinamica social e, portanto, partindo do pressuposto de que o tempo
é um elemento do processo e dos processos sociais, de certa forma dando consistén-
cia a uma das ideias e teses centrais de alguns autores (Adam, 1990), ao afirmarem
ser importante temporalizar a prépria teoria social, introduzindo instrumentos anali-
ticos nela em ordem a captacao da mudanca, mesmo a partir das estruturas mais
simples e aparentemente mais estaveis do dia a dia, como o quotidiano.

Relembremos os trabalhos de Roth (1963) e Zerubavel (1982) a este respeito
que, também incorporando os contributos de resultados obtidos através de outras
técnicas, mostraram a relevancia dos modos de estruturacao temporal das organiza-
coes sobre a vida dos individuos particularmente daqueles que, por algum motivo,
como, por exemplo, a doenca ou o crime, ficam na sua dependéncia.

Na maior parte dos estudos citados, o uso da etnografia faz-se acompanhar
de recolhas intensivas e sistematicas de informacao sobre casos, grupos, universos
concretos de agao, tais como organizagoes ou comunidades. Mas, acompanhando a
evolucao da prépria metodologia etnografica, nas suas diversas ancoras teoricas -
entre orientagdes mais naturalistas e outras de tipo mais interpretativista - estudos
mais recentes, com objetivos mais centrados sobre a analise do tempo como fend-
meno complexo e “total”, tem também utilizado a etnografia de tipo mais cirurgico,
planeada para abranger varios espacos e populagdes, embora acerca de um numero
reduzido de dimensdes que se querem estudar (Crang & Cook, 2007).

Destaque-se outros trabalhos mais recentes sobre as formas de convivéncia
entre regimes de tempo e culturas de tempo, particularmente em contextos sujeitos
a mudancas aceleradas. Alguns exemplos mais atuais dizem respeito ao estudo dos
processos de transicao verificados em comunidades com tragos rurais e/ou culturais
especificos que se vem impelidas a mudar e a adaptarem-se a ritmos mais tecnologi-
cos e industriais. Entre outros, podemos citar os estudos em curso sobre os indios Pai
y Pay,no norte do México, ou ainda estudos sobre os impactos do uso de tecnologias

Comunicagdo ibero-americana: os desafios da Internacionalizagdo - Livro de Atas do Il Congresso Mundial de Comunicagdo ibero-americana

3836




Etnografias do tempo

Emilia Aratjo

no espaco domestico e mudanca de sociabilidades familiares e modos de ocupacao
do tempo.

Tal como mostramos no inicio, foi nosso objetivo apresentar uma versao muito
breve do assunto em questao.
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Resumo

Este artigo objetiva analisar a producao de sentidos na metropole paulistana no contexto do consumo. Tomando
na analise as configuragdes de relacdes intersubjetivas entre sujeitos e espagos de consumo e seus entornos,
junto aos quais tais sujeitos e espagos constroem diferentes modos e estilos de vida que, uma vez colocados em
pratica, constituem identidades que caracterizam a cidade.

O shopping JK Iguatemi, inaugurado em junho de 2012, é fruto de empreendimentos do tradicional grupo
Iguatemi,ao qual pertence o primeiro e mitico shopping center de Sao Paul. O JK vem possivelmente (re)inaugurar
um modelo de consumir do paulistano dentro desses centros comerciais tao emblematicos para a cidade, pois,
ao mesmo tempo em que atende a novas demandas de um consumo de luxo cada vez mais globalizado, parece
alcangar simultaneamente o status de um shopping tradicional. Tudo isso concentrado em uma area renovada da
cidade e exibindo uma arquitetura que permite interagdes com o entorno. O objetivo é aprofundar os propdsitos
e praticas desse novo e instigante estabelecimento em um territério pleno de modelos similares, mas que
mesmo assim foi possivel se distinguir e, possivelmente, propiciar interacoes e praticas de vida que sé seriam
possiveis com sua presenca e no contexto socioecondmico atual do pais.

Palavras-Chave: Shopping center; Sao Paulo; consumo; semiotica discursiva

INTRODUCAO

Sentidos, experiéncias, tecnologia, conectividade, entretenimento, arte,
conforto, seguranga, contato com a cidade, projeto arquitetonico, autoria, curadoria...
Sao valores e sentidos para um paulistano consumidor especifico que o contempo-
raneo JK destina e realiza desde a sua morfologia até a sociabilidade e a visibilidade
que ele faz ser.

Talvez por essa pluralidade, este “tanto de tudo”, situar este novo empreen-
dimento de consumo paulistano dentro da tipologia dos shoppings centers deste
atelier de pesquisa nao tenha sido tarefa facil.

A CONTEMPORANEIDADE PAULISTANA FIGURATIVIZADA NOS
REGIMES DE VISIBILIDADE E INTERAGCAO
No plano da expressao, o proprio prédio guarda os valores da contemporanei-
dade: seu design arquitetonico, de linhas retas, cromaticidade neutra (branco, verde
e cinza) e materialidades frias do marmore, do aco e do vidro conferem um efeito
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de sentido tecnoldgico a construgao. Sua superficie reflexiva nessas materialidades
estampa a cidade la fora e os frequentadores ali dentro tal qual uma tatuagem
sobre o corpo e os corpos. Isso porque as escadas rolantes, algumas vitrines e todo o
banheiro, em seu interior,também tém revestimentos de vidro e espelho, conferindo
um efeito de sentido de jogos de transparéncia e reflexo e exercitando a visibilidade
do querer ver e do querer ser visto (pelo outro ou por si mesmo).

O jogo entre o0 entorno - que também figurativiza valores da epitome do desen-
volvimento econdmico da metropole e do pais - e o interior do prédio se apresenta
de modo reiterativo: se por um lado a cidade é vista em reflexos, estampada no
prédio, de dentro dele, em varios pontos é possivel ver a cidade em amplos angulos,
como se fossem cartdes postais que manifestam e poetizam a beleza de uma urbe
povoada de arranha-céus.

Os vidros da fachada da frente e dos fundos do prédio conferem uma visao
panoramica da regiao, integrando visualmente os de dentro com o de fora (Parque
do Povo, edificios de escritorio, avenidas, transito, luminosidade diurna), mas inte-
grando um pouco menos os de fora e o de dentro — seja em horarios em que o sol
incide, a determinados angulos, na superficie do material, seja pela propria diferenca
de altura que dificulta o olhar do transeunte na cal¢ada para o que acontece deze-
nas de metros acima, no corredor dos pisos superiores do JK Iguatemi. Este jogo de
veres desiguais da uma suposta sensagao de seguranga aos que estao no interior da
construcao, sensagao que € ostensivamente reforcada pelo impressionante numero
de profissionais de vigilancia trajados em seus ternos pretos, destoantemente visi-
veis em absolutamente todas as pontas de corredores e circulando ao longo deles,
como se a reciprocidade do querer ver e querer ser visto chegasse mesmo, aqui, ao
limite prescritivo do dever ver e dever ser visto.

O valor da contemporaneidade € um dos trunfos da construtora-destinadora
que planejou o empreendimento. Nele, a cidade € ator - no sentido greimasiano
do termo - do discurso arquitetonico que propoe um fazer-consumir entremeado
pela celebracao de valores como a urbanidade, a visibilidade de si e do outro e a
efemeridade de viver (quica hedonisticamente) a presentidade de uma das maiores
metropoles do planeta.

Em um dos corredores curtos, ha dois jogos de escadas rolantes no vao; no
outro corredor curto, ha apenas um jogo de escada rolante no vao; e nos corredores
longos nao ha escadas rolantes. O vao sem escada e a transparéncia dos vaos com
escada facilitam os jogos 6ticos e também geram um sentido de seguranca - afinal,
em caso de qualquer acidente que desestabilize a tranquilidade do shopping ou de
suas grifes de alto padrao (como um assalto ou os recentes protestos que tomam
ruas e tangem os comércios de Sao Paulo), ha menos op¢oes de escape ou invasao
e mais certeza da visao.

Inicialmente, também como aquele primeiro centro comercial do grupo
Iguatemi, este novo espaco pode ser facilmente acessado a pé (para quem trabalha
na regiao), por 6nibus (pelas linhas que passam pela Vila Olimpia ou Marginal),
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por carro e até pelo trem da CPTM que margeia o rio Pinheiros (pela Estagao Vila
Olimpia). Para quem chega a pé ou de carro, 0 que se vé é um predio baixo, horizon-
talizado, de formas retas e, na frente, um jardim de plantas baixas e algumas arvores
mais altas, que ja come¢am a galgar verticalmente a altura da construgao.

Fazendo fronteira, por um lado, com o enorme edificio de vidro da instituicao
bancaria e tendo a frente o boulevard para que taxis possam levar e trazer seus
clientes, o JK, visto de fora, € uma atualissima caixa de vidro, encimada por uma
estrutura de placas brancas, onde se & o nome do centro de consumo em tipologia
preta, criando uma identidade visual clean. A arquitetura do shopping também é
inovadora frente a dos shoppings paulistanos e nao raro lembra, aos contempo-
raneos consumidores, algo da identidade visual das lojas da badalada marca de
tecnologia e comunicacao Apple, também ultramoderna e ultrahypada.

Os vidros e os espelhos sao a materialidade predominante, compondo um jogo
cromatico entre o transparente, o branco, o prata e os tons nude. Ao se adentrar o
shopping, nota-se que o revestimento do chao é brilhante, como se fosse um granito
de cor perolada e pelicula resinada, que reflete a luz do teto.

Comecando o passeio pelo andar térreo, de acesso a rua, 0 que predominam
sao as lojas de grifes internacionais, especialmente aquelas de renomados estilistas,
criadores ou designers, como: Bang & Olufsen, Bottega Veneta, Burberry, Carolina
Herrera, Dolce & Gabbana, Diane von Furstenberg, Goyard, Gucci, Jaeger-LeCoultre,
Miu Miu, entre outras.

As lojas, no geral, sao amplas e arejadas e cada qual figurativiza, em sua
ambientacao interna e na vitrine, a identidade caracteristica da marca que repre-
senta. Os valores que o paulistano consumidor procura neste shopping sao parti-
lhados e reiterados pelas lojas, como em uma grife de bolsas de luxo que tem, em
seu interior, um simulacro de atelier de couro, como se ali trabalhasse um eximio
artesao manufatureiro, ou ainda uma exposicao, no interior da loja Chanel,com relei-
turas fotograficas do “pretinho basico” - look classico da estilista francesa que deu
nome a grife - clicadas pelo estilista atual da marca, Karl Lagerfeld (bem ao gosto
das executivas, empresarias ou “socialities” frequentadoras do shopping, mulheres
contemporaneas e globalizadas como o proprio look, a marca e o JK Iguatemi).

Nos dois corredores paralelos maiores, estao disponibilizados e dispostos ao
centro bancos de ripas de madeiras com assentos ondulados, fazendo sentir, no ato
de descansar ou falar ao celular,um conforto como se natural. Esse efeito de sentido
‘organico’, na matéria e na forma (madeira e desenho sinuoso), contrapde-se ao
cartesianismo das linhas e angulos retos do formante eidético predominante no JK
Iguatemi e ao rigor tecnoldgico do brilho e do vidro do shopping. A textura e visua-
lidade da madeira também estao presentes no revestimento da parte de baixo das
escadas rolantes (que ascendem ao teto da construcao - de vidro) e nos corredores
internos que levam aos banheiros (cuja materialidade volta a ser o vidro e espelho,
além do marmore).

Também ha totens de publicidade que, tais quais 0s vasos, tém a base de espe-
lho e o corpo de vidro, constituido por duas laminas entre as quais ha a comunicacao
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em forma de cartaz de alguma loja, restaurante ou filme em exibicao no cinema.
(Outra forma de publicidade e midia sao os monitores LEDs embutidos nos revesti-
mentos de madeira dos corredores que levam aos banheiros).

Nos pisos superiores, se encontram grandes bancos de pedra resinada cor de
areia, de encosto curvo, localizados de frente para o vao das escadas rolantes que
interliga os andares, onde os consumidores podem exercitar o querer ver, sem pressa
e com conforto e espaco.

Ha ainda um ultimo mobiliario para descanso, no 2° Piso, que nao € apenas um
jogo de sofas: € um centro de informacdes artisticas audiovisuais, nos quais estao
instalados tablets e programas audiovisuais sobre artistas plasticos nacionais, reite-
rando, pela tecnologia contemporanea, tanto a brasilidade exaltada no movimento
artistico modernista e depois pelo presidente Juscelino Kubitschek, como a logica
da eficiéncia progressista e da vanguarda que esses momentos politico-econdmicos
sopraram e que tem seus efeitos até hoje,em um Shopping JK Iguatemi, por exemplo.
La, os destinatarios nao cometem o “pecado” da perda de tempo (tdo condenada no
viver metropolitano): descansam o corpo enquanto exercitam a mente na absorcao
da cultura artistica.

A sinalética também é emblematica das intencoes do destinador: fazer do
espaco de consumo um ponto de referéncia internacional, ja que as iluminadas
placas de aco escovado (outra reiteracao da tecnologia e contemporaneidade) sao
bilingues e revelam em si uma metrépole inserida no circuito internacional do
consumo de luxo - uma conquista para um pais em desenvolvimento.

O 2° Piso € o que possui as lojas de gosto mais popular e ecléticas, tanto
plasticamente como em termos financeiros: ha a loja de brinquedos da rede PB Kids,
a de roupas “basicas” (que nao sao o “pretinho basico”) Hering, a franquia de artigos
esportivos Bayard, a de chinelos Havaianas e a de eletrodomésticos Ponto Frio, por
exemplo. Os quiosques do segundo andar também ficam mais acessiveis em preco
e mais comuns na apresentacao plastica: por exemplo, o carrinho de sorvete da
Dileto que é encontrado em outros shoppings ou uma sorveteria Fredo com mesas
e cadeiras padrao.

E interessante fazer duas constatacdes aqui: uma é que sé se chega ao sequndo
andar passando pelas lojas do Piso Térreo e do 1° Piso. Ou seja, mesmo que nao se
va consumir as marcas de luxo contemporaneo dos andares inferiores do shopping,
sua destinacao se faz presente e visivel. QOutra constatacao é que, para se ir as
lojas de luxo, nao precisa passar pelas lojas menos luxuosas. Isto €, o consumi-
dor pode vivenciar este consumo paulistano que esta de acordo com seus valores,
sem interagir com aquelas formas menos contemporaneas e vanguardistas de um
consumo que nao é de luxo, localizadas num andar superior. Assim: o modo globa-
lizado contemporaneo de consumir (e seus valores) sempre sao vistos, enquanto o
comeércio comum e pouco avant-garde podem ser nao vistos.

O estilo desse consumo é demarcado pela celebrizacao do que se consome,
como mostra a vitrina em forma de totem, que sustenta um mix de produtos de
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diferentes lojas, compondo um unico estilo dado a ver. luminado, posicionado em
linha muito superior a dos olhos, os objetos a serem desejaveis parecem ao mesmo
tempo inalcancaveis pela altura disposta, mas acessiveis aos olhos, que podem
mapea-los, descobrir suas lojas de origem e segui-los, se assim quiserem, como faz-
-querer-fazer a vitrina!

Por fim,no 3° Piso, estao a area de servigos, restaurantes,a Praca de Alimentacgao
e o0 cinema. Neste piso estao também os servicos de Conciérge, além daqueles tradi-
cionais,também carregadores de sacolas, guarda-volumes, embalagem de presentes
e um lounge exclusivo para clientes fiéis e exposicoes de trabalhos de artistas no
Art Program, como a significante mesa cromada de pingue-pongue, localizada no
jardim, chamada Sem titulo - O Futuro serd Cromo, de Rirkrit Tiravanija.

Existem, ainda, duas areas de lazer que sao,ao mesmo tempo, privativas e com
vista para a cidade — e ambas demandam um pré-consumir: um lounge a céu aberto
de acesso exclusivo para clientes frequentes do programa de beneficios da rede de
shoppings Iguatemi (o Iguatemi One) e um terraco ao lado do cinema, com plantas
iluminadas a noite, de acesso exclusivo para os clientes do Vita Cafe.

Como citado anteriormente, a escolha do nome do empreendimento nao figura-
tiviza apenas uma escolha contextual da avenida homénima. E também o nome das
iniciais de Juscelino Kubitscheck, ex-presidente brasileiro que instituiu e construiu a
cidade de Brasilia como uma nova capital federal e acelerou, a seu modo, o ritmo de
desenvolvimento do pais, especialmente pela industrializacao e crescimento das areas
urbanas, como ja figurativizava seu slogan de campanha: “Cinquenta anos em cinco”.

A figura da visibilidade ao crescimento nacional é, portanto, reiterada no edifi-
cio do shopping.

Figura 1: Coletanea de imagens que trazem proposicoes de hipervisibilidade de dentro e fora do
prédio do shopping. A relacao proposta por esse espago de consumo traz o ver a cidade como
contextualizacao do viver contemporaneo expresso na figuratividade de sua arquitetura.
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Tal qual o ex-presidente, o destinador da construcao propde aos sujeitos-
-destinatarios voltarem-se nao somente para o desenvolvimento da metropole, mas
também para o universo no qual sao visiveis a si mesmos e entre si. Essas relagoes
se tornam possiveis gracas a figuratividade das vitrines das lojas de luxo, que apre-
sentam extensas vitrinas espelhadas (chegam a medir 10m de comprimento), os
amplos corredores onde € possivel ser visto sem ser encoberto por uma massa de
passantes e 0s parapeitos de toda a construcao - inteiramente confeccionados em
vidro transparente. Ver os sujeitos passantes entre niveis propée uma visao quase
surrealista — a de pairar de modo onipresente entre eles, esteja acima ou abaixo.

CIDADE PROGRESSISTA COMO PLATAFORMA PARA O CONSUMO HIPERVISIVEL

No Shopping JK Iguatemi, o valor da visibilidade é exacerbado e reiterado
em diversas manifestagdes, como figurativas propositoras de formas de sociabili-
dade pautadas por um forte jogo entre o fazer-se ver, ser visto e ver. Deste modo,
tem-se na presenca da cidade, o primeiro objeto de visibilidade a ser reconhecido e
celebrado. A visao dos passantes se estendem pelos imensos vitrais que ladeiam o
prédio do Shopping JK Iguatemi, as portas automaticas, os belvederes que guardam
lounges de onde é possivel contemplar a urbe e a passagem do tempo, que atra-
vessa a constru¢ao na materialidade da luz natural pregnante ao prédio.

A contemplagao € exercicio permanente nesse espaco, seja a de si mesmo, nas
superficies espelhadas, ou a do outro, nas envidragadas construgdes como as areas
de descanso construidas ao redor dos parapeitos. A visibilidade como valor contem-
poraneo € aqui praticada e, portanto, celebrada e atualizada pelos destinatarios que
aderem a programacao manipuladora do fazer-consumir proposto pelo espago.

E no passeio da visibilidade, onde se vé e se é visto, que os consumidores
encontram os produtos nas vitrines reveladoras da profundidade de cada espaco
comercial. Com expositores de nivel baixo, € possivel enxergar todo o interior das
lojas e ver os produtos muitas vezes no nivel dos joelhos. Nessa relagao, os sujeitos
consumidores sao senhores absolutos do acesso a eles, que sao colocados pratica-
mente aos seus peés.

O valor da visibilidade em si convoca um modo de portar-se e vestir-se para
visitar esse espaco muito peculiar: la o que se usa é ‘a ultima moda’. Templo da visi-
bilidade, o JK, € antes do préprio consumo estimulado por seu destinador, um lugar
para ser-visto.Reune fashionistas e socialites dos mais variados estilos, das classicas
as moderninhas. A presenca de figuras tecnoldgicas convoca um publico jovem, que
aparentemente possui o desejo de celebra-los: a faixa etaria mais elevada gira em
torno dos 50 anos de idade.

O encontro com o novo € parte do programa do destinador do Shopping JK
Iguatemi para seus destinatarios-frequentadores. Nao apenas no encontro com os
novos produtos, mas com os ‘seus, no verem o que ha de novo no grupo social
elitizado que por ali transita nas lojas de luxo, ou na classe média, que curiosa com
0 novo aspiracional a ele se mistura. Ali, € celebrado a comunidade de um gosto
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pelo que é propagado como o0 mais atual na cidade, talvez no Brasil, e em algumas
vitrinas, no mundo. Consumir no JK Iguatemi é surpreender-se a todo tempo, é estar
em plena sintonia com os valores de qualquer metropole ja desenvolvida, ainda que
se esteja numa Sao Paulo povoada por brechas em seu desenvolvimento socioeco-
némico e urbanistico.

Figura 2: A proposicao das relagdes de visibilidade do tipo escopica é reiterada em diversos pontos do
empreendimento: nas areas de descanso construidas ao redor dos parapeitos de vidro — de onde é possivel
ver e ser visto -, nos amplos corredores que propdem total visibilidade entre os passantes em pisos diferentes;
ha vitrines espelhadas nas fachadas e vitrinas do tipo totem, que propoem visibilidade 3600.
A composicao a seguir traz imagens de expressoes do novo, da contempora-
neidade paulistana em seus formatos mais atuais — e portanto - atualizadores dos

comportamentos desse espaco.

Figura 4: A celebracao dos valores tecnolégicos no mobiliario que possui tablets embutidos com programas
audiovisuais sobre arte, as placas bilingues inglés-portugués de materialidade metalicas com sinais iluminados,
o0 estacionamento com sinalética de ocupagao de vagas e areas de descanso com cadeiras de design
autoral diante de vitrines de madeira figurativizam a contemporaneidade materializada no espaco.

Comunicagdo ibero-americana: os desafios da Internacionalizagdo - Livro de Atas do Il Congresso Mundial de Comunicagdo ibero-americana

3844




Sao Paulo e o Shopping JK Iguatemi: a reconfiguragao de um modo de consumir

Graziela F. Rodrigues; Jenara Miranda Lopes; Silvia Sampaio de Alencar; Tatiana R.C. Pereira & Sylvia Demetresco

Assim,acomposicao do publico paulistano consumidor do ShoppingJK Iguatemi
é ditada pelas axiologias que promovem uma relacao de identidade na celebracao
dos valores promulgados pelo consumo dos produtos e servicos ali dispostos. Nesse
sentido, a interagao dos sujeitos com o consumo pode se dar pelo Acidente / acaso
(indo ou vindo de seu almoco e sendo surpreendido por algum novo produto) ou pelo
Ajustamento das sensibilidades: detalhes, inspiracoes e experiéncias que prometem
ressignificar o conceito do luxo apresentando-o em sobreposicoes do novo,como diz
0 proprio website do centro comercial.

ConcLusAo: SHoPPING JK IGUATEMI, A RECONFIGURACAO DE UM MODO DE
CONSUMIR NA HETEROGENEIDADE PAULISTANA CONTEMPORANEA

A operacionalizagao dos regimes de sentido, interacao e visibilidade do corpus
deste estudo permitiu a deteccao de caracteristicas intrinsecas as identidades de
consumo paulistanas. Analisando os shoppings centers de Sao Paulo, chegou-se a
uma reducao a quatro tipos (Pratico, Conveniente, Mitico e Estético) - e, a partir deles,
foram tracadas tipologias que traduzem seus perfis enquanto espacos produtores de
sentido a partir das interagoes com eles e neles firmadas, provendo o leitor com uma
cartografia dos sentidos sobre o consumo na metrdpole paulistana. O Shopping JK
colocava-se, em um primeiro momento de analise, em transito entre o Mitico e o
Estético, ja que se acreditava que seus tragos formais expressivos propunham o viver
de valores tradicionais metropolitanos, com uma nova roupagem estética.

O SER CONSUMIDOR

PRATICO ESTETICO
Regime de Interagdo: Regime de Interagdo: Acidente
Programacao (regularidade) (acaso)
w o ; ; A R . > E
2 - Regime de Sentido: Usura do Regime de Sentido: Sentido > %
[a) S} sentido (insignificancia) puro 3m
< N md
25 os
L 3 28
[=-] i p -2
o< CONVENIENTE MITICO og
Regime de Interagdo: Regime de Interagdo:
Manipulagdo (intencionalidade) Ajustamento (sensibilidade)
L. Regime de Sentido: Tem sentido Regime de Sentido: Se faz -
(significancia) sentido

L J
O FAZER-SE CONSUMIDOR (O FAZER CONSUMIR)

Figura 5: Quadrado semiotico das tipologias de consumo, incluindo o novo shopping JK Iguatemi em que
seria possivelmente um mitico no futuro, embora tivesse valores predominantemente estéticos.

Neste pouco mais de um ano de existéncia do Shopping JK Iguatemi, ja se pode
sentir, na propria vivéncia do estabelecimento, uma dinamica de valores que transi-
taram, sutilmente, como menos marcados na tipologia Estética e mais assemelhados
ao tipo Mitico.
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A aposta do grupo, ao largo dos anos de analise dos shoppings centers, €
a de que, ao longo do tempo, o0 modo de presenca do Shopping JK Iguatemi na
cidade de Sao Paulo se atualizara em relagoes cada vez menos ocasionais e cada vez
mais ajustadas. Relacoes essas em que o valor da tradi¢ao se definira em um luxo
contemporaneo e cosmopolita, no qual sustentabilidade e acessibilidade, tecnologia
e bricolage, personalidade e pluralidade se encontrarao em um shopping do século
XXI, promovendo ‘A experiéncia do seu tempo” - uma experiéncia que é para ser
sentida, com todos os sentidos convocados, a cada visita surpreendente.
Retomando o trecho do escritor e jornalista Ignacio de Loyola Brandao, em seu
texto “O Iguatemi e a modernidade”, publicado no website do shopping:
Subito, lembro-me bem, o choque com a noticia. (...) Um shopping? Vao cons-
truir um shopping! (...) Entao a Iguatemi mudou, passou a ser Avenida Faria
Lima, larga, urbanizada.
O shopping nasceu e o paulistano correu. Foi, viu e gostou, tomou de amores.
Claro, o shopping se chamou Iguatemi e a face da cidade mudou. Tinha chegado
a modernidade. Mais do que isso, o futuro. Rapidamente toda a regiao se agitou,
se transformou. Havia pressa de acompanhar o ritmo do mundo. O Iguatemi

levou a uma revolugao, obrigou a mudanca de mentalidade, costumes, introdu-
ziu novos habitos. Gente atravessava a cidade, o Estado para conhecer, visitar”

A atualizagao das praticas de consumo e lazer que o JK oferece hoje vai ao
encontro do que o Iguatemi original também fez com Sao Paulo. Se o primeiro
exemplar inaugurou um modelo e colocou o sujeito consumidor paulistano em
uma sensacao de pé de igualdade com o mundo, o segundo veio reiterar e renovar
essa condi¢ao, que poucas marcas teriam competéncia para fazer. O grupo Iguatemi,
representante emblematico no setor empreendedor dos centros comerciais, com
esses dois exemplares na metrépole, doa a competéncia do consumir cosmopolita
ao abordar nos anos sessenta e atualmente os valores do consumir internacional,
das praticas e interacoes globalizadas como as descritas ao longo deste artigo.

Conforme outro excerto do texto de Ignacio de Loyola Brandao, nos anos
sessenta e ao longo de sua histdria, o Iguatemi conquistou o paulistanos:

“Nao foi s6 por isso que o paulistano tomou gosto pelo Iguatemi, a ponto de soli-

dificar esta ligagcao tornando-o o mais amado. (...) Um sentimento espontaneo,
que nasce na maneira de se ver envolvido, sentir-se correspondido.”

A correspondéncia da época vem atualizar-se agora em um numero de lojas
internacionais ainda maior, mas que acolhe uma vez mais esse sujeito da cidade. As
portas amplas, os corredores que lembram a disposi¢ao que Lhes foi ensinada desde o
inicio do primeiro Iguatemi, a interagao com a cidade nos pontos de visibilidade. Estar
isolado ja nao é parte dos valores desses sujeitos-consumidores.Justificativa mais que
adequada para as areas de contato com o entorno: as vidragas que constituem paredes
inteiras, amenizando a fronteira com o externo, o deck de observacao e relaxamento.

Para além das analises de emissao do sentido, o proprio destinatario traga
pontos comuns e continuos entre os dois Iguatemi ja em seus slogans. O primeiro
propoe “Uma experiéncia Unica”, uma vez que é de fato Unico, além de ser o original.
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O segundo confirma uma vez mais o papel de sujeito atualizador do proprio ramo,
propondo ‘A experiéncia do seu tempo” A interacao regida pelo ajustamento se
prolonga, tecendo com o sujeito da metropole e com a cidade relagoes que vao alem
do simples consumir. Relagdes que reconfiguram e aproximam as praticas desses
locais tipicamente paulistanos. Iniciativas privadas, mas que reiteram os valores da
metrdpole tao emblematicamente que sao quase publicas em seus exercicios. Se nao
sao publicas em suas origens, colocam-se como tais pelas praticas e usos que se faz
delas,além do papel de ponto emblematico que assumem no consumir da e na cidade.
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Resumo

Foi a partir dos anos 1990,com a abertura do mercado brasileiro as importagdes e, posteriormente,com a chegada
das grandes grifes internacionais, que a Rua Oscar Freire configurou-se com um polo de varejo de luxo.Na Oscar
Freire, passarela de visibilidade para individuos e marcas, o tempo parece transcorrer mais lentamente, opondo-
se a velocidade de uma metrépole como Sao Paulo. Em detrimento da funcionalidade ou da conveniéncia, ali
prioriza-se a experiéncia de compra mas nao s6 - ha, igualmente, um o jogo de ver e ser visto; admirar e ser
admirado. Recentemente, a Oscar Freire tem abrigado marcas mais populares que inauguram lojas-conceito
nesse local de consumo fashion explorando, assim, o sensivel e a possibilidade de experienciacao em espacos
que aproximam o consumidor e tornam tangiveis seus anseios, facilitando sua identificacao com o universo ali
representado. Havera um incremento significativo de varejistas associados a marcas menos elitizadas? Esses
novos lojistas serao capazes de atrair para seus estabelecimentos o consumidor habitual da Oscar Freire e/ou
agregarao publico diverso a regiao? Estas e outras questdes intrinsecas a percepgao dessas novas praticas de
consumo e a pluralidade de sujeitos e marcas nessa rua comercial sao contempladas neste artigo.

Palavras-Chave: Comércio; consumo; moda

Oscar FREIRE: 0 ESPACO

A Rua Oscar Freire esta localizada no bairro Cerqueira César, nos Jardins, regiao
nobre da cidade de Sao Paulo (Brasil) - tem inicio na Alameda Casa Branca, no Jardim
Paulista, e estende-se por cerca de 2,6 km até alcancar a Avenida Doutor Arnaldo,
no bairro de Pinheiros. A rua homenageia o médico brasileiro, nascido na Bahia,
em 1882, Dr. Oscar Freire de Carvalho. Cientista renomado, o médico trabalhou em
Salvador no inicio de sua carreira e, em meados dos anos 1910, foi convidado a
transferir-se para Sao Paulo para implantar a disciplina de Medicina Legal na antiga
Faculdade de Medicina Paulista.

Em sua grande extensao, a Rua Oscar Freire comporta areas residencial e
comercial. Préximo a Alameda Casa Branca, encontram-se antigos sobrados resi-
denciais que foram transformados em estabelecimentos comerciais, um espaco

L Este artigo insere-se nos estudos desenvolvidos pelo Atelié Corpo, Moda e Consumo, que integra o projeto “Praticas
de vida e produgao de sentido na metrépole de Sao Paulo: regimes de visibilidade, regimes de interagao e regimes de
reescritura’, desenvolvido na PUC-SP: COS/CPS, sob coordenacao geral da Profa. Dra. Ana Claudia Mei Alves de Oliveira. 0
Atelié é coordenado pela Profa. Dra. Kathia Castilho e conta com a participagao dos seguintes pesquisadores: Geni Rodio
Ribeiro, Josenilde Souza, Marcelo Machado Martins, Mariana Braga, Raquel Maia, Taisa Vieira Sena, Tula Fyskatoris e Vera
Pereira-Barretto.
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bastante horizontal, pontuado por algumas construcdes mais verticais, na maioria
edificios para moradia. Essa horizontalidade segue por todo o trajeto da Rua Oscar
Freire, até seu encontro com a Avenida Rebougas, configurando uma area comercial.
No trecho entre a Avenida Reboucas e a Avenida Doutor Arnaldo, predomina a verti-
calidade dos edificios residenciais, interrompida por uns poucos estabelecimentos
comerciais, e apenas nos ultimos quarteirdes, antes de seu término, a rua volta a ser
ter sobrados de ocupagao mista.

Apesar dessa ocupacao diversa, a Rua Oscar Freire ganhou destaque pela
intensa atividade comercial, sendo reconhecida na atualidade como um importante
polo de varejo de luxo. Entretanto, isso faz parte da histdria recente.

Vale lembrar que, no inicio do século XX, o centro da cidade gozava de pres-
tigio impar, com destaque para o Triangulo, confluéncia das ruas Sao Bento, Direita
e XV de Novembro, que abrigava, além o nucleo urbano, o comeércio sofisticado da
cidade e elegantes estabelecimentos como a Casa Allema e o Mappin Stores, que
propagavam, especialmente na populacao mais abastada, o desejo exacerbado pelo
consumo, a semelhang¢a do que acontecia em Paris, por exemplo.

Em 1939, a transferéncia da loja de departamentos Mappin para a Praca Ramos
de Azevedo, do outro lado do Viaduto do Cha, corroborou para uma nova configuragao
no centro da cidade que originou dois nucleos distintos: o Centro Velho, delimitado
pelo Triangulo, e o Centro Novo, constituido pela Rua Barao de Itapetininga e imedia-
coes. A partir dos anos 1950, houve um deslocamento das lojas da area central, espe-
cialmente do comeércio de luxo, para os bairros e a Avenida Paulista (Fyskatoris, 2012).

Na década de 1960, uma outra localidade da cidade ganhou expressao - a Rua
Augusta traduzia as mudancas de costumes que tomavam conta, em especial, da
juventude paulistana. A rua, com aproximadamente 18 quarteirdes, era um verda-
deiro ponto de encontro - o footing e os desfiles de carros eram constantes -, além
de se estabelecer como um novo polo de comércio de luxo, fato que perdurou até
os anos 1970.

Na esteira do sucesso da Rua Augusta, a Rua Oscar Freire despontou no cena-
rio comercial paulistano. Todavia, foi a partir da década de 1990, com a abertura do
mercado brasileiro as importagoes e, posteriormente, com a chegada de inuUmeras
grifes internacionais, como Montblanc e Versace, que se fortaleceu como um impor-
tante polo de varejo de luxo.

Fato corroborado com projeto de intervencao urbana? realizado entre as ruas
Dr. Melo Alves e Padre Joao Manoel, com aterramento da fiacao elétrica, plantacao

2 0 Programa de Intervengao em Ruas Comerciais do Municipio de Sao Paulo, instituido pelo Decreto n°® 42.834, de 6 de
fevereiro de 2003, visa a realizacao de obras e servigos necessarios a requalificacao e a reurbanizagao de ruas comerciais
e considera a existéncia de interesses comuns entre os setores publico e privado, prevé a possibilidade de adesao de
pessoas fisicas ou juridicas, indiretamente beneficiadas. De acordo com projetos especificos, as intervengdes urbanas
podem compreender: configuragao da rua e cal¢ada; drenagem de dguas pluviais; obras de redes de infra-estrutura aérea
e subterranea, operadas por concessionarios e permissionarios; servicos de pavimentagao de via e calcada; instalacao de
mobilidrio urbano; instalacao de equipamentos urbanos; iluminagao publica; adequagao da sinalizagao viaria; adequa-
¢ao de transito e transporte; paisagismo; ordenamento do espaco publico; infra-estrutura para “turismo de compras”;
adequagao de propaganda e fachadas do comércio; recuperacao de patrimdnio histérico. A primeira rua comercial objeto
de intervencao foi a Rua Joao Cachoeira, no bairro do Itaim Bibi, inaugurada em dezembro de 2003. A Rua Oscar Freire,
apds um longo periodo de obras, foi reinaugurada em dezembro de 2006.
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de arvores e floreiras onde antes havia postes; cal¢cadas alargadas, niveladas e
padronizadas com revestimento em fulget?; iluminacao eficiente tipo LED, além da
instalacao de bancos e lixeiras.

Com um investimento de R$ 8,5 milhdes, dos quais R$ 4,5 milhdes pagos pela
Prefeitura, R$ 1 milhao dividido entre os lojistas e R$ 3 milhdes pela operadora de
cartoes American Express (Gallo; Spinelli, 2006), em dezembro de 2006, foi inaugu-
rada a nova Oscar Freire.Assim, a ja renomada Oscar Freire ganhou ainda mais pres-
tigio, consolidando sua vocagao como um polo de varejo de luxo e incrementando
sua importancia no lazer e no ato de consumir dos paulistanos.

Figuras 1 e 2: Rua Oscar Freire, 2013. Fotos: Raquel Maia.

SENTIDO APREENDIDO EM ATO

Todas as transformacoes do espaco, atreladas as praticas sociais organizadas
em programas do fazer, podem ser lidas como significantes. E como se essas trans-
formacoes pudessem ser definidas ‘a0 mesmo tempo como inscricao da sociedade
no espaco e como leitura desta sociedade através do espaco’, respectivamente,
significante espacial e significado cultural (Greimas, 1976: 118).

Nesse cenario, moradores, transeuntes e trabalhadores percorrem a Oscar
Freire dividindo os espagos de suas cal¢adas com lojas, restaurantes e cafés que
propoem multiplas vivéncias numa celeridade que parece contradizer o ritmo frené-
tico de uma metrépole como Sao Paulo - por suas cal¢adas o tempo parece passar
mais lentamente. Nada ali parece estar sé relacionado a funcionalidade ou a conve-
niéncia, o que prevalece é a experiéncia cujo sentido se da a partir de um o jogo
de ver e ser visto; admirar e ser admirado. Na Oscar Freire, como destaca Castilho
(2012:s/p), 0s sujeitos consomem produtos de luxo, produtos de moda e, igualmente,
informacoes e interacoes prazerosas.

A pratica de olhar as vitrinas despreocupadamente — num compasso lento, como

requer a ritualistica do observar e do ser observado - nao significa de fato que
todos que circulam pela Oscar Freire vao ‘comprar” nas lojas, mas flanar por suas

5 Fulget, ou granito lavado, é o resultado da combinacio de cimento, aditivos e granulados de pedras naturais. E excelente
para areas externas por sua textura aspera e antiderrapante e pode também ser usado em fachadas ou em pisos internos.
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vitrinas para conhecer novas tendéncias, ou para se inspirar em estilos, ou para
estar “antenado” com as novas formas de comunicacao e de visual merchandising
na apresentacao dos produtos expostos, ou, simplesmente, para desfrutar dos
pequenos e passageiros prazeres que o espago oferece a essas pessoas — quer as
que de fato sao incluidas no mundo que a Oscar Freire descortina, quer as que
transitam por la e constroem simulacros identitarios e situacionais em que se
fazem crer participar deste mundo tao particular.

De fato, a Oscar Freire tem um discurso muito mais afeito as vivéncias do que
a funcionalidade, o que pode ser evidenciado em todas as op¢oes que oferece e no
ritmo préprio daquele universo que mostra Sao Paulo como uma metropole globa-
lizada, dinamica e repleta de contrates culturais e sociais.

Todavia, observamos que as fachadas e as vitrinas da Oscar Freire nao retra-
tam mais o passado da cidade de Sao Paulo, pois os projetos dos estabelecimentos
comerciais apagaram os tracos arquitetonicos capazes de identificar a historia local.
E como uma espécie de tratamento feito no espaco, numa tentativa de “curar-se” dos
“mitos” da origem e destino da cidade, tentando ocultar o passado e disfarcar seu
provavel futuro (Greimas, 1976).

Ainda assim, embora ocultem o passado, as modernas constru¢oes que ali se
instalaram, geralmente com fachadas bastante abertas e amplas,buscam uma intensa
interacao com o espaco urbano contemporaneo, como um dialogo entre espagos
publico e privado. Nesse contexto, a oposicao sociedade versus individuo deixa de ser
estritamente correspondente a publico versus privado,a medida que o espaco publico
torna-se um espaco tratado para o individuo, o consumidor, sujeito desses discursos.

Tal dialogo fica evidente em lojas cujas fachadas nao tém vitrinas delimitadas,
mas apresentam ampla area envidracada o que, aliado ao projeto de visual merchan-
dising e a exposicao de produtos pouco adensada - a loja inteira torna-se vitrina e
permite aquele que caminha pelas cal¢adas observar o espago interno das lojas.

Em certos estabelecimentos comerciais, o contato se da de forma ainda mais
intensa. Sao lojas construidas como verdadeiras extensoes da calcada e parecem
estar de tal forma integradas umas as outras que os sujeitos adentram o espaco como
se continuassem o passeio no ritmo lento da cal¢ada, a transicao é sutil e ocorre de
forma natural. E o caso de lojas como Galeria Melissa (marca de calcados que utiliza
o plastico como matéria-prima) e Schutz (marca de calcados femininos) que estabe-
leceram um espaco de transicao entre a loja e a cal¢ada, numa espécie de lounge com
bancos. Da mesma forma, a loja-conceito da Havaianas, que se abre como um jardim
sombreado, com um grande painel artistico elaborado com as sandalias Havaianas, a
partir do qual o individuo desce uma escada e acessa a loja propriamente dita.

Ha,também, lojas com estrutura mais tradicional que contam com uma ou mais
vitrinas delimitando a entrada da loja, e seu acesso se da por uma unica entrada.
Entretanto, em geral, 0os projetos dos estabelecimentos que ali se instalam permitem
que a cidade adentre a loja e que a loja se integre a cal¢cada, como um prolonga-
mento natural desse espaco urbano e, por vezes, até mesmo, como continuidade da
paisagem que caracteriza a propria rua.
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ESPACOS, MARCAS E CONSUMO

Por sua capacidade de estabelecer uma interagao com os sujeitos e propiciar a
experiéncia vivida, os espacos comerciais das marcas ganham importancia em meio
as estratégias empresariais como instrumento fundamental na construgao e forta-
lecimento de vinculos entre a marca e seus consumidores. Sendo as lojas espacos
de tangibilidade ou de relacionamento entre marca e consumidor, é preciso avaliar
sua capacidade de desenvolver e organizar as narrativas e os discursos da marca
nesses ambientes onde se pretende ver concretizado, em cada detalhe projetual,
seus valores fundamentais. Conforme Pereira-Barretto (2008: 170):

A importancia de tangibilizar as promessas da marca nos espacos institucionais
€ grande, particularmente nas lojas, local onde a compra se define. A propaganda
promete e atrai o consumidor para a loja. Na loja o consumidor quer ver tangibi-
lizados os conceitos apresentados pela propaganda e,também, quer ver valoriza-
dos todos os beneficios que tera ao realizar a troca comercial. O incremento dos

resultados comerciais € diretamente proporcional ao sucesso desta expressao da
marca através dos pontos-de-venda.

Aincessante busca por experiéncias inovadoras e memoraveis, capazes de gerar
lembrancas que serao levadas por toda a vida, € um traco marcante do consumo
na contemporaneidade. Nesse cenario, 0 varejo, que sempre busca assimilar as
expectativas da sociedade e oferecer opcoes de consumo compativeis, prepara seus
espagos para receber o individuo, agora transformado em consumidor. Atualmente,
com construcoes cada vez mais elaboradas, as lojas sao muito mais do que simples
locais para a troca comercial, sao lugares de vivéncias, aprendizados, interacoes e de
visibilidade, como destaca Demetresco (2005: 45) ao lembrar que lojas

como as da Prada e as da Louis Vuitton em Nova York e no Japao nao vendem
apenas produtos, constroem-se como lugares de troca de informacao, de visita-

¢ao a exposicoes, de fruicao de lazer e prazer, pois fazem o consumidor vivenciar
‘experiéncias” sensoriais diversas.

Os espacgos comerciais, particularmente as lojas-conceito, sao concebidos como
uma organizagao discursiva da marca. Estruturados como um sistema de valores,
exploram o sensivel e apresentam propostas de forma a aproximar o consumidor
de seus sonhos, tornando tangiveis seus desejos. Para assegurar ao consumidor uma
experiéncia com a marca plena de significados, cada detalhe é cuidadosamente conce-
bido considerando sempre a cultura desse destinatario, como enfatiza Oliveira (1997),
ao falar dos projetos de vitrinas - € a partir do perfil do publico-alvo que sao feitas
as escolhas dos elementos a serem usados para tangibilizar as narrativas das marcas.

Esse conceito aplica-se tanto a vitrina, quanto a loja. Assim, da correta escolha
do local do ponto de venda ao qualificado atendimento, da acurada selecao do mix
de produtos a preocupagao com a conveniéncia e oferta de servigos complementares,
do desenvolvimento de conteudos de comunicagao ao projeto de loja e seus equi-
pamentos de exposi¢cao do produto, tudo é concebido com o objetivo de manipular
pela seducao - captar a atengao do consumidor, incentivar o contato com o produto,
facilitar a experimentacao e evidenciar beneficios decorrentes da troca comercial.

Comunicagdo ibero-americana: os desafios da Internacionalizagdo - Livro de Atas do Il Congresso Mundial de Comunicagdo ibero-americana

3852




Praticas de consumo na cidade de Sao Paulo: o comércio na Rua Oscar Freire

Tula Fyskatoris; Vera Pereira-Barretto; Mariana Braga & Geni Rodio Ribeiro

No entanto, nem todas as variaveis podem ser controladas. Acontecimentos
cotidianos fogem completamente ao controle do projeto da marca e fatores exter-
nos como transito, clima, entre outros, afetam a experiéncia vivida por cada sujeito
social. Os projetos dos espacos comerciais tentam amenizar esses aspectos ao
favorecerem a transicao que o individuo fara de uma situacdo de “estresse” para
outra em que podera dedicar alguns minutos a si mesmo. Num contexto em que a
repeticao de programas diarios dos individuos se dessemantiza, 0os comerciantes
da Oscar Freire produzem, colocam e manipulam ‘objetos com vistas a construir
estados significantes” (Greimas, 1976: 129). Ou seja, incorporam valores, que podem
ser tanto eufdricos quanto disforicos - dependendo do significado cultural de cada
individuo — e os organizam no espaco fisico, em inovagoes que atingem os indivi-
duos de maneira sensorial.

De fato, a localizacao da loja € capaz de ressignificar a proposta da marca,
agregando valores eufdricos ou disforicos a mesma e, portanto o arranjo espacial
deve ser criterioso e feito a partir do conhecimento dos modos de vida dos sujeitos
que circulam pela cidade, bairro, rua ou shopping em questao. Além disso, procura-
-se treinar a equipe de vendas para perceber qual o tratamento mais adequado e o
préprio layout da loja, sempre que possivel, contempla uma area de “descompressao”
para favorecer o “deixar para tras os problemas” e viver a experiéncia, ou ainda, nas
palavras de Greimas (2002: 58), um arranjo espacial que propicia o “distanciamento
progressivo do que é a realidade’, e, mais ainda, na sua atenuacao reduzindo-a”.

Na cidade de Sao Paulo, a localizagao torna-se ainda mais importante. Nao
apenas por seu impacto nos deslocamentos dos individuos, mas pela pluralidade
dos sujeitos que circulam por essas cenas urbanas, moldando os diversos espacos
a partir de interacdes, constantemente reiteradas, que agregam novos significados
aos locais, principalmente aos dedicados as atividades comerciais. Em alguns desses
espagos, as praticas de consumo parecem ser mais objetivas, adensadas e apres-
sadas, como € o caso do bairro do Bom Retiro ou das principais ruas do centro da
cidade, localidades onde prevalece o comércio popular. Em outros, como na Oscar
Freire, nao parece haver conflito entre os espacos publico e privado, a pratica de
consumo contempla o ambiente em sua totalidade e reveste-se de rituais que geram
outros sentidos que se estabelecem pelo ritmo lento, pelo fruir e pelas associagcoes
de pertencimento que vao se constituindo nos sujeitos que atuam na cena urbana.

As relagoes que se estabelecem entre os sujeitos que por la transitam com os
espacos comerciais, com o0 espaco urbano e com os demais sujeitos sao formas de
sociabilidade reguladas nao apenas pelo consumo, mas também pelas atividades
cotidianas.

OscAr FREIRE: MUTACOES RECENTES

A remodelacao da Oscar Freire, a partir de 2006, promoveu também a higieni-
zagao da rua, e para tal, foram banidos quaisquer tracos de pobreza e desigualdade
social, como ambulantes e indigentes, numa tentativa de agregar valores euforicos
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ao local, tanto esteticamente, quanto politicamente, no que tange a “saude social e
moral” da cidade (Greimas, 1976: 122).

Todavia, nesse polo comercial de luxo, onde tudo concorre para consolidar Sao
Paulo como uma metropole contemporanea e uma relevante capital mundial da
moda, despontam inumeras transformacgoes. A comecar pelo aumento no numero de
turistas na regiao - sempre significativo ha, agora, um fluxo maior de visitantes do
interior de Sao Paulo, além de gauchos e nordestinos. Os aluguéis, em niveis eleva-
dos, espantam lojistas e, possivelmente, justifiquem os varios imdveis desocupados,
especialmente na extensao comercial da rua. Grifes internacionais, como Cartier,
Giorgio Armani, Hugo Boss, Louis Vuitton e Christian Dior, abandonaram a regiao
em direcao aos shopping centers de luxo, como o Cidade Jardim e o JK Iguatemi,
cedendo lugar a novos varejistas de renome nacional.

Assim, a Oscar Freire — passarela de visibilidade para individuos e marcas -
abraca lojas diferenciadas e mais populares, que buscam agregar novos valores as
suas marcas ao se instalarem num espac¢o de consumo fashion. A flagship store da
Havaianas, uma marca mundialmente conhecida, inaugurada em 2009, destaca-se
na regiao desde entao. Mais recentemente, observamos a chegada da Hope, empresa
de lingerie (maio de 2012); Lupo Sport, marca de roupas e acessorios para esportes,
em agosto do mesmo ano; Chilli Beans, uma rede de 6culos, em maio de 2013; e,
em novembro desse mesmo ano, a Riachuelo, uma rede de fast fashion que causou
verdadeiro furor na regiao.

Além dos varejistas mais populares, outras mudangas estao por vir. A futura
estacao Oscar Freire do Metr6 de Sao Paulo, Linha 4-Amarela (Butanta-Luz), prevista
para 2014, ampliara o publico que frequenta a Oscar Freire com camadas mais
amplas da populagao. Por outro lado, com a regiao mais adensada, € bem possivel
que os cuidados com a limpeza publica e seguranca tenham que ser intensificados
e a parceria publico-privada, ja estabelecida, sera muito importante para contornar
eventuais dificuldades.

Tudo indica que as novas lojas, ainda que nao pertencentes ao segmento de
luxo, com suas praticas varejistas diferenciadas, pretendem atrair para seus pontos
de venda a populacao que circula normalmente pela regido, ou seja, na verdade,
buscam alargar seu publico-alvo com consumidores de poder aquisitivo mais alto.

A DEMOCRATIZACAO DA OscAR FREIRE?

A Riachuelo tem origem em 1947, mas foi a partir de 1993 que voltou o foco
para a “moda ao alcance de todos”, tornando-se uma grande empresa de moda no
Brasil, atualmente, com mais de 200 lojas no pais. Com a proposta de oferecer produ-
tos em sintonia com as tendéncias internacionais a precos acessiveis, seu publico-
-alvo sempre foi os consumidores de menor renda.

A Riachuelo inovou no nicho de moda acessivel ao ser a primeira empresa a
estabelecer parceria com estilistas - em 1979, contratou Ney Galvao para criacao de
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uma colecao exclusiva a pre¢os reduzidos. Em 2001, retomou a estratégia com Fause
Haten e, a partir de 2010, promoveu uma verdadeira avalanche de associagoes com
estilistas e marcas de reputacao nacional (Fyskatoris, 2012). Uma iniciativa clara de
agregar valor, de democratizar a moda e, igualmente, de alargar seu publico-alvo.

Ainda que a Riachuelo tenha mudado consideravelmente, causou surpresa a
instalacao de sua loja-conceito na Oscar Freire, com um espaco de 1.200 metros
quadrados, divididos em trés andares, sendo no térreo, moda feminina; no primeiro
andar, moda feminina, masculina e acessorios — incluindo os acessoérios da marca de
luxo Swarovski -; e no segundo andar, um terraco com espago para eventos,além de
produtos como artigos esportivos e lingerie. A fachada muda periodicamente com
intervengdes artisticas e tem a curadoria da galerista Nara Roesler, que convidou
o pintor Rodolpho Parigi para a primeira interferéncia. A inauguragao da loja, em
novembro de 2013, coincidiu com o langamento da colecao Fashion Five, na qual
dez personalidades - os estilistas Adriana Degreas e Dudu Bertholini, as blogueiras
Camila Coutinho e Thassia Naves, a cantora Claudia Leitte e, inclusive, o consultor
inglés Robert Forrest, entre outras - foram convidadas a criar minicolecoes com cinco
pecas cada que, provavelmente, colaboraram para o sucesso de publico e vendas.

Vale lembrar que a loja da Riachuelo na Oscar Freire é a unica na cidade de
Sao Paulo localizada em um polo comercial de rua, as demais concentram-se em
shopping centers.

Nessa loja da Riachuelo, é presumivel a dominancia pela isotopia axioldgica
estética nessa construcao, ou seja, a funcionalidade parece nao ser a prioridade
dos destinadores-produtores desse novo empreendimento. Isso fica evidente consi-
derando que a fachada da loja € intercambiavel e, portanto, sera ressignificada a
cada novo artista encarregado da intervencao e, por conseguinte, um novo objeto-
-mensagem devera ser decodificado pelo destinador-leitor. Renovar essa loja, de
tempos em tempos, parece ser também uma estratégia da empresa para atrair a
atencao de novos consumidores, especialmente, o publico de poder aquisitivo mais
alto frequente na regiao.

Na estrutura elementar da loja, vemos unidades fémicas minimas, nesse caso
as retas, agrupadas por angulos retos que formam retangulos que se repetem em
toda a sua estrutura. Tais retas sofrem quebras na composicao fisica e visual da
fachada, de modo que a vitrina causa uma quebra nos angulos retos e, com os vidros
arranjados em angulos mais abertos, criam um movimento, uma espécie de curva
que nos direciona a porta de entrada da loja, como que convidando o transeunte a
entrar. A visao também ¢é direcionada para a obra de Rodolpho Parigi que, além de
quebrar com os angulos retos, conduz o olhar a se movimentar, constantemente, para
cima e para baixo, fazendo notar o nome Riachuelo em letras garrafais na fachada.

Alem disso, a arquitetura da loja, o visual merchandising, a comunicagao, entre
outros aspectos, remetem as grandes redes internacionais de fast fashion como
Zara, H&M e Topshop, referéncias no varejo de moda para os consumidores que a
Riachuelo quer conquistar.

Comunicagdo ibero-americana: os desafios da Internacionalizagdo - Livro de Atas do Il Congresso Mundial de Comunicagdo ibero-americana

3855




Praticas de consumo na cidade de Sao Paulo: o comércio na Rua Oscar Freire

Tula Fyskatoris; Vera Pereira-Barretto; Mariana Braga & Geni Rodio Ribeiro

Figura 3: Numa visao mais aproximada da fachada, observamos claramente o movimento da vitrina

(evidenciada em amarelo) que nos direciona a porta de entrada (evidenciada em azul). Além disso,

podemos ver os movimentos criados por Parigi em sua intervencao artistica. Disponivel em http://
www.wernersocial.com.br/riachuelo-estreia-no-%C2%91luxo/. Acesso em 03.02.2014.

Assim, parece que com as significativas transformacgdes a Oscar Freire, e a
Riachuelo € um exemplar dessas mudancas, deixara de ser um reduto do mercado
de luxo para consolidar-se como um espaco particular de consumo na cidade de Sao
Paulo, onde paulistanos e nao paulistanos irao em busca de lazer, prazer, consumo,
sociabilizagao e visibilidade (por que nao?), em vivéncias e interagées mais demo-
craticas, na medida em que admitem camadas mais amplas da populagao, engen-
drando novos sentidos para as praticas de consumo nesse polo comercial.

Cabe observar, ainda, que a presenca da elite paulistana que habita na regiao
dos Jardins, e que ocupa a maioria dos edificios residenciais da Oscar Freire, parti-
cularmente os que ficam no trecho requalificado, podem pressionar o poder privado
para que continue investindo na regiao de modo a manté-la atrativa para os atuais
e futuros varejistas; para os atuais e futuros consumidores.
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Resumo

Neste artigo, analisam-se os regimes de visibilidade que sao conferidos a partir da circulacao de pessoas, mais
especificamente relacionadas ao vestuario/moda nos dois polos de comércio de moda e de consumo da cidade
de Sao Paulo, a rua Oscar Freire e a rua José Paulino. Amparando-se em principios tedricos e metodologicos
da semidtica de A. J. Greimas e colaboradores, da sociossemiotica de E. Landowski e da etnossemiotica de F.
Marsciani, pretende-se verificar as relagdes de interagao que se estabelecem entre as praticas sociais, os fazeres
do cotidiano em tais espacos de consumo através dos trajes e acessorios; do ver e ser visto; da circulacao de
referéncias corporais e estéticas. Procura-se examinar em que medida o comércio de rua estabelece dialogos
com o publico e como esses sujeitos constroem modos de visualidade, de visibilidade por meio das mais diversas
formas de composicao do vestuario/moda.

Palavras-Chave: Semidtica; regime de visibilidades; comércio de moda; consumo de moda; cidade de Sao
Paulo

Este artigo objetiva descrever e analisar os modos de apresentagao visual dos
sujeitos que transitam em dois diferentes polos de comércio de consumo de moda
da cidade de Sao Paulo, a saber, a rua Oscar Freire?, no bairro dos Jardins, regiao de
grande requinte e prestigio da capital paulista, onde se encontram lojas de marcas
luxuosas no varejo de moda masculina e feminina; e a rua José Paulino, no bairro
do Bom Retiro?, proximo ao centro “antigo” da cidade, regiao degradada que entrou
na pauta de necessidade de revitalizacao na agenda da prefeitura e do governo do
Estado que procuram recupera-la, e onde especificamente se organiza o comeércio

! Este trabalho insere-se e nos estudos desenvolvidos pelo Atelier Moda, Corpo e Consumo, que integra o projeto “Praticas
de vida e produgao de sentido na metrépole de Sao Paulo. Regimes de visibilidade, regimes de interacao e regimes de
reescritura’, desenvolvido no CPS - PUC: SP. Coordenado pela Profa Dra Kathia Castilho, o Atelier conta com a participagao
dos seguintes pesquisadores: Antoula Fyskatoris, Kathia Castilho, Geni Ribeiro Rodio, Marcelo Machado Martins, Mariana
Braga Clemente, Raquel Maia e Vera Pereira-Barretto

2 A Oscar Freire é reconhecida como um dos pontos de comércio de rua, no qual estao localizadas as maiores marcas de
luxo da cidade de Sao Paulo, principalmente entre as ruas Melo Alves e Padre Joao Manuel. Sao quase 900 metros de
muito glamour, com lojas de artigos chics e restaurantes badalados (Voros, Souza, Castilho, et. al., 2012 e 2013).

> 0 Bom Retiro, juntamente com o Bras e o Itaim Bibi, constitui-se no maior pélo comercial de moda, especialmente
feminina, do Brasil, sequndo a Camara de Dirigentes Lojistas do Bom Retiro (CDL). A regido retine aproximadamente
1.600 lojas e confecgoes, destes 1.400 sao fabricantes. O comércio do bairro recebe aproximadamente 80 mil pessoas em
dias normais e 120 mil em dias festivos — cerca de 30 6nibus por dia de compradores vindos de outras regides do pais,
principalmente da Regido Sul - e movimenta R$ 3,5 bilhdes por ano, faturamento que se mantém estavel desde 2007.



Regimes de (in)visibilidade no comércio de moda nas ruas Oscar Freire e José Paulino em Sao Paulo

Kathia Castilho; Raquel Carvalho Maia & Marcelo Machado Martins

de atacado e varejo especializado principalmente em moda feminina. Regiao que
durante muito tempo, visava prioritariamente o consumidor de atacado, mas que
paulatinamente, foi flexibilizando o atendimento ao varejo - primeiramente, aos
sabados; depois, as sextas-feiras. E que atualmente, atrai nao so interessados na
revenda de produtos que custarao, ao mudar de endereco, pelo menos trés vezes
mais caro - mas consumidores interessados em comprar produtos direto da fabrica
a precos populares.

Para tanto, o referencial tedrico que orienta as descri¢oes e analises aqui apre-
sentadas € o da semiotica de A.J. Greimas, mais especificamente os estudos refe-
rentes ao regime de visibilidade proposto por Eric Landowski, no contexto da sdcios-
semidtica, que prevé as praticas sociais como processos significantes, estabelecidas
por sujeitos sociais através dos regimes de visibilidade: querer, dever, saber, poder
“ver” e “ser visto” (Landowski, 1992), em narrativas particulares em que se desen-
volve um tipo de comportamento em detrimento de outro, recobrindo de sentidos
especificos as intencionalidades dos sujeitos performaticos.

Além disso, seguimos também as orientacdes da etnossemiotica, que, do
mesmo modo, se desenvolve a partir da semidtica greimasiana, destacando, nos
estudos propostos, as praticas de vida e do vivido nas experiéncias urbanas. Para
Marsciani (2012), a etnossemiotica se define como “uma analise estrutural das prati-
cas desenvolvidas pelos agentes sociais em uma determinada comunidade cultural’.

Tais praticas sao assumidas, aqui, como um determinado tipo de organizacao
textual e, como tal, sao definiveis e analisaveis, Como textos, manifestam conteudos,
compreendidos como discursos que dialogam com outros discursos. Assim, 0s sujei-
tos ‘observaveis”, performaticos per si, e as relacdes que estabelecem com a comu-
nidade cultural, sao tratados como campos relacionais proprios, cujas trocas, tanto
as intersubjetivas como as interculturais podem e devem ser investigadas, descritas
e analisadas. O desenvolvimento dos estudos da sociossemidtica complementa-se
com a abordagem da etnossemidtica, na medida em que amplia o cabedal de rela-
coes que explicitam e que explicam o significado interno das praticas em si mesmas
e suas relagdes com o tempo e o espaco circundante.

Tendo em vista os principios gerais da semidtica greimasiana, foram apreen-
didas, no corpus de analise, “totalidades” significantes a partir de tracos particulares
dos espacos e das relagoes que os sujeitos estabelecem com eles, de modo que os
recortes apresentados no decorrer deste trabalho pudessem fazer emergir o sentido
apreendido em situagoes especificas, inclusive nas comparagdes que aqui ganharam
estampa.

Por meio de varias visitas de observacao as ruas citadas, buscamos apreender
e reconstituir fragmentos de cenas que se construiram por meio de producao e
ocorréncias de sentidos dadas pelos tipos de relacoes entre sujeitos/corpo e vestua-
rio/moda e sujeito/espaco que se estabeleceram nesses dois polos de comércio e
consumo de moda na capital paulista. Ou seja, nos interessou verificar os modos
de producao e arranjos esteticos dos corpos em circulagao, suas gestualidades, e
a organizacao de elementos que os revestiam em relacao ao contexto circundante
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(espago, tempo, outros corpos, estabelecimentos comerciais, etc.) que orientava um
determinado tipo de presenca - e nao outro.

Num exercicio de aproximagao, proveniente dos objetivos dos estudos aqui
propostos, esses dois espagos urbanos especializados na venda e consumo de moda
foram observados com visitas in loco. Como estratégia metodologica, cobrimos um
determinado percurso e horario, com os sentidos atentos na apreensao de elementos
que pudessem compor o material de analise,dada as recorréncias que poderiam contri-
buir com a producao de sentido desenvolvida nas ruas que integram nosso corpus.

A pratica da observacao in loco, por fim, prevista na metodologia dos trabalhos
da etnossemiotica, possibilitou a discretizacao de mecanismos relacionais desen-
volvidos em ambos 0s locais, a apreensao de fatos sociais, o estabelecimento de
recorréncias que, num momento posterior, respaldaram a descricao das praticas e
das dinamicas encontradas, inclusive destacando o aspecto comparativo da Oscar
Freire e da José Paulino.

O QUE SE APREENDE NO PALCO DE PRATICAS DA OscArR FREIRE E DA José PAuLINO

Para procedermos com as analises dos modos de visualidades em circulacao
nestes espacos de visibilidade, nos dois polos de moda e consumo apresentados,
passamos da observacao a descri¢ao de alguns transeuntes em cada um dos espacos,
seguindo as orienta¢oes previstas em Landowski (2001), para quem a compreensao
das praticas sociais, a apreensao de ‘o que se passa’, deve ser descrita e analisada a
partir do material de que o pesquisador dispoe. Assim, buscar-se-ao resgatar, na sua
singularidade e na sua especificidade, os efeitos de sentido resultantes da propria
organizacao estrutural do objeto ou da pratica em questao.

Elegemos inicialmente a rua Oscar Freire, e selecionamos duas imagens* (fig. 1
e 2) com o intuito de demonstrar algumas manifesta¢oes entre as diversas gestuali-
dades encontradas nos corpos dos transeuntes que por ela caminham, quase sempre
em ritmo lento, pelas cal¢adas largas e arborizadas que compdem a ambientacao
da referida rua. Conforme se pode observar nas imagens, verifica-se um programa
narrativo envolvido por diferentes manipulagoes, nas quais se sobressai um certo
movimento repetitivo de bracos, segurando bolsas luxuosas® posicionadas a frente
do corpo, na altura do quadril, dando uma espacialidade expansiva e discontraida
a0s corpos circulantes.

Em outra sequencia de imagens (fig. 3 e 4), evidencia-se, ainda na mesma rua,
as estratégias de visibilidade tecidas pelos sujeitos que nela transitam. Nas imagens,
destaca-se o desenvolvimento de uma gramatica do ver e ser visto, fazer apreen-
dido pelo uso de tecidos leves, fluidos, estampados, cores luminosas, chamativas

4 As imagens que integram este trabalho foram captadas pelo grupo do Atelier Moda, Corpo e Consumo e integram o seu
vasto acervo (vide nota de rodapé anterior para mais informagades).

> Alguns acessorios, como as bolsas observadas nos transeuntes, durante a pesquisa na rua Oscar Freire, foram consideradas
objetos de luxo, por exibirem qualidades intrinsecas, como matéria-prima singular e acabamento diferenciado. O design de
estamparia de renomadas marcas, como Louis Vuitton e Gucci - icones reconhecidos nao apenas pela qualidade, mas, pela
unicidade e exclusividade —, também contribuiu para reforcar e legitimar esses acessérios como produtos de luxo.
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- conforme as tendéncias de moda -, que contribuem para a convocacao do olhar.
Os corpos exibem uma postura altiva, aparentando tranquilidade, tematica que é
reiterada pelo corpo relaxado, descontraido e nao tenso dos transeuntes.

Figuras 1 e 2: Nas imagens, sao flagradas algumas mulheres caminhando pelas cal¢adas da rua Oscar Freire.
Coincidentemente fotografadas em posi¢des semelhantes, nota-se, através da composicao visual dos trajes
de todas elas, certa valorizagao da bolsa como um acessoério de destaque. Essas bolsas estao localizadas na
linha do quadril, direcionando o olhar de quem observa para essa regiao do corpo. Também é possivel verificar
que esse acessorio oferece outra espacialidade a essas mulheres, expandindo a dimensao corporal.

Figuras 3 e 4: Nestes exemplos de sujeitos que circulam na Oscar Freire, pode-se verificar a
busca pela visibilidade por meio dos trajes, acessorios e caracteristicas corporais. Corpos vestidos
segundo as tendéncias de moda, tecidos fluidos, estampados, cores chamativas e cabelos longos

e soltos, figurativizam a distensao e recobrem a tematica da tranquilidade, do flanar .

Na José Paulino, ao contrario do que se apreende na Oscar Freire, alguns
sujeitos observados parecem desejar a invisibilidade, visto que demonstram andar
apressadamente e com um olhar inquieto (fig. 5 a 10). Além disso, semantizam-se,
pelos trajes, de modo diverso do que ocorre na Oscar Freire: as roupas sao fechadas,
escuras, 0s sapatos possibilitam um andar apressado, as bolsas estao agarradas e
coladas ao proprio corpo dos sujeitos por meio das amplas al¢as que transpassam
o corpo diagonalmente. Os bracos cruzam-se na parte frontal do corpo, fechando
ainda mais a aparéncia e procurando refugio.
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Figuras 5,6 e 7: Nas imagens corpos contraidos, tensos, protegendo os bens,
bolsas com alca localizada na transversal do corpo, feicao tensa.

Figuras 8,9 e 10: Nos corpos dos sujeitos, roupas basicas, esportivas, normalmente
monocromaticas, ténis, sapatilhas confortaveis, sem salto, cabelos presos.

Se na Oscar Freire existe o flanar, o desejo de ser visto e, portanto, de estar
expondo-se de modo mais estruturado, segundo linguagens da moda; na José
Paulino, ao contrario, o desejo € de nao ser visto, nao ser percebido, nao ser reconhe-
cido como parte deste meio mais popular ou, no minimo, nao chamar a atencao para
si. Nela, a gestualidade do corpo constrdi sentidos de invisibilidade, de desejos de
nao pertencimento ou de “apagamento”.

Dado o exposto, pode-se dizer que as pesquisas mostraram a existéncia de um
cédigo diferente para o vestir-se para frequentar cada um destes lugares. Deve-se
destacar, também, que os objetivos de ocupacao e circulacao na cidade, ainda que
ambos espacos sejam de compra, sao completamente opostos.
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CONSIDERACOES

A apreensao de sentidos nas ruas analisadas € desencadeada por diferentes
gramaticas que orientam de modo diverso o fazer dos sujeitos que transitam por
esses dois diferentes espacos publicos de compra e consumo de moda na capital
paulista, a Oscar Freire e a José Paulino.

O modelo catastrofista de Landowski (2009) pode respaldar as diferencas aqui
encontradas, sobretudo nas relacoes comparativas que visam as generalizagoes e as
particularizacdes entre as ruas analisadas.

Na José Paulino, predomina uma estética que se baseia no excesso ou no hiper-
bolismo de um caos polissensorial, pois se misturam, mesclam-se, sobrepdem-se e
disputam um mesmo espaco diversas e diferentes visualidades, audigoes, tatilida-
des, olfatividades, paladares. Na Oscar Freire, ao contrario, a organizagao estética se
constrdi por uma certa justa-medida, inclusive na apreensao dos sentidos sentidos.
Os produtos das vitrines e das lojas de ambas as ruas sao contiguos, por exemplo,
a indumentaria da maioria dos corpos que adentram essas lojas ou param para
contemplar suas vitrines.

Esse modo de ser dos espacos analisados e dos sujeitos que neles transitam
é significativo para compreensao da gramatica da visibilidade que intentamos
descrever aqui. Em decorréncia disso, pode-se dizer que na José Paulino destaca-se
uma “necessidade” dos sujeitos, enquanto na Oscar Freire, uma “ndo necessidade” -
termos entendidos, obviamente, como gradagao entre o mais e 0 menos necessario.
Esse aspecto diferencial aspectualiza direfentemente os fazeres dos sujeitos nas
ruas, instaurando, assim, mais pressa, mais vagar, mais rapidez, mais lentidao, mais
olhadela, mais detencao do olhar, etc.

O fato de naJosé Paulino os produtos serem populares e geralmente comprados
para revenda instaura sobre essa rua uma funcionalidade muito maior do que acon-
tece na Oscar Freire. E essa funcionalidade esta relacionada a elementos contextuais
ou circundantes das proprias ruas, levando em consideracao, por exemplo, 0 aglome-
rado - ou nao - de transeuntes, compradores, vendedores, dentre outros atores, e a
questao da organizagao espacial mais ou menos agradavel aos olhos e aos sentidos,
bem como a questao de a rua ser mais ou menos reconhecida pela violéncia e crimi-
nalidade que se encontram nela mesmo e ao seu redor. Assim, a funcionalidade das
acoes desenvolvidas na Joseé Paulino, mais mecanizadas e imediatas, instaura por
si um tempo acelerado, fazendo com que os sujeitos se mostrem menos, tanto com
relagao ao corpo, COMO a0s acessorios que portam.

Dito de outra maneira, a invisibilidade buscada pelos compradores e demais
transeuntes da José Paulino esta relacionada a funcionalidade imediata das agoes
de comprar, que, por sua vez, exige um tempo mais acelerado - ou para se fazer
negocios em mais lojas, ou para terminar mais rapidamente a compra e sair daquele
lugar, quer pelo aspecto estético (visibilidadade, olfatividade, tatilidade, etc.), quer
pelo aspecto ético ou da segurancga (violéncia, perigo, sobreaviso, etc.).

Na Oscar Freire, € evidente que ocorre também uma funcionalidade da agao de
comprar, mas esta pode ser realizada sob outra aspectualizagao, isto €, num tempo
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mais lento. Através dele, pode-se deleitar mais tranquilamente com o que € apre-
sentado como produto, como marca, como encenagao de compra, pois o discurso
que se sobressai nas vendas € o do valor de moda dos produtos apresentados em
narrativizagoes que recriam mundos possiveis na relagao estabelecida entre sujeitos
e os valores dos produtos e marcas expostos (nas vitrinas e nos corpos que circulam
pela rua). Assim, numa ambientacao mais aprazivel, tanto do ponto de vista ético,
como do estético, os sujeitos se dao mais ao prazer do passo lento, da apreensao
vagarosa dos sentidos que Lhe sao direcionados, da constante ilusao da escolha de
produtos, marcas ou dos modos de vida que subjazem aos discursos do que lhe é
apresentado como valor.

Integrado a este espaco de moda e consumo da Oscar Freire, o sujeito se porta
como tal, semantizando-se com figuras que contribuem para que a tematica do luxo
seja reiterada, por exemplo. Assim, entao, sai para passear, flanar ou comprar, utili-
zando roupas,sapatos,bolsas, perfumes de grife,integrando-se ao espaco circundante
da Oscar Freire. Este, por vez, por sua organizagao ética e estética, possibilita aos
sujeitos uma descontragcao maior nas agoes que nele sao desenvolvidas, tornando-se
uma grande passarela de apresentagao de produtos, marcas e modos de vida, como
se disse, tanto para a compra, como - e principalmente - para a demonstracao de si.

E exatamente aqui que a Oscar Freire se diferencia daJosé Paulino com relacdo
aos modos de visibilidade para os sujeitos: naquela, ser visto € uma pratica que se
desenvolve naturalmente, porque o proprio ambiente possibilita a expansao dessa
potencialidade, e o sujeito passa a se portar como o que lhe é apresentado, isto €,
0 sujeito se transfigura como um discurso da e sobre a moda e o consumo. Nesta, na
José Paulino, a invisibilidade garante uma maior seguranca ao sujeito, direcionando
a sua acgao exclusivamente para a compra de produtos de moda e consumo que
circulam a precos modicos neste espago em particular.

O aspecto da funcionalidade ja citado € retomado, aqui, para corroborar as
praticas desenvolvidas nas diferentes ruas analisadas: a multiplicidade de produ-
tos se apresenta na José Paulino de modo coeso, objetivo, instaurando, portanto,
a rapidez das proprias escolhas. Nessa rua, a gramatica da visibilidade se reduz ao
percurso do sujeito para os pontos de venda e produtos, mesmo porque, usando ou
nao os produtos da rua/regiao, tais sujeitos estao ali para desenvolver predominan-
temente as compras.

Ao contrario,na Oscar Freire, 0s produtos sao mais organizados do ponto de vista
estético para atrair mais os olhares dos clientes em potencial e passam por crivos mais
refinados de escolha. Enquanto na José Paulino a aglomeracao, a agitacao e o excesso
tornam os sujeitos diferentes em “iguais” e a gramatica da visibilidade é voltada mais
para o ver; na Oscar Freire,a dispersao,a calmaria e o comedimento tornam os sujeitos
iguais em “diferentes”, inclusive porque desenvolvem, cada um a seu modo, estratégias
de comportamento que fazem realcar outra maneira de ser desenvolvida a gramatica
da visibilidade, importando, assim, tanto o ver como o ser visto.

Essas observagoes, como se apreende no aparato tedrico e metodologico
da semiotica greimasiana, nao se baseiam em “juizo de valor”, fazendo parte,
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simplesmente, de lexicalizagdes possiveis para a apreensao dos constituintes
discretizados das totalidades particularizadas das ruas (comportamentos, sujeitos,
praticas) analisadas comparativamente.
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Resumen

El presente trabajo propone una aproximacion tedrica para el analisis de nuestro objeto de pesquisa doctoral:
videos realizados por estudiantes pertenecientes a escuelas secundarias de jovenes y adultos de la provincia
de Cordoba, Argentina. A partir de los aportes de Fernando Andacht (fundamentalmente 2007), planteamos la
posibilidad de concebir estos videos como un modo de reflexividad audiovisual que permite, antes que promover
cuestionamientos y reflexiones dentro del campo de lo audiovisual en si, gestionar nuevas experiencias de
si en los estudiantes involucrados. Esto es asi porque los videos escolares en general ponen en circulacion
una particular manifestacion de lo indicial (aun cuando se trate de historias de ficcion). Presentamos, ademas,
ejemplos de estos analisis a partir de uno de los videos del corpus: “Soy yo”, de un centro educativo del interior
provincial.

Palabras Clave: Produccion de videos escolares; escuelas de jovenes y adultos; reflexividad; experiencia de si

PRESENTACION

La semiotica, a lo largo del siglo XX nos ha ensenado a desconfiar de las dico-
tomias. De hecho, podria argumentarse que, en gran medida, el trabajo teodrico y
metodoldgico fuerte en ese campo durante buena parte de ese siglo tuvo que ver
con escapar a los reduccionismos que cierta linguistica habia impuesto a la reflexién
sobre los signos, a favor de un cierto consenso en torno a una semiética ternaria
(Veron, 2002). Desde este punto de partida es posible reconocer la importancia que
ciertas tricotomias han tenido en las reflexiones tedricas que nos han permitido
complejizar y reflexionar sobre diversos eventos y procesos sociales y culturales.
Esto ha sido evidente no solo dentro del campo de la semidtica, a través de los
desarrollos de Charles S. Peirce y de Gottlob Frege, sino también en otros.

Nuestro trabajo de tesis, encuadrado dentro del campo de la semiotica, hara un
uso profuso de ciertas tricotomias que, lejos de haber surgido como una exigencia
previa, fueron “halladas” y construidas a partir de ciertos recorridos tanto teoricos
como metodologicos. Melodrama, realismo y tragedia (Xavier, 2000); mundo real,
ficcional y ludico (Jost, 1997; 2005); “mirada” de la cdmara, mirada entre los perso-
najes y mirada del espectador (fundamentalmente, Mulvey, 2001); cinema de bordas
(Lyra & Santana, 2006), familiar (Odin, 2007; Efrén Cuevas, 2010) y amador (Loguercio,
2013), entre otras, son parte de las tricotomias que fundan y construyen nuestro
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marco tedrico-metodoldgico. Esta constatacion nos obliga, sin embargo, a confesar,
junto con Peirce,que no somos victimas de triadomania?, sino que algunas reflexiones,
propias y ajenas, surgidas de la interaccion de tres componentes resultan en muchos
casos mas provechosas que otras, resultantes de conceptualizaciones diadicas.

En adelante, recuperaremos, de la clasificaciéon con la que Charles S. Peirce
analiza la relacion de los signos con su objeto, uno de sus componentes tal y como
es desarrollado por Fernando Andacht (principalmente 2007). De esta forma, asumi-
mos como punto de partida la tricotomia de icono, indice y simbolo, para enfocarnos
aqui especificamente en los signos indiciales (indexical signs), su relevancia en algu-
nas producciones audiovisuales contemporaneas y el lugar que pueden ocupar estos
signos para dar cuenta de las producciones audiovisuales escolares. EL concepto de
signos indiciales nos permitira analizar los modos en que lo real aparece (re)presen-
tado en los videos producidos en estas escuelas, aun cuando se trate de videos de
ficcion (y no documentales o reality shows, por ejemplo).

LAS PRODUCCIONES AUDIOVISUALES EDUCATIVAS Y/O ESCOLARES

En los recorridos que hemos realizado hasta aqui por diversos trabajos acade-
micos (distantes entre si en tiempo —algunos correspondientes a las primeras déca-
das del siglo XX-yen espacio —tanto en un hemisferio como en otro-),hemos notado
que cuando se habla de produccién de filmes educativos (y mucho mas cuando se
menciona cine educativo a secas) se hace referencia, sobre todo en las décadas del
veinte y treinta, a los argumentos que desde el campo educativo se esgrimieron para
‘convencer” a la floreciente industria, e incluso a realizadores amateurs, para lograr
que sus producciones se acomodaran, sobre todo en cuanto a su tematica, a los
requisitos que las instituciones escolares imponian. Si esto fue posible en aquellos
primeros anos de tension entre medios de comunicacion (industria cinematografica)
y escuela, rapidamente la misma fue resuelta en contra de las exigencias de los
sistemas educativos de la mayoria de los paises donde la tension se habia planteado
(Moreiras, en prensa). Mas alla incluso de la creacion de institutos de cinematografia
educativa, como sucederia en algunos paises de América Latina, por ejemplo.

En la ultima década, debido a multiples factores coexistentes (como el abarata-
miento de las tecnologias audiovisuales y el creciente “interés” por parte de algunos
actores de instituciones educativas, por mencionar sélo dos), la produccién audio-
visual vinculada a escuelas, ha adquirido nuevos impulsos y sentidos. Nos referimos

1 Uno de los mas importantes fildsofos norteamericanos de los siglos XIX y XX, Charles S. Peirce, dedicé algunas reflexiones
a la cuestién de la triadomania. El lo expresaba de este modo: “I fully admit that there is a not uncommon craze for tricho-
tomies. | do not know but the psychiatrists have provided a name for it. If not, they should. “Trichimania,« [?] unfortunately,
happens to be preémpted for a totally different passion; but it might be called triadomany. | am not so afflicted; but | find
myself obliged, for truth’s sake, to make such a large number of trichotomies that | could not [but] wonder if my readers,
especially those of them who are in the way of knowing how common the malady is, should suspect, or even opine, that
| 'am a victim of it. But | am now and here going to convince those who are open to conviction, that it is not so, but that
there is a good reason why a thorough student of the subject of this book 2)should be led to make trichotomies, that the
nature of the science is such that not only is it to be expected that it should involve real trichotomies, but furthermore,
that there is a cause that tends to give this form even to faulty divisions (...)". Estas reflexiones pueden hallarse y profundi-
zarse en http://www.textlog.de/4336.html Acceso en diciembre de 2013).
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en particular a la posibilidad de que los propios estudiantes sean quienes realicen
videos como parte de las obligaciones de su transito escolar (mas o menos formales,
mas 0 menos curriculares)?.

Nuestro proyecto de investigacion busca centrar su atencion justamente alli:
en los videos producidos en contextos escolares,asi como en esos sujetos, estudian-
tes de nivel secundario, responsables de esas producciones. Este interes se justifica,
ademas, ya que en nuestro pais, durante el siglo XXI han proliferado los festivales
que se dedican a difundir y en algunos casos premiar, estas producciones y a sus
realizadores. La ciudad de Cérdoba, en particular, es uno de los centros de realiza-
cién de estos eventos.

Mas alla de las vivencias de los estudiantes en la instancia de produccion de
estos videos, que analizaremos bajo el concepto de experiencias escolares de produc-
cion audiovisual en otros espacios, en este trabajo nos interesa centrar nuestra aten-
cion en las caracteristicas formales que algunos de estos videos presentan vy, por
lo tanto, analizarlos en si mismos entendidos como una forma mas de produccion
audiovisual contemporanea.

REFLEXIVIDAD AUDIOVISUAL Y SIGNOS INDICIALES

Fernando Andacht, en un texto publicado en 20073 argumenta por qué algunos
usos de la reflexividad audiovisual (en concreto, bajo la forma de algunos documen-
tales del cineasta brasileno Eduardo Coutinho y en los programas televisivos de
reality shows,como Big Brother) se sustentan en posiciones que podriamos considerar
dualistas. Mas alla de esta discusion sobre los usos de la reflexividad en los medios
audiovisuales contemporaneos, en ese articulo el autor esboza algunas premisas
que, a partir de lo denomina género indicial (indexical genre), nos permiten analizar
lo que sucede en las producciones audiovisuales escolares con las que trabajamos.

En efecto, la mayoria de estas producciones dificilmente pueda encuadrarse
dentro de la categoria de reflexividad audiovisual desarrollada por el autor: muchos
de los videos analizados, en cambio, podrian clasificarse bajo el metagénero de la
ficcion. Es decir, no son producciones vinculadas a reality shows ni tampoco a la gran
y heterogénea categoria de documentales. No obstante, nos parece posible pensar
estas producciones desde algunas categorias comunes con aquellos formatos: por
un lado, porque reconocemos en ellas la presencia de elaborados signos genera-
les y cualitativos (symbolic and iconic signs), fundamentalmente bajo los trazos del
melodrama y la tragedia, siguiendo por ejemplo a Ismael Xavier (2000), tan caros
a las telenovelas latinoamericanas de diferentes latitudes (Martin Barbero, 2002).
Pero también porque son evidentes en ellas signos indiciales, que dan cuenta de

2 No desconocemos que este tipo de actividades han sido parte de las instituciones educativas desde antes de la ultima
década, incluso quiza desde antes del surgimiento del super 8 y el VHS (confrontar Gellereau y Abramovici, s/f), pero
resulta indudable que, al menos en nuestro pais, durante los Ultimos anos, este tipo de producciones han crecido de
manera exponencial.

® Las citas y referencias recuperadas de este articulo se realizan sobre una version en prensa. Los nimeros de paginas
referidos corresponden, por lo tanto, al mimeo. La fecha de la publicacién corresponde a la informada por la editorial en
su pagina web.
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aspectos que no pertenecen, por ejemplo, a las historias que estos videos nos cuen-
tan. Es decir, si bien estos videos se proponen mostrarnos historias bajo las formas
de la ficcion vy, por lo tanto, podrian considerarse lejos de una definicion clasica de
documental, consideramos que al mismo tiempo no pueden evitar poner en escena
aquellos aspectos indiciales vinculados con los sujetos productores, ajenos por
completo a las historias relatadas.

Probablemente sean estos elementos, ademas, ajenos al mundo de ficcion
(Jost, 1997) relatado, los que alejan de modo mas evidente a estos videos de las
producciones de la industria televisiva y cinematografica. Sin embargo, desde nues-
tra perspectiva de analistas y mas alla de sus distancias respecto a los canones
impuestos por los centros de produccion audiovisual contemporaneos, represen-
tan una oportunidad Unica para acceder al mundo de los realizadores, tanto en un
sentido metaforico — entendiendo mundo como ideas y representaciones sobre las
tematicas en ellos abordados -, como en el sentido de las condiciones materiales
de existencia de estos sujetos y de produccién de estos videos. A este aspecto nos
dedicaremos a continuacion.

Finalmente, en tanto los realizadores son también los actores, los escendgra-
fos, los vestuaristas, etc, esta tarea se transforma también en una tecnologia del yo,
tal y como la desarrolla Jorge Larrosa (1995) para el campo educativo, siguiendo a
Michel Foucault,y de esta forma, permite hacer de estas experiencias de produccion
audiovisual verdaderas instancias de aprendizaje. Estos desarrollos constituyen el
apartado con el que concluiremos el presente escrito.

(’_DE QUE SIGNOS INDICIALES ESTAMOS HABLANDO?

En nuestro corpus encontramos una predominancia de discursos nacidos a
partir de una voluntad de construir mundos ficcionales (Jost, 1997 y 2005), aun
cuando, como ya hemos senalado, debido a las limitaciones materiales y técnicas,
los relatos se encuentren lejos de los estandares propios de la industria audiovisual
e incluso, en algunas oportunidades, de otras producciones amateurs. No obstante,
en este trabajo, deseamos enfocarnos en los modos en que en estos relatos de
ficcion pueden reconocerse emergencias de lo real.

Por supuesto que somos conscientes de la existencia de trabajos que, desde
hace tiempo, postulan la posibilidad de analizar en todas las formas audiovisuales,
incluso en los relatos de ficcion, ciertas marcas de la época, de las condiciones de
produccion, que permanecen cristalizadas en ellas. Estas reflexiones estan estrecha-
mente vinculadas a la relacion entre el cine, como practica artistica y discursiva 'y a
la historia, como disciplina cientifica. Podemos mencionar como exponentes de estas
preocupaciones a Marco Ferro (1980) y a Pierre Sorlin (1985).La nocion del cine como
fuente de la historia, de Ferro, puede servir como ejemplo de este tipo de abordaje.

No obstante, no es a esto a lo que nos referiremos aqui, sino que deseamos
partir de una pregunta previa: ;jes posible encontrar lo real* en los signos que lo

4 Somos conscientes de los diferentes desarrollos de los que este término ha sido objeto. Lo entendemos aqui del modo en
que lo hace el propio Andacht (sobre todo, 2007), en complementariedad con los trabajos de Jost ya mencionados.
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representan? Y en caso de respuesta afirmativa, ;qué podemos encontrar de real en
los videos escolares que analizamos?

En relacién a la primera pregunta, coincidimos con Fernando Andacht (2007)
en sus criticas, desde los planteos de Charles S. Peirce, a las premisas dualistas en
torno a la realidad, por un lado y sus representaciones, por el otro, en favor de una
perspectiva continuista entre una y las otras. En efecto, Andacht nos recuerda que
una solucion a esta tension mencionada entre realidad y representaciones puede
encontrarse en el propio Peirce cuando afirma que el mundo alli afuera es tanto una
manifestacion fenomeénica de nosotros mismos como de algo externo, que descansa
fuera de los signos (p. 4). En otras palabras, concebimos el funcionamiento de los
signos bajo la forma de un sinequismo entre mundo y representaciones, de modo de
asumir un continuo crecimiento de la razonabilidad entre estas y aquel (p. 3), 0 un
crecimiento de los sentidos sobre el mundo, que tiene lugar cada vez que la realidad
es representada, sin importar cuan artificial o desviada sea esta representacion (p.4).

Ahora bien, ;jpor qué deberian ocuparnos estas reflexiones cuando las produc-
ciones que analizamos son ficciones? ;Por qué no dedicarnos tan sélo a un anali-
sis narratoldgico, por ejemplo, de estos videos? Los analisis que atienden estas
producciones en términos narratologicos son llevados adelante en otros textos. Aqui
deseamos compartir, sin embargo, una sospecha: no puede comprenderse la validez
y la autenticidad de estos videos si no nos detenemos en otros aspectos de los
mismos, que escapan a su dimension narratoldgica; se trata justamente de aquellos
elementos provenientes de los signos indiciales.

Tanto es asi, que las marcas de las condiciones de produccion desbordan los
videos con los que trabajamos: es evidente en ellos el tipo de camaras digitales usadas
para su filmacion y el registro simultaneo del sonido; las condiciones en las que se ha
realizado la produccion de los mismos; las posibilidades de la instancia de edicion y,
en cada una de ellas, sus limitaciones. Nos interesa postular aqui otra serie de marcas
presentes en esos videos que, justamente porque dan cuenta de las condiciones de
produccién, permiten postular posibles efectos en el extratexto, en particular, en la
experiencia de si de sus realizadores (cfr el ultimo apartado de este escrito).

En las ficciones tradicionalmente producidas desde la industria cinematogra-
fica, uno de los elementos mas comunes es la hermeticidad del mundo del relato. En
los videos escolares encontramos diversos ejemplos de como ella es flexibilizada e
incluso disuelta.

Para este trabajo, deseamos tomar para ejemplificar uno de los videos del
corpus. Se trata de “Yo soy’, producido en una institucién escolar de la provincia de
Cordoba, en una localidad situada aproximadamente a 150 kilometros de la capital.

En el cierre de una secuencia que nos muestra una reunién en la casa de uno
de los personajes, cuando la co-protagonista se va a su cuarto a dormir y antes de
que cierre la puerta, la camara esta situada mirando hacia afuera de la habitacion
y en ese segundo hasta que la puerta finalmente se cierra, pueden reconocerse
en el pasillo a sujetos que no hemos visto antes en el relato, presumiblemente
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integrantes de la familia que habita normalmente en ese hogar (devenido ahora
set de filmacion), que aparecen como testigos de la escena, casi espectadores de
la misma, en tanto dificilmente puedan ser considerados personagjes dentro de ella.
En ese breve momento hasta que la puerta finalmente se cierra, reconocemos sus
miradas dirigidas hacia la camara que registra los acontecimientos.

Lo mismo puede decirse del momento en que el personaje que prepara la
bebida con las pastillas ("Ahora voy a preparar algo que los va a emocionar”) se
levanta de su lugar en el centro de la fiesta y se dirige hacia la cocina. Un hombre
vestido con una remera amarilla camina delante de él, alejandose de él,y también
por lo tanto,alejandose de la camara.Antes de salir de cuadro, este hombre pareciera
girar su cuerpo y volver la mirada hacia el joven que, ocupado con su tarea, lo ignora
y mira hacia el recipiente en el que revuelve la bebida y hacia la fiesta. Nuevamente,
podemos pensar que se trata, no de un personaje del relato, sino de uno de los
habitantes de esa casa, tomada como set de filmacion momentaneamente.

Un ultimo ejemplo puede verse en el momento del flash back de la protago-
nista mientras esta internada, cuando recuerda el modo en que la madre la echo de
su casa y las palabras que le dijo, es posible observar que la edicién adelanta apenas
un segundo el corte de esa escena en relacion a la escena original que ya hemos
visto al comienzo del video y, entonces, somos testigos del momento “previo” a la
misma, de la preparacion de esa escena por parte de sus personajes (la protagonista
y su madre). Asistimos a una suerte de “backstage” incorporado en el propio relato,
que nos muestra los trabajos a los que estos estudiantes se entregan.

Pero lo real que emerge no esta solamente vinculado a testigos que aparecen
dentro del cuadro por “descuido’,sino también a las locaciones propias de estos videos.
En todos los casos, corresponden a los lugares que estos estudiantes transitan coti-
dianamente y que devienen en escenarios para las filmaciones a partir de un trabajo
de resignificacion. Asi, esos espacios re-construidos son re-conocidos en las instancias
de recepcion, a partir de la identificacion de aquellos elementos que han permane-
cido estables, frente a esas mutaciones que fueron habilitadas por la grabacién. Nos
referimos, por ejemplo, a la disposicién de la sala de estar del hogar de uno de los
estudiantes, transformada en espacio de encuentro nocturno de los jovenes estudian-
tes en “Yo soy”; las fachadas y los interiores de las otras viviendas que son mostradas
en el video; los vehiculos dentro y fuera de los cuales transcurren las acciones; el
banco de la plaza en el cual la estudiante se recuesta; la entrada de ambulancias del
hospital en el cual se desarrolla el ultimo tramo del video, entre otros.

Tanto estos espacios, cotidianos para muchos de los espectadores de estos
videos, como los testigos accidentales grabados e incorporados a la edicion final
como los protagonistas de los mismos, estudiantes todos son, en la instancia de la
recepcion, redescubiertos tanto por los propios protagonistas (devenidos especta-
dores), como por vecinos, familiares, docentes. Son porciones de la ciudad, de sus
hogares y de sus relaciones familiares y sociales que se hacen visibles en los videos
como escenarios, protagonistas y testigos (incluso involuntarios) y que habilitan la
posibilidad de ver y descubrir esos “mundos” de modos radicalmente nuevos.
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CATALIZADORES Y AGENTES REVELADORES

EL film funciona siempre como una especie de agente revelador. EL cine no es una
imagen de las cosas, crea imagenes distintas a la imagen que uno tenia. Eso es
lo que les ocurre a personas que se han visto y se escuchado a si mismas como
nunca lo habian hecho antes® (Comolli cit. em Andacht, 2007: 8).

Estas son las palabras de un director de cine que reflexiona sobre lo que acon-
tece con sus entrevistados,toda vez que son parte de una escucha atenta por su parte,
asi como de un trabajo éticamente responsable al momento de la edicion. Pero, jes
posible pensar que el acto de filmar funciona como catalizador, como agente revela-
dor para los propios sujetos involucrados, estudiantes secundarios en este caso, aun
cuando ellos estan realizando ficcidon y no documental y sin la presencia-garantia
de un director como Comolli como responsable del proyecto? En otras palabras, nos
preguntamos por la posibilidad de que estos videos, una vez finalizados y puestos
en circulacion en diferentes espacios sociales, puedan dar lugar a una especie de
trabajo meta-tedrico de reflexividad por parte de sus principales responsables.

Siguiendo a Eva Da Porta (2006) consideramos a estas practicas con medios
en escuelas como la posibilidad para muchos de estos estudiantes de poner en
circulacion su propia palabra:

(...) Pero si en su lugar apuntamos a que el trabajo con medios en la escuela
sea una buena estrategia pedagdgica que le permita al docente ayudar a que
los jovenes problematicen el entorno, a que le hagan preguntas, que usen esos
lenguajes para expresarse, para crear, para producir sentido mas alla de los
estandares del mercado, estaremos dotandolos de otras capacidades que quizas
hoy sélo en la escuela puedan aprenderse. Nos referimos a la capacidad de cues-
tionar la realidad, de investigar, de expresarse, de ponerle palabras y hacer visible
publicamente ciertas problematicas sociales que viven los jovenes y que si no se

hacen publicas de estos modos, no s6lo seran ignoradas por los responsables de
solucionarlas sino también por los propios protagonistas (2006: 170).

En efecto, pareciera posible afirmar que el hecho de verse, oirse, leerse a partir
de este tipo de producciones pone en juego una reflexividad diferente, meta-teorica,
que permite una suerte de distanciamiento del compromiso total que la actividad
cultural cotidiana supone, ese compromiso emblematico puesto de manifiesto y
analizado por la sociologia (Andacht, 2007: 8).

En ese sentido, nos parece posible concebir a este tipo de practicas como mode-
ladoras de la subjetividad de los sujetos que intervienen en ellas a partir de propiciar,
justamente, un trabajo explicito sobre su experiencia de si,de modos similares a cémo
Larrosa, siguiendo a Foucault, concibe a algunas practicas pedagogicas especificas
(1995). Y dentro de ellas, estos videos se constituyen en ayudantes privilegiados, a
partir de las diferentes instancias de visionado y circulacion de las que participan, a
partir justamente de los signos indiciales: son estos signos,mediante el reconocimiento

> “The film functions always as a kind of revealing agency. The cinema is not an image of things, it creates another image
than the image that one had. That’s what happens to the people who have seen and heard themselves as they had never
observed themselves” (traduccién propia).
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en nuestras relaciones cotidianas de aspectos vinculados a la autenticidad, los que
pueden promover practicas reflexivas y auto-reflexivas (Andacht, 2007: 12-13).

Estas son apenas pistas iniciales para transitar el camino de la indagacion en
torno a experiencias escolares de produccion audiovisual. Otras etapas de la inves-
tigacion aguardan por delante.
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Resumo

A possibilidade de acessar conteudos televisivos em outras plataformas, quando e onde quiser, permite agora
ao espectador assistir a programas completos ou a seus fragmentos descolados da grade de programagao
transmitida ao vivo e de modo sequencial pelas empresas de radiodifusao. O desprendimento do fluxo televisual,
tratado por varios criticos e estudiosos de televisao como o “fim da programacao”, implica certamente em novos
modos de produgao de sentido. Mas, sera que, diante da emergéncia de formas assincronas e personalizadas
de consumo dos conteudos televisivos, ainda faz algum sentido assistir a programacao da TV? Este trabalho
propoe-se a discutir essa questao com base na configuracao do hdbito, abordando este conceito a partir do
modelo semidtico desenvolvido pelo tedrico francés Eric Landowski para descrever os regimes de interagao e
sentido entre sujeitos, bem como entre sujeito e objeto.

Palavras-Chave: Televisao; programacao; habito; interagao

INTRODUCAO: TELEVISAO E HABITO

°A televisao acabou, a televisao virou coisa do passado, a televisdo ja era”.
Este titulo provocador de um artigo publicado por Tobby Miller (2009), renomado
estudioso das midias, € uma assumida ironia do autor as profecias feitas, frequen-
temente por profissionais ligados as tecnologias da informacao, sobre o fim da
‘era da TV”. A previsao ¢é arriscada e pode até parecer precipitada se olharmos para
contextos, como o brasileiro, onde a TV generalista e aberta é ainda a principal
midia de informacao e entretenimento da maior parte da populagao. Nao da para
negar, no entanto, que a TV em todo mundo esta mudando. A televisao &, como
sabemos, mais que uma tecnologia. Historicamente, definiu-se como um meio de
difusao e instancia de producao conteudos em video, sendo operada, por entidades
publicas ou privadas, mediante concessao. Esses conteudos sao distribuidos para
uma audiéncia heterogénea e massiva, de modo unidirecional e hierarquizado, e sao
financiados pela publicidade, por impostos ou assinaturas. E este modelo econémico
e este principio de funcionamento que estao sendo tensionados pelos novos modos
de relacionamento do espectador com os conteudos televisivos e que, para alguns,
estao em vias de desaparecer (Missika, 2006; Carlon & Scolari, 2009).

Para os profetas das novas midias, a “morte” dessa televisao, capaz de reunir
cotidianamente milhdoes e milhdes de espectadores em torno de um programa, foi

1 Retomamos aqui ideias ja discutidas em Fechine, 2013. Para sua realizacao, este trabalho contou com o apoio da CAPES -
Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior.
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decretada pela multiplicacao das telas (computador, tablets, celulares), pela frag-
mentacao das audiéncias em canais tematicos, pelas inUmeras plataformas de
distribuicao de videos por demanda. A possibilidade de acessar conteudos televi-
sivos em outras plataformas, quando e onde quiser, permite agora ao espectador
assistir a programas completos ou a seus fragmentos descolados da programacao,
“montando’, assim, sua propria ‘grade”. E inegavel, certamente, que esse desprendi-
mento do fluxo televisual implica em novos modos de producao de sentido. Mas,
sera que, diante da emergéncia de formas assincronas e personalizadas de consumo
dos conteudos televisivos, esta TV que se organizou como sistema broadcasting de
comunicagao tende mesmo a ficar no passado? Com tantas possibilidades de esco-
lhas de dispositivos e conteudos, faz ainda sentido assistir a televisao sequindo sua
grade de programagao?

Nao € nosso objetivo aqui dar respostas a tais questoes, pois o debate é
complexo e esta sé comecando. Acreditamos, no entanto, que é possivel trazer novos
argumentos para esta discussao, a partir dos desenvolvimentos da Sociossemiotica
propostos por Eric Landowski. Objeto de investigacao multifacetado e interdiscipli-
nar,a TV tornou-se, além de um bem material e instrumento de consumo central na
sociedade contemporanea, um dos mais importantes meios de producao de sentido
de nosso tempo. No momento em que seu modo de comunicagao unidirecional e
de massas esta sendo desafiado pelas novas midias, interessa-nos, entao, pensar o
sentido da grade de programacao, uma forma historica de organizacao de conteu-
dos na TV baseada na exibicao de unidades segmentadas e sequenciais, de modo
serializado e fragmentado, em articulagao com uma duracao do cotidiano. Quais
e como sao instaurados os sentidos produzidos pela grade? Se compreendermos
melhor esse fendmeno semiotico, poderemos, quem sabe, obter um pouco mais de
cleméncia dos “carrascos” apressados desta TV que conhecemos. Nesta discussao,
nosso pressuposto € que, na televisao, as condi¢oes e as situagdes nas quais se
acompanha a sua programacgao sao parte intrinseca dos sentidos que circulam, nao
somente através dos programas exibidos, mas a partir da experiéncia mesma de “ver
TV”, de “estar com a TV”, ou seja, da exposicao por si sé ao fluxo televisual.

Esse sentido que se instaura tdo somente nesse ‘estar com” a TV pode ser
melhor compreendido através da propria nocao de hdbito, a partir do modo como
este foi descrito por Eric Landowski (2004). Ou seja, como um sentido associado a
ressemantizacao das nossas proprias praticas cotidianas. Assim como ler o jornal
ao acordar, tomar café depois do almoco, fumar um cigarro apos o jantar, “ver TV”
adquire aqui 0 mesmo estatuto de praticas cuja natureza semiotica esta no sentido
que adquirem a cada vez que se repetem: no prazer do “fazer de novo”, no “sentir”, no
‘estar” com o outro numa modalidade de encontro significante por si s6; outro que
pode ser - por que, nao? - a propria programagao da TV. Pensado nesses termos, o
habito ganha estatuto semiotico na medida em que reconhecemos que o proprio
contato com o fluxo televisual faz sentido, mesmo quando ligamos a TV tao somente
para “passar o tempo’, “para esvaziar a cabeca’, para “ndo pensar em nada’, para
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apenas nos fazer companhia. Para descrever como esse sentido se da no ambito
especifico da TV é preciso antes, porém, tentar compreender o habito como um tipo
particular de sentido dependente de uma pratica interacional.

O SENTIDO DO HABITO

A descricao do habito, na perspectiva que aqui nos interessa, filia-se a inter-
pretacao mais geral que Eric Landowski propoe do livro-testamento de Greimas,
Da Imperfei¢ao (2002). Nesse livro, o desafio lancado por Greimas aos seus colabo-
radores foi o desenvolvimento de “uma inteligéncia do sensivel”. Trata-se agora de
compreender um sentido cuja particularidade é justamente ser sentido: um “sentido
sentido”,como bem resume Landowski. A primeira consequéncia metodologica de tal
proposta é o desprendimento da semidtica de um corpus textual de referéncia (textos
stricto sensu) e a sua consequente preocupagao em descrever agora um sentido que
se da em ato, seja nas experiéncias individuais, seja nas praticas sociais cotidianas,
na qual se inclui o habito de “ver TV” e ao qual voltaremos mais adiante. O que se
postula em ultima instancia, a partir dos caminhos abertos pelo Da Imperfeicdo, é
compreender e descrever o modo como o contato com o outro-objeto e a presenca
mesma das coisas faz sentido. Da Imperfeicdo abre caminho para tratarmos dessas
interacdes como um regime de sentido de outra ordem - da ordem do “vivido”. Nao
mais, portanto, um sentido realizado, manifesto como um discurso enunciado, mas,
agora, esse sentido em ato, que se constrdi em situa¢do, N0 momento mesmo em que
se da a copresenca entre sujeito e objeto.

E partir desse caminho que Landowski (2002) descreve o habito como um tipo
de sentido cuja particularidade é ser sentido, um sentido outro que se instaura a
partir de um contato reiterativo entre sujeito e objeto no qual se produz uma espécie
de aprendizado entre eles. Trata-se agora de um sentido que se constroi, nos termos
de Landowski, como “um saber-ser em relacao a”: uma espécie de aprendizado entre
sujeito e objeto produzido pela apreensao continua (progressiva) de um a respeito do
outro. Landowski trata preferencialmente desse aprendizado mutuo nas interagoes
Corpo a corpo, como entre um casal que danca ou entre o cavaleiro e sua montaria,
por exemplo. Nesse caso, o habito se identifica, sequndo ele, com um ajustamento
somatico e progressivo de “duas maneiras de ser”, de duas existéncias corporais ou,
a rigor, de dois habitus, na acepc¢ao primeira do termo (etimoldgica). O que esta por
tras dessa nogao de habito €,antes de mais nada, a pressuposicao de que, convocado
pelas qualidades sensiveis (materiais, inclusive) ou pelo apelo figurativo do objeto, o
sujeito pode ir conhecendo-o melhor, apreendendo-o em profundidade, deixando-se
como que se contagiar por ele, até chegar a “ama-lo”: ou seja, a “tomar gosto” por
algo que tanto pode ser uma coisa, uma pessoa, uma pratica.

O que significa exatamente esse “tomar gosto”? Sem desconsiderar que ha
distintas formas de gosto, determinadas por diferentes regimes de interacao entre
sujeito e objeto, aquela que nos interessa aqui corresponde essencialmente a uma
experiéncia de fruicao (Landowski, 1997).A condicao essencial para que se configure
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essa forma de gosto é o reconhecimento, pelo actante sujeito (S), do objeto sintatico
(0), que anima sua busca,como um auténtico sujeito,dotado, como tal,da capacidade
de agir e de agrada-lo. Nao importa se esse objeto sintatico € um objeto mesmo
(uma coisa) ou um sujeito propriamente dito (um ser humano). O que importa é que
0 sentido da relagao que aqui se estabelece esta na presenca sensivel de um ao
outro, como se tal objeto, agindo como sujeito, procurasse (co)mover aquele outro
(S) por sua proépria presenca. E por isso que um quadro, uma paisagem, a programa-
¢ao da televisao podem parecer tao vivos, quase como se fossem dotados de inten-
cionalidade e estivessem ali para “se mostrar”, para agradar aquele sujeito-ator, para
fazé-lo justamente frui-los. E, entdo, como um tipo de experiéncia de fruicio que se
pretende descrever aqui o0 habito, inclusive o de assistir a televisao. Ha, no entanto,
uma particularidade nessa descri¢ao: para ser tratada como habito, € preciso que a
reiteracao seja parte constitutiva dessa propria forma de fruicao. Ou seja, o habito é
um modo de fruicao no qual a presenca familiar do objeto é parte daquilo que nele,
e em determinadas condic¢oes, faz sentido para um sujeito - um sentido outro.

Esse sentido outro que se produz no préoprio contato do sujeito com um objeto
nao esta mais agora associado a novidade ou ao deslumbramento, mas sim, ao
conhecido e previsivel. Estamos diante de um tipo de sentido que se constroi dia
apo6s dia como uma espécie de revelacao de algo ainda desconhecido no conhecido,
de um novo “sabor” no mesmo. No tipo de situacao que aqui nos interessa, esse
sentido outro depende justamente da familiaridade produzida por uma experiéncia
de fruicao inserida na continuidade do cotidiano - algo como ligar a TV todo dia no
mesmo horario, no mesmo canal e nas mesmas condicdes que, por si sOs, provocam
o sentir daquele sujeito. Se um sujeito (S) frui a presen¢a de um determinado objeto
(O) e o sentido que se produz nessa relacao é o proprio “‘gosto da fruicao” ou do
convivio com o outro, estamos aqui diante de uma experiéncia que se produz justa-
mente a partir da propria reiteracao (uma forma de repeticao), e nao mais de uma
irrupcao (‘quebra da normalidade”) qualquer no cotidiano.

Como se da, entao, tal processo que resulta, entao, na constru¢ao de um habito?
Basicamente, pela descoberta de um gosto pelo gozo da fruicao ou o ‘gosto da frui-
¢ao”: fruicao na qual se renova o gosto do sujeito pelo objeto; gosto que se produz
justamente na e pela reiterada fruicao de um pelo outro. Desse modo, o objeto que
comove aqui o sujeito nao existe antes do proprio habito, mas apenas por seu inter-
médio. Ou seja, o habito consiste justamente em um modo de interagao no qual o
sujeito e o objeto sintaticos (e, naturalmente, semioticos) nao existem antes de uma
forma de gosto que a sua prépria relagao configura (conforma). O sentido que aqui
se instaura €, portanto, pautado pela autorreferencialidade do sujeito: o sentido
reside essencialmente no seu gosto pelo gosto desse contato que € por ele proprio
forjado, cotidiana e reiteradamente.

A repeticao, que particulariza esse tipo de fruicao definidora do habito, é
também o que leva alguns analistas, a associa-lo tao somente a inevitavel desse-
mantizacao das praticas cotidianas. Por esse caminho, o que se postula € uma
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repeticao disférica que se constituiria muito mais como uma forma de “desgosto”
que de gosto. Ao invés do hdbito, forma de gosto ressemantizadora, o que se tem
aqui é a pura rotina, fruto da dessemantizacao e do desgaste produzido justamente
pela repeticao imposta pelo dia-a-dia. O que faz, entao, com que a repeticao possa
ser ora euforica ora disférica e, consequentemente, conformadora tanto do habito
quanto da rotina? Uma explicacao pode estar na sintaxe modal que determina uma
e outra situacao. Nesta ultima situacao (a rotina), a repeticao é o resultado de um
dever-querer no qual o sujeito cumpre um programa determinado por destinador
social, cultural, bioldgico quaisquer. Um exemplo: ha quem tome banho e se vista
com roupas limpas todo dia apenas por um dever-querer que lhe € imposto por
um tipo de controle social (0 conjuge, 0 emprego que exige boa aparéncia etc.). Na
primeira situacao (o habito), ao contrario, a repeticao é voluntaria e fruto, antes de
mais nada, de um querer-querer de um sujeito liberado de imposicoes exteriores ou
anteriores. E 0 caso do individuo que se banha e se veste com roupas limpas todo
dia, movido apenas pelo seu proprio prazer em tomar banho, sem nenhuma deter-
minagao a nao ser querer-querer. Nesse caso, 0 imperativo da repeticao €, sobretudo,
0 ja mencionado gosto da frui¢ao: querer-fazer €, aqui, tao ou mais importante que
o fazer mesmo. No outro caso, porém, a repeticao se impde como uma obrigacao, de
tal maneira que, sobredeterminado pelo dever, o querer-fazer, nesse caso, manifesta-
-se muito mais como uma espécie de automatismo que faz fazer.

Considerado assim como uma repeti¢ao volitiva e ressemantizada a cada vez,
o habito poderia ser tratado como um tipo de percurso no qual o sujeito seria,a um
sO tempo, seu préprio destinador e objeto. Destinador porque €, sobretudo, a sua
propria vontade o que deflagra o percurso de busca. Objeto porque, se cabe ainda
falar nesses termos, o que ele busca é essencialmente uma experiéncia pessoal e
intransferivel, sem outra motivacao a nao ser o seu proprio gosto de fruir: expe-
rimentar a si mesmo ‘em relacdo a’, ou ainda, experimentar-se (a si) nessa rela-
¢ao e, com isso, descobrir um sentido outro a partir do sentir(-se) 0 mesmo. Nesse
programa de autodestinacao, se procurarmos ainda identificar um objeto de busca
desse sujeito, este correspondera, ao final, ao proprio ‘gosto” desse sujeito. O que se
tem aqui €, em outras palavras, uma busca de contato do sujeito consigo mesmo
(um “estar consigo”) por meio de um contato ulterior com o outro, ou seja, um objeto
sintatico com qualidades de sujeito. Esse objeto-sujeito pode ser uma coisa (uma
musica, um quadro, o café, o cigarro etc.),um lugar (ou uma paisagem, por exemplo),
uma pessoa — uma pratica cotidiana, enfim.

Na situagao especifica que nos interessa, o sujeito € o proprio responsavel pela
transformacao do seu estado ao ligar a televisao para colocar-se em contato com
o fluxo televisual, operacao na qual se produz um prazer ou uma forma de “gosto”
identificada aqui a propria experiéncia de fruir a mesma programacao nas mesmas
condicoes reconfortantes. Nisto reside a peculiaridade da operagao semidtica em
questao: em um ‘contato” do espectador com um fluxo televisual cujo sentido
depende, justamente, deste ser ordenado (ou, no jargao profissional, programado).
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Afinal, seja qual for a emissora de televisao, sua programag¢do baseia-se, por defini-
¢ao, Nnuma sucessao continua de arranjos sintagmaticos que se repetem em funcgao
dos horarios e dias da semana. Pela programacao da TV, o sujeito pode vivenciar
certa programacao da sua cotidianidade e, nela, também encontrar algum sabor: o
do reconhecimento de si proprio no (e através do) outro-objeto. O gosto da fruicao,
nesse caso, esta,em grande medida, na familiaridade que a recorréncia de tais arran-
jos e situagoes produzem. Depois de um dia de atividades estafantes, por exemplo,
a TV meramente ligada, muitas vezes, faz com que eu me sinta, enfim, confortavel-
mente em casa. A simples exposicao ao fluxo televisao me autoriza, a partir dai, a
nao mais “pensar em nada”. Em outras palavras, “ver TV” para apenas me sentir nao
vendo mais nada, fruindo apenas (um ‘estar com”). O sentido aqui esta associado,
sobretudo, a maneira ritualizada de “passar o tempo” com a televisao, sentindo-a
como uma prazerosa companhia: “tomando gosto” pela propria presenca da TV (ou
por ‘estar em presenca” da TV) no meu dia-a-dia.

CONSIDERA(;GES FINAIS: HABITO E INTERAGCAO

A descricao de habito proposta por Landowski esta baseada na identificacao
que ele faz de duas categorias fundamentais para a descricao das formas de existén-
cia do ndo sentido e de emergéncia do sentido: a continuidade e a descontinuidade.
Partindo dessas categorias, ele propoe um modelo interacional que descreve os
principios elementares relativos a maneira pela qual o sujeito constrdi suas relacoes
com o mundo, com o outro, consigo mesmo (Landowski, 2005a). Nesse modelo, o
autor associa a continuidade e a descontinuidade as formas do nao sentido. Na
continuidade, o que se tem ¢é a “suposta uniformidade, pesada e fastidiosa, do coti-
diano capaz de dessemantizar todas as coisas” Na descontinuidade radical, por sua
vez, é o excesso de dispersao que ‘exclui a emergéncia de qualquer forma de sentido”
(Landowski, 2005: 101). Para ele, a continuidade da rotina esta explicitamente ligada
a ideia de um mundo insignificante, desgastado pela repeticao e permanéncia do
mesmo, regido pela necessidade e pela sucessao monotona das coisas. Temos, neste
caso, um regime de interacao denominado por Landowski de programacao, regido
pelo principio da regularidade. No polo contrario, a imprevisibilidade das desconti-
nuidades resulta em um mundo insensato, regido pelo acaso e pela sucessao cadtica
das coisas.As descontinuidades provocam, segundo o autor, “irrup¢oes sempre possi-
veis de uma alteridade radical sob a forma de “acidentes” responsaveis pelo excesso
de dispersao sem sentido” (Landowski, 2005: 102). Landowski chama de acidente
esse regime de interacao regido pela probabilidade. Operando com essas categorias
de base a partir das relagoes de contrariedade e contradi¢cao do quadrado semiotico,
ele sugere um processo duplo de negacao criadora que resulta na producao de
formas do ndo continuo e do ndo descontinuo, que resultam em dois outros regimes
de interagao: a manipulagao e o ajustamento, respectivamente.

Landowski (2005a) descreve o regime da manipulacao como aquele fundado
sobre um principio de intencionalidade no qual se impdem as motivagoes do sujeito.
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A manipulacao exige, portanto, um “sujeito de vontade”, capaz de avaliar os valores
em jogo, valores aos quais o manipulador apela para que ele faca suas escolhas.
Consiste em procedimentos por meios dos quais um sujeito age sobre o outro,
levando-o a querer e/ou dever fazer alguma coisa, a decidir seqgundo seus interesses
e paixoes. Esse regime de interacao esta ancorado numa logica transacional - troca
de mensagens, de simulacros etc. — que pressupOe necessariamente um contrato
entre sujeitos, pois vem dai suas motivacoes. Pressupde, portanto, uma relacao de
jun¢do entre os actantes.

Se a manipulacao depende do contrato entre 0s sujeitos, no regime de inte-
racao por ajustamento, a maneira pela qual um ator influencia outro passa por um
regime de unido ou de contato. Um sujeito nao busca mais, unilateralmente, fazer
um sujeito fazer. Busca-se agora fazer junto na medida em que sentem juntos. Nesse
regime do ajustamento, o sentido esta, sequndo Landowski (2005a), na relacao
mesma entre os actantes e nas transformagdes que neles se operam tao somente
pela presenca de um ao outro. A interacao nao mais se fundara sobre o fazer crer,
mas sim sobre o fazer sentir - nao mais sobre a persuasao ou voluntarismo, mas sim
sobre o contato. A interagao por ajustamento esta baseada, sequndo Landowski, no
contagio entre sensibilidades que se manifesta geralmente como uma apreensao
imediata e em ato entre sujeitos, ou entre sujeito e objeto, por meio de suas proprie-
dades ou “qualidades”. O contagio nao se define, no entanto, apenas como um tipo
de relacao pregnante de natureza fisico-somatica ou sensorial, mas também pode
ser pensado, em certas praticas sociais, como a constituicao de vinculos decorrente
de um convivio por meio do qual os sujeitos se (re)constroem - nao tao somente
um contagio de corpos, mas também de afetividades. Os quatro regimes de intera-
cao intercambiam-se nas distintas praticas sociais ou mesmo em uma unica delas,
formando um sistema dinamico que admite deslocamentos de um ao outro bem
COmMO a sua conjugagao.

Pensado a partir desse jogo dinamico de regimes interacionais, a definicao
mais exata e coerente do habito parece, entao, ser aquela que o entende a partir
da possibilidade de uma conjugac¢ao dos principios gerais que regem 0s regimes
de manipulagao e ajustamento: ora como relagao de ajustamento envolvendo uma
dinamica de manipulagao, como nos casos de contagio dependentes da reiteragao
duradoura de um determinado fazer, ora como uma relacao de manipulagao susten-
tada por uma dinamica de ajustamento dependente de algum tipo de familiaridade
e convivio, como ocorre na nossa relagao com a programacgao da televisao.

Para o objeto que aqui nos interessa - a experiéncia de fruicao da TV - é
mais pertinente, no entanto, assumir o habito como um tipo particular de relacao
contratual que se constitui como tal a partir de uma dinamica do contato: mais
precisamente, uma manipulagao por ajustamento. Se todo contrato € sustentado
por uma légica transacional que envolve a circulacao de um determinado valor,
qual seria entao, neste caso, o valor em questao? Com base no que ja postulamos
anteriormente, podemos compreender o habito como um modo de fruicao no qual
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a presenca familiar da programacao € parte daquilo que nela faz sentido para um
sujeito: ligar a TV todo dia no mesmo horario, em um mesmo canal e reencontrar-se
com 0s mesmos programas. Ha, portanto, algo que circula entre os actantes e em
torno do qual se da sua interagao — no caso, a grade de programacgao. Vamos ainda
mais além: se toda manipulagao se sustenta, como propoe Landowski, em uma rela-
cao de conjuncao, o que se conjunge, neste fendbmeno que nos interessa? No habito,
0 sentido esta na busca de conjuncao com aquilo pelo qual ja tomei gosto pelo
proprio ato de, reiteradamente, reencontra-lo. Se ha, entao, um valor com o qual o
sujeito quer entrar em conjungao, neste caso, este valor € o valor do proprio reconhe-
cimento da grade de programacgao — um reconhecimento que instaura a familiaridade
e que, por isso, ressemantiza a repeticao, permitindo uma renovacdo do sentido. E
por essa razao que esse contato reiterado assume aqui a natureza do reencontro que,
diferente, da mera repeticao configuradora da rotina, depende de um querer-querer a
propria conjungao. A compreensao do habito como uma relagao contratual baseada
no contato envolve, desse modo, a configuragao, um tanto ambivalente - como ja
admitimos -, entre algo que se sabe e se aprende (reconhecimento) e algo que se
sente e se apreende (familiaridade). Nossa relacao com a grade de programacao
manifesta muito bem esse tipo de pratica interacional que, a despeito das novas
formas de consumo de midias, parece ainda dotada de sentido em si mesma.
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Resumo

As midias impressas destinadas ao publico feminino jovem caracterizam-se por uma plasticidade rica e arrojada,
tendo como pressuposto nessa construgao o simulacro de enunciataria que busca as novidades e o modo como
fazer para que ela também pertenca a este mundo possivel da beleza, da felicidade, do amor, em um tempo
sempre dinamico e efervescente. A Capricho é a revista destinada ao publico juvenil do sexo feminino mais
vendida no Brasil. Com uma circulagao quinzenal e com aproximadamente 90 paginas, seus mais de 207 mil
exemplares por edicao atendem a 2,5 milhdes de leitoras. Das suas 32 segdes, duas serao analisadas em nosso
artigo - Look e It Girl - com o objetivo de apreender as estratégias enunciativas que constroem um estoque
de configuracoes do parecer para a leitora fazer-se ver. O recorte temporal das analises é de Janeiro de 2010 a
Dezembro de 2011. O aporte tedrico-metodologico é o da semiotica discursiva.

Palavras-Chave: Midia impressa feminina; corpo; semidtica; sincretismo de linguagens

“EDUCACAO DO OLHAR”

A revista tem outras secoes em que objetos e precos sao apresentados para a
leitora como proposta de aquisi¢cao para uso enquanto vestuario, cal¢ados, maquia-
gem, bijuterias e acessorios escolares. Além, é claro, dos anuncios publicados que se
intercalam com o conteudo editorial. Este artigo vai analisar duas delas, Look e It Girl,
por elas apresentarem mulheres famosas para serem imitadas no modo de se vestir,
maquiar ou pentear.

Em Look, que até abril de 2010 chamava-se Look da_quinzena, o enquadra-
mento em close da personalidade em questao ocupa toda a pagina; dependendo do
que se pretende realcar - cabelo, maquiagem dos olhos, cor do batom, blush etc.- o
recorte da foto € feito a partir do pesco¢o ou do ombro. Loiras, morenas, brancas e,
poucas vezes, negras, as celebridades pousam para o fotédgrafo das empresas encar-
regadas de sua divulgagao ou das agéncias de noticias. Sao poses que se oferecem
a contemplacao e que querem ser olhadas. Como explica Landowski (1998: 30),[...]
esse outro nos é dado a ver - ou se oferece a contemplacao - ,em todos os seus
estados’ exigem, para que possamos nelas deter “honestamente” nosso olhar, que
em contrapartida elas nos digam que esse outro de certa maneira se sabe olhado e
até quer que o olhemos, [...]"

Essa acao de “olhar” comeca a ser proposta pelo titulo da secao “Look”. O verbo
em inglés “to look” significa “olhar” em portugués. Somente quando vem sequido do
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verbo “to like”, formando a expressao “look like” é que assume o significado de “pare-
cer-se com”. A partir da relacao entre o verbal e o visual da pagina, Look sincretiza os
dois significados. Desse modo, 0 nome da secao provoca duas agoes: a de olhar o que
esta sendo mostrado e a de propor uma transformacgao para a destinataria parecer-
-se com o modo como a mulher da pagina, que é o “Look da quinzena”, se apresenta.

Em seu desempenho de se fazer ver e de ser visto, os olhos azuis, castanhos,
verdes ou pretos das celebridades encaram a leitora; as bocas roseadas, avermelha-
das ou em tom natural estampam sorrisos; a pele é limpa, sem nenhuma marca, tao
lisa que provoca o efeito tatil de sedosidade. Os cabelos lisos ou cacheados, soltos
ou presos, brilham, contornam o rosto e real¢am as linhas faciais. Uma galeria de
“portraits” em que as expressoes fisiondmicas e os olhares diretos para quem os
vé convocam a fazer parte desse “pantedo” de divas. Ndo ha nada emoldurando a
pagina, a foto a ocupa por inteiro, que na linguagem da diagramacao chama-se “foto
sangrada”, porque ultrapassa as marcas de corte de impressao. A fotografia facial
exerce seu poder atrativo nessa pagina. O verbal fica para uma leitura em segundo
plano. E o que propde a sua topologia, 0 seu eidético (tamanho e fonte) e o seu
cromatico (vazado em branco).

=

Figura 1 - varias paginas da secao Look.

No entanto, contemplar nao € a principal agao proposta por Capricho, mas sim
copiar. Para tal acao, o verbal € colocado sobre um caixa de cor vibrante e convoca
um fazer, passo a passo, para ter ‘0 make preferido da atriz”, o “‘cabelo para ser uma
diva”, ‘o olho glam” (glamoroso) e “uma boca Pink que vocé precisa para deixar o
make incrivel”. O efeito dessa construcao é o de consolidar no verbal o que no visual
e solicitado, que uma vez adquirindo os produtos indicados ou entao a partir da
maquiagem que a leitora ja possui e obedecendo a sequéncia das agoes, a leitora
(“vocé”) tem em maos o simulacro do reflexo de como gostaria de parecer em um
determinado local. Por exemplo: “O look é ideal para um evento chique” (14 de
agosto de 2011 - Figura 2).

Comunicagdo ibero-americana: os desafios da Internacionalizagdo - Livro de Atas do Il Congresso Mundial de Comunicagdo ibero-americana

3884




Na revista Capricho, um estoque de configuracdes para a leitora fazer-se ver

Leticia Nassar Matos Mesquita

Figura 2 - 14 de agosto de 2011

A diagramacao da foto em close cria o efeito de que a pagina é um espaco
pequeno, como o de um espelho que pode ser aproximado ao rosto para a producao
facial e capilar sugerida. Mas onde esta a encenacgao corporal? Na outra secao - /t
Girl - esta o fazer parecer real, a iconizagao, que produz o efeito de que é possivel
ser uma diva de corpo inteiro, como a atriz/cantora, nacional ou internacional, apre-
sentada como sendo a ‘garota”. Fotos mostram essas mulheres em festas, premia-
coes, andando pelas ruas, fazendo compras (Figura 3). E mostra onde e por quanto
adquirir pegas do vestuario ou cal¢ados semelhantes aos usados pelas celebridades.
Adjetivos nao faltam para valorizar a escolha da modelo da quinzena: “simples e
chique”, “moderna e original”, “vintage fashion”, ‘romantica e fashion”, “totalmente
over”,sao alguns deles. Um conjunto de figuras a disposi¢cao da enunciadora para ser
usado como recurso persuasivo de modo a provocar na leitora o fazer proposto nas
duas péginas;

Figura 3 - Secao It Girl

O rosto agora tem corpo. Esse corpo estético proposto pela Capricho nao esta
apenas nessas duas se¢oes, mas em toda a revista, como nas secoes Trend, Aprovados,
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Cabelos, Manual Checklist, Corpo, Até R$ 50, Peca da vez, Guarda-roupa, Atelié, Mundinho
Fashion. E completam essa iconografia as fotografias em que os famosos aparecem
nas secoes sobre lancamentos de filmes, CDs, telenovelas, bastidores, entrevistas.
As referéncias para modelar esse parecer sao assim construidas mediante a redun-
dancia das imagens que, a partir de diferentes topologias - rua, shopping, festas -,
propdem a leitora diferentes tipos de encenacao: “vintage”, “‘country”, ‘rock street”,
“romantica”, “glamorosa”.

Nessa estética social do corpo que nos é proposta (ou imposta) pelo discurso

mediatico e publicitario sob a forma de modelos de ordem anatémica, fisiono-

mica, cosmética ou indumentaria, os critérios de “desejabilidade” desempenham

uma dupla fung¢ao. Eles conduzem ao reconhecimento do que outrora se chamava,

bastante vulgarmente, de “iscas” de um corpo dado a visao, e eles servem ao

mesmo tempo de normas de referéncia para a modelagem dos mesmos corpos,

fornece a base de toda uma ciéncia cosmética - de todo um comércio, de toda

uma industria - com cuja ajuda presume-se efetuar a transformagao programada

do corpo proprio em imagem para o outro, em ‘corpo-objeto” construido arti-

ficialmente (e indefinidamente a reconstruir) em vista de novas avaliagoes, ou

reavaliagoes (Landowski, 2005: 29).

Ha, portanto, no dizer de Landowski, uma “educacao do olhar”. Olhar para si e
para os outros. Um olhar voltado para a estética, para os modos do parecer. Corpos
que a cada quinzena desfilam sob o olhar da leitora com diferentes roupas, maquia-
gens, acessorios, penteados. Corpos em diferentes poses: maos na cintura, bolsas a
tira colo, pernas que simulam um andar descontraido. Mesmo nao sendo um desfile
de moda ou lancamento de algum produto, esses corpos se apresentam como em
uma passarela. Esses modos de andar, de posar e de exibir o rosto constituem um
catalogo de visibilidade que é proposto a enunciataria.

No verbal tem-se o passo a passo e um repertdrio de figuras que levarao a
leitora a ter competéncia para fazer o que € ensinado para ter uma roupa ou uma
maquiagem similares. Desde onde comprar até a marca do fabricante de um cosmé-
tico. Tanto a linguagem visual quanto a verbal, em sincretismo por uniao, traco a
traco, constroem uma textualizacao instrucional, didatica, caracteristica do género
cartilha, que é a de doar determinada competéncia a quem a Lé.

Logo, temos como programa narrativo um enunciador,a Capricho,que manipula
0 enunciatario, a leitora, a querer entrar em conjun¢ao com um valor, apresentado
como objeto de desejo: o valor da beleza. Para isso, a celebridade € instalada como
sendo o sujeito doador desse valor,ao mesmo tempo que, no verbal, a publicagao é
quem assume esse papel ao apresentar a leitora os objetos modais que transforma-
rao seu estado de disjungao em estado de conjuncao com o valor beleza. O uso de
uma fotografia (Look), dos textos curtos e 0s recursos persuasivos constroem uma
leitura rapida e, por conseguinte, uma leitora em busca de um aprendizado facil e
rapido, sem muitas elucubracdes sobre os porqués das indicacoes de determinadas
marcas e lojas, por exemplo.

As tematicas, o detalhamento figurativo, os valores e as instrucoes - “Prepare
ja o babyliss. E hora de dar movimento as pontas do cabelo! Primeiro, separe-os
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em mechas médias [...] Repare como o cabelo liso da Amanda ficou muito mais
sofisticado” (4 dezembro 2011) - compoem a semantica constituidora do discurso do
género cartilha ao legitimarem como possiveis as praticas sociais propostas nessas
duas secoes.

As promessas de que a leitora ira brilhar em um evento, de que sera uma diva
a partir do uso da maquiagem ou do penteado, e que estara se apropriando do estilo
de uma celebridade feminina ao escolher pecas de vestuario semelhantes, cons-
tituem, discursivamente, um modo incluidor de presenca no mundo. Eis, portanto,
porque somente € explicado, além do como fazer, onde e quando usar o que esta
sendo ensinado.

E esse estar presente se faz mediante a competéncia modal do querer, saber,
dever, poder “ver” e ser visto. Duas condicoes instalam a relacdo de visibilidade entre
dois sujeitos. Para ser visto, a celebridade se coloca em situagao de observavel, isto
é, disponivel em um espaco e em um tempo para que seu rosto seja captado, foto-
grafado. Na outra ponta dessa relacao esta o observador que estabelecera a boa
visibilidade para essa imagem - o fotografo. Esses sao 0s sujeitos escdpicos, que

999

exercem “[...]Jas funcdes do tipo ‘ver’ versus ‘ser visto)”Ja os sujeitos operadores defi-
nem “[...] as fungdes do tipo ‘fazer ver’ versus fazer ser visto”, que sao as midias que
veiculam as fotografias (Landowski, 1992: 89).

A leitora entra nessa relacao constitutiva do ver a partir da modalizagao do
querer. Ela quer ver a maquiagem ou penteado da cantora ou atriz que a revista apre-
senta como sendo a melhor de todas as outras que se fizeram ver durante a quinzena.
Isso porque ela também quer ser vista, por conseguinte se apropria do modo como
a celebridade se apresenta, tendo como aliada, para isso, a revista Capricho. Ha uma
“[...]quase contratualizacao do ‘direito do olhar’ entre os parceiros: eles se entendem,
ainda que implicitamente, sobre a escolha de um regime dado de visibilidade]...]”
(Landowski, 1992: 95).

Para acompanharmos esse contrato nas secoes, denominaremos como Sujeito
1 (S1) a celebridade e como Sujeito 2 (S2) a leitora. Seqguindo o raciocinio de
Landowski (idem), ambos actantes da relagao “[...] ou ‘se interessam’ mutuamente,
ou se ,ignoram um ao outrol...]” nessa relagao escopica. Apoiando-nos no quadrado
semiotico de Landowski (ibidem), teriamos entao:

S1: querer ser vimc] nteresse resemnva S1: querer ndo ser
S2 querer ver miituo reciproca | yisto
S2: querer ndo ver
. . . disponik ; s o
S1:ndo querer n&o serviso | grdade gnorancia | 51 ndo querer servisto
S2:ndo querer ndo ver reciproca recipmca [82‘_ ndo querer ver

Figura 4 - Landowski, 1992: 95

A celebridade e a leitora tém o “interesse mutuo” de “querer ser visto” e de
‘querer ver”, estando ambas disponiveis para esse “ver’, portanto, a celebridade
aciona os mecanismos que a fardo “nao querer nao ser vista”, isto é, ela serd vista
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de qualquer maneira. E como acontece quando as celebridades estdo presentes em
eventos de forte apelo midiatico, como entrega de prémios, por exemplo. Nesses
acontecimentos, batalhdes de fotdgrafos estao disponiveis para fazer a melhor foto
das atrizes, sem falar dos palcos montados pelos patrocinadores dentro do local do
evento. Tapetes vermelhos e esses espacos publicitarios produzem um farto album
de fotos de corpo inteiro, privilegiando os detalhes das roupas, joias, sapatos, e
também em close, destacando a maquiagem e o penteado.

A construcao discursiva da revista, que manipula por tentacao e sedugao a
leitora a querer ver essas celebridades, contribuindo para isso o arranjo dos elemen-
tos graficos, constréi o efeito de sentido de que S2 nao pode deixar de ver o Look e
quem é a /t Girl da quinzena. E o “ndo querer n3o ver”.

Nao ha reservas entre esses dois sujeitos, nem muito menos a ignorancia da
nao existéncia entre ambas (uma relagao de reciprocidade: sempre ha um observa-
dor em potencial para a celebridade). Para esse lado direito do quadrado, estao as
“nao leitoras” da Capricho e as celebridades que ndo pertencem ao quadro tematico
do universo juvenil. Elas ignoram uma as outras.

A Capricho é

O espaco pragmatico, ‘objetivo”, em que se inscrevem as relacoes de “visibili-
dade”, quando assim refletido pela ‘consciéncia” que dele tomam reciprocamente

0s sujeitos, transforma-se, entao, em campo de manobras cognitivas (fazer saber/
fazer crer) (Landowski, 1992: 100).

A revista, entao, faz saber a leitora o estilo de apresentar-se com procedimen-
tos de veridiccao que a levam a crer que serao aceitas em seus grupos. Afinal, ‘cada
membro [da unidade social] s6 descobre seu ‘si’ no ‘entre-si’ [...]” (Benveniste, apud
Landowski, 1992: 87). E para ser aceita é preciso que a leitora de Capricho seja It
Girl, isto €, que saiba como produzir sua aparéncia a partir da relagao entre o lugar
para onde ira “fazer-se ver” com o seu modo de ser. Isto porque, ao escolher esta
ou aquela roupa ou pintura facial, a leitora estara identificando-se diante do Outro,
constituindo sua identidade e, a partir da recorréncia do modo de apresentar-se,
também seu estilo estético. A revista atualiza, acompanhando as novas tendéncias
propostas pela moda, os objetos, as cores, as formas que oferece a leitora como
opcao para estar em conformidade com seu jeito de ser.

[...]Jconsidera-se que para quem quiser ser, socialmente, ‘0 que €”, e manter-se
no seu estatuto (por exemplo, o de um “jovem”, de um “diretor dindmico”, ou,
simplesmente, de um “homem de seu tempo”), programa principal e subjacente,

precisa-se que se conforme escrupulosamente [...] as mudangas que ocorrem no
seu meio ambiente (Landowski, 1997: 107).

Seguindo essas tendéncias, o sujeito leitora, uma vez admitida no grupo, busca
“[...] que os outros entendam-no’, de que confiem nele, de que lhe atribuam respon-
sabilidades’. Numa palavra, ele deseja ser cognitivamente reconhecido na sua iden-
tidade pessoal, como um membro digno, competente, ativo, no seio do grupol...]”
[Landowski, 1997: 113). Nossa hipotese € que, para além da aceitagao estética no
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grupo e de seu reconhecimento, o sujeito leitora vai em busca da aprovacao, espe-
rando uma confirmacao de que as escolhas do parecer e do ser que ela fez agrade
aos demais integrantes ou a outrem.
Aquele a quem se pede a ‘admissdo’, o “‘reconhecimento’, 0 “amor” - modos distin-
tos de agradar para ser — nem sempre se encarna na pessoa de determinado
parceiro claramente identificado. Igualmente pode tomar a figura de outras
instancias, pessoais ou impessoais, individuais ou coletivas, “reais” ou “imagina-
rias”, eleitas por motivos praticos ou morais, cognitivos ou afetivos, e assim por
diante, uma vez que nelas sejam reconhecidas pelo sujeito como habilitadas para

proporcionar-lhes validamente a resposta — a imagem de si mesmo - que ele
espera (Landowski, 1997: 115)

Essa busca comeca com a aquisi¢ao da publicacao, sequida da escolha que a
leitora faz entre as opcdes de looks publicadas pela Capricho. Dos precos as marcas
dos produtos, dos diversos tipos de maquiagens e penteados as diferentes pecas
de vestuario, ela fara suas escolhas, pois ndo esta passiva diante desse ‘como fazer
para...” quando, a partir dessas sugestoes, se apropria de alguns modelos que este-
jam de acordo com a sua auto-imagem ou as usa para criar novos looks. Como diz
Lipovetsky (2000: 168),

[...]JConsumidoras de imagens, nem por isso as mulheres sao menos prota-
gonistas, fazendo um uso pessoal e ‘criativo” dos modelos propostos em grande
numeros. [...] € preciso interpretar sua agao [da midia feminina] ao mesmo tempo
como um meio de direcao coletiva dos gostos e como um vetor de personalizacao e
de apropriacao estética de si.
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Resumo

Este artigo tem como objeto as imagens produzidas pela popstar Madonna. A artista notabilizou-se por ser
considerada uma imagem em processo continuo de construgao, altamente ambigua, polissémica, volatil,
efémera, transitdria, descartavel e em sintonia com os valores contemporaneos, sobretudo no que diz respeito
as metamorfoses da sua aparéncia, a vitalidade do palpavel que Madonna reflete nos jogos do corpo, na
ambiguidade e na intertextualidade de sua expressao como artista. Objetiva-se identificar quais valores da
contemporaneidade contribuem para a constru¢ao da imagem do fendmeno midiatico Madonna. Para tanto,
valemo-nos de Michel Maffesoli para delinear concepcdes contemporaneas culturalmente expressivas do viver
junto, do tribalismo, do arcaismo, da magia e da ecologia. Para delinear a imagem multifacetada de Madonna
como trago da pds-modernidade, valemo-nos de ideias de Hall. Finalmente, na busca de verificar em que medida
essas ideias estao impregnadas nas imagens/signos de Madonna, fazemos uso do instrumental metodoldgico
de Santaella que esta alicercado na semiotica de Peirce. Tal analise visa decantar as camadas de sentido que
advém dos fundamentos do signo: qualidades, existentes e a lei. A relevancia desse trabalho esta em refletir
sobre aspectos do contemporaneo na construcao de imagens midiaticas.

Palavras-Chave: Comunicacao visual; contemporaneidade; representacoes de Madonna

INTRODUCAO

Representac¢oes visuais de Madonna constituem-se objeto do presente artigo,
que se propode a verificar quais valores da contemporaneidade impregnam a cons-
trucao da imagem polissémica, volatil e efémera desse fendbmeno midiatico.

Dentre os muitos pensadores da pds-modernidade, optamos por Maffesoli, que
investiga as questdes correspondentes ao comportamento social contemporaneo
reunidas na volta ao arcaico, no retorno ao primitivo: a efervescéncia causada pelos
fend6menos culturais e comunicacionais, as tribos, a religagao entre o individuo e o
mundo, o hedonismo e os fatores que suscitam o imaginario pds-moderno, abar-
cando caracteristicas essenciais como o onirico e o ludico. Esses aspectos sao cabi-
veis, a Nosso ver, na constituicao das imagens do fendmeno Madonna.

Para Maffesoli (2007: 6), o cotidiano re-encantado da pos-modernidade, vista
como fendmeno global de comunicacao, rompe com o dominio do principio de logos,
de uma razao mecanica e previsivel e abre espa¢o para o retorno do principio do
Eros. Para o sujeito, 0 que importa € dar vazao ao momento a ser vivido, gozar
o mundo tal como é, de acordo com 0s anseios emocionais, encontrar prazer em
compartilhar. E o sentimento de empatia que impera na partilha das emocdes, dos
afetos..., € a perda de si no outro.
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O retorno ao arcaico, em muitos fendmenos contemporaneos, expressa forte
carga de vitalidade encontrada nas raizes das pulsoes desses mesmos movimentos
coletivos — musicais, esportivos, nas pequenas festividades regionais, no ecologismo
ambiente, no retorno a natureza, nos movimentos religiosos e politicos, nos desfi-
les de moda e no culto ao corpo — que para este autor sao histerias amplamente
partilhadas com base em uma estrutura horizontal e fraternal regida pela figura
mitoldgica orgiastica de Dionisio.

A maneira como tais valores sao representados nas imagens fotograficas € o
que buscaremos desvelar por meio da analise semiodtica de origem peirceana que,
centrada na materialidade ou concrecao do signo, nos permite entrar nas camadas
mais profundas do processo interpretativo.

A IMAGEM NA CONTEMPORANEIDADE

Também embasada em Maffesoli (1996) esta a concepcao de imagem contem-
poranea que adotamos neste artigo. Trata-se de producdes visuais da condi¢cao pos-
-moderna permeadas pelo que constitui o reino das aparéncias que,embora parecam
ocas, sao latentes de significados. Para este autor, essas imagens podem ser agrega-
das aos fatores que tecem as relagoes que configuram a sociedade contemporanea.
Sao imagens que brincam, num jogo irénico, com aspectos do cotidiano, permeando
todas essas relacoes. Mesmo sendo estaticas, as imagens possuem um dinamismo
proprio que fortalece os sentimentos (aisthesis) experimentados em comum.

Nada mais evidente que a presenca da imagem em nosso cotidiano, quer na
publicidade dos objetos de consumo, da “teatralidade urbana”; quer nas nossas
lembrancas, enfim, imagens sempre futeis ou insignificantes povoam nosso estar no
mundo. Mas a imagem, mais que reproducao do visivel ou invisivel, coloca o objeto
em forma - o objeto se espiritualiza na imagem - e assim ele pode ser compreen-
dido como uma busca do primordial, do arcaico, da realidade “pré-individual” que
funciona como suporte para toda a sociedade.

A expressao contemporanea “nao existe produto sem uma imagem que o torne
conhecido” merece, portanto, atencao. Tanto o produto industrial como o literario, o
religioso ou o cultural nao escapam de serem “enformados” ou colocados em forma
ou, ainda, de serem espiritualizados na imagem. Em torno desses objetos-imajados
- celebridades da musica, equipes esportivas, o intelectual famoso, ou mesmo o
pregador religioso etc — as aglomeracoes ocorrem. E aqui se insere Madonna: seu
poder de agregar, de juntar em torno de si, de despertar paixdées da lugar a um
intenso bombardeio de imagens. A poténcia magica da imagem é por si poténcia
de agregacao, ela favorece a viscosidade - a proximidade tatil - e a fascinac3o. E o
tempo do mito - da mitologia pés-moderna - que ressurge e celebra o “reencanta-
mento do mundo”.

Para Kellner (2001: 341-342),“Madonna” é sua publicidade e sua imagem, e o
“fenébmeno Madonna” é, portanto, um grande sucesso de marketing e propaganda.
Para Rojek (2008: 12), os produtores sao intermediarios culturais, termo coletivo que
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designa os agentes, os publicitarios, o pessoal de marketing, os promoters, os fotdgra-
fos, os fitness trainers, os figurinistas, os especialistas em cosméticos e os assisten-
tes pessoais, cuja tarefa principal € a apresentacao em publico das personalidades
célebres, resultando em um permanente encanto para os fas. O intuito € o cortejo, a
veneragao, valores atribuidos pela midia, em que Madonna da vazao ao seu delirio
alegorico de apresentar para o publico sua imagem associada as estrelas do passado,
sejam elas figuras do cinema classico, rainhas, heroinas, deusas mitologicas etc.

" CLEGPATRA FUTURISTA Madomna: doce minios

Figura 1 - Madonna, a Cledpatra Futurista - Recorde de audiéncia na televisao norte-americana®
Fonte: Revista Veja de 15 de fevereiro de 2012

Para Maffesoli (2007: 120), o sujeito péds-moderno sofre interacoes entre o
fisico e o psiquico de maneira transcendental, ou seja, coletivamente, e particulariza-
-se em metamorfoses individuais que jogam com mascaras plurais, traduzindo uma
forca impessoal através dos diversos papeis que ele pode assumir. Nesse sentido,
podemos relacionar a imagem descentrada e em processo de Madonna com a
dependéncia dos processos de formagao e interagao que parte de “[...] uma falta de
inteireza que é preenchida a partir de nosso exterior, pelas formas através das quais
nos imaginamos ser vistos por outros”. (Hall, 2005: 39). Com efeito, é esse o sentido
que supre a identificacao, um processo constante baseado na eterna busca do eu e
nos processos de representagao no tempo e espaco:

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos,
lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e pelos
sistemas de comunicagao globalmente interligados, mais as identidades se

tornam desvinculadas - desalojadas - de tempos, lugares, histérias e tradigoes
especificos e parecem “flutuar livremente”. Somos confrontados por uma gama de

1 Segundo o instituto de pesquisas Nielsen, foram 114 milhdes de espectadores durante a exibicao do show de Madonna
no intervalo do Super Bowl 2012 - Campeonato de Futebol Americano.
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diferentes identidades (cada qual nos fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos
a diferentes partes de nos), dentre as quais parece possivel fazer uma escolha
(Hall, 2005: 75).

Esses elementos que forjam as mascaras que constituem aidentidade cambiante
de Madonna podem interferir no comportamento social e no imaginario através do
papel da imagem - “[...] essas obras permitem que os fantasmas, os arquétipos, 0s
mitos, em suma, a memoria coletiva, adquiram um rosto” (Maffesoli, 2007: 77). Nesse
sentido, as figuras emblematicas e as celebridades cumprem o papel de verdadeiros
referenciais que permitem reconhecimento, identificacao e realizagao.

Dados alguns aspectos dos valores que cercam a vida e o imaginario do sujeito
contemporaneo, como propoe Maffesoli, buscaremos ler nas imagens de Madonna o
fundo das aparéncias.

REPRESENTAC()ES IMAGETICAS DA CONTEMPORANEIDADE : ALEGORIAS DE MADONNA

Duas breves explicacoes: a metodologia, o sentido de alegoria.

Consideram-se,numa analise semiotica ancorada em C.S.Peirce,0s fundamentos
do signo, isto €, os aspectos que capacitam qualquer objeto a ser signo: os qualitati-
vos, os referenciais e, por fim, os compartilhados culturalmente. Estes aspectos estao
atrelados aos modos de perceber o mundo, as categorias fenomenologicas instituidas
na fenomenologia peirceana.Ao analista cabe o exercicio de contemplar, atentar para
e generalizar, e assim poder elencar os sentidos latentes no signo. Santaella (2002), a
partir da semidtica peirceana, elabora e aplica a metodologia que utilizaremos.

Por representacao alegorica, entendemos tratar-se de uma espécie de substi-
tuicdo ou transposicao que diz “b” para significar “a”. E uma metafora mais complexa,
“um processo construtivo, técnica metafdrica de representar e personificar abstra-
coes, levando o discurso figurado a substituir o discurso proprio” (Oliveira, 1999:
144). A alegoria parte de um sentido literal, proprio, passa por um sentido figurado e
alcanca outro sentido literal, ausente.

Comecaremos pela analise das fotos da edicao de junho de 2006 da revista
“W”.Sao quatro imagens selecionadas dentre muitas outras que trazem Madonna ao
lado de seis garanhoes. O ensaio foi realizado pelo fotografo Steven Klein e também
foi aproveitado para o video exibido no backdrop do bloco equestre, pertencente a
turné “The Confessions Tour”.

A figura 2 recebera um olhar mais vagaroso, isto porque ela traz na sua mate-
rialidade elementos que se repetem nas figuras posteriores. Percorreremos nosso
olhar, distinguindo nas imagens figura e fundo, e iniciamos por nos atentar para
0s aspectos qualitativos da representagao visual, quais sejam as cores, as formas,
texturas, as linhas e os movimentos.

Comecando pelo fundo, as cores que predominam sao quase apagadas, elas
variam da pequena parte azul a direita superior do quadro que se dilui nas cores
que ocupam a maior parte do espago-formato: o branco e o cinza. Ocupando todo o
espaco inferior,uma massa marrom, em tons bastante fortes, contrasta com a grande
massa clara que compde o fundo. A textura € embacada e nebulosa.
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Figura 2? Figura 33

Figura 4* Figura 5°

Na figura, destacam-se duas formas, uma na posicao vertical, outra na diago-
nal. A primeira delas apresenta menor dimensao, tracos que variam do sinuoso ao
pontiagudo. A cor predominante nesta forma € também o marrom que sobressai na
parte inferior do fundo. A textura contrasta com a leveza do quadrante superior e do
peso do restante desta forma. Ocupando o centro do quadro, outra forma apresenta-
-se na diagonal e destaca-se pela forca, pela dimensao, pelo movimento dado pelo
peso e contrapeso da figura que se eleva.-

Na seara dos aspectos existentes, em um primeiro plano ha uma mulher de
costas, usando um traje que revela parte do corpo, com as maos revestidas por
luvas pretas e os cabelos louros presos. Um cavalo branco mostra-se empinado. Ha
também poeira e névoa que escondem o fundo da cena. O chao provavelmente é
composto por um campo amplo, constituido somente por terra. A cor azul celeste
que aparece na parte superior da fotografia, possivelmente representa o céu do dia.

A partir daqui, buscaremos os significados simbolicos que emergem dessa
imagem. E Madonna a mulher que aparentemente parece domar o cavalo branco

2 Disponivel em http://madonna.photogallery.free.fr/madonna/displayimage.php?pid=10511. Acesso em 25.07.2011.
> Disponivel em http://madonna.photogallery.free.fr/madonna/displayimage.php?pid=10522 &fullsize=1. Acesso em
25.07.2011

4 Disponivel em http://madonna.photogallery.free.fr/madonna/displayimage.php?pid=29319 &fullsize=1. Acesso em
25.07.2011

> Disponivel em http://my.opera.com/madonnaglam/albums/showpic.dml?album=942390&picture=12917139. Acesso em
29.07.2011.
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empinado, que a desafia com o seu movimento brusco. Para Chevalier e Gheerbrant
(2009: 211), o cavalo com sua brancura ofuscante simboliza o instinto controlado,
dominado, sublimado. Sua imagem representa a majestade, a beleza vencedora, pois
serve de montaria aos herois, santos e conquistadores espirituais. De acordo com o
texto do Apocalipse, essa representacao estaria relacionada ao exército do céu, cuja
cavalaria seria composta por corcéis brancos.

A brancura do cavalo é quase uma transfiguracao da aura etérea, que designa a
irradiacao que rodeia a cabeca dos seres solares dotados da luz divina. Para Chevalier
e Gheerbrant (2009: 100), a aura se materializa como auréola ou nimbo e simboliza a
gloria para o ser em sua totalidade. A terra, que podemos observar na representacao
do solo e da poeira® levantada pelo movimento do cavalo, em seu aspecto primitivo,
é o simbolo da fecundidade e da regeneracao.

A cor da terra se mistura as vestes de Madonna, como se ela brotasse do
chao. A terra também representa o principio passivo do aspecto feminino. O cavalo
se mistura ao nimbo branco que, por sua vez, se mistura ao céu, representando o
aspecto ativo, masculino. E a manifestacdo que nos remete a obscuridade da terra e
a luz celeste, que representa o yin e o yang.

Por extensao, o yin e o yang designam o aspecto obscuro e o aspecto luminoso
de todas as coisas; 0 aspecto terrestre e o aspecto celeste; o aspecto negativo e
0 aspecto positivo; o aspecto feminino e o masculino; é, em suma, a expressao

do dualismo e do complementarismo universal. Yin e Yang s6 existem em relacao
um ao outro (Chevalier & Gheerbrant, 2009: 968).

A posicao do cavalo empinado e sua cor branca que representa o céu, ou seja,
0 yang; e a terra da qual Madonna emerge, que remete ao yin, sugerem a relacao
antagonica e ao mesmo tempo complementar desses elementos.

Também a figura 3 traz aspectos que dialogam com os interpretantes que
expusemos. Comecemos pelos aspectos qualitativos dessa imagem que apresenta,
na sua constituicao, linhas verticais, horizontais e diagonais. As cores que predomi-
nam na parte inferior sao escuras e variam do marrom ao preto.

Do centro da imagem para a parte superior € possivel apreender a cor cinza,
que varia do azulado ao prateado; cores escuras que variam do preto ao azul mari-
nho. Na parte central superior ha uma pequena forma clara que varia do branco
ao azul claro, que se degrada em cores escuras. Da parte central para a superior,
predominam cilindros prateados e retangulares. Atras dele, uma forma sinuosa e
pontiaguda, de cor preta, que se dispoe diagonalmente dialoga com as mesmas
formas - sinuosas e pontiagudas - que pudemos vislumbrar na imagem anterior.
Essas formas que se repetem funcionam como rimas visuais e imprimem poetici-
dade a composicao visual.

Observando agora os elementos existenciais, distinguimos a mulher de costas,
seminua, vestida somente com luvas de vinil até metade do antebraco e hot pants

¢ Segundo Chevalier e Gheerbrant (2009: 727), a poeira é simbolo da For¢a criadora e da cinza. Ela é comparada ao sémen
e ao polen das flores. O homem nao é somente tido como criado da poeira do chao, mas também sua posteridade é
comparada a poeira (Génesis, 28, 14).
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do mesmo material. Ela tem os cabelos presos num coque meio desalinhado e o
tronco desnudo revela musculos protuberantes bem delineados; porta um chicote
que se encontra em posicao diagonal, de acordo com as disposicoes dos bracos que
o sustenta. Em sequndo plano, uma grade metalica com suporte de madeira. E possi-
vel observar nos outros planos da fotografia a presenca de mais uma grade e de
um cavalo preto. O ambiente é um estabulo hipico e suas divisorias estao dispostas
paralelamente umas as outras.

Trata-se de Madonna, ‘dominatrix, dominadora, domadora de cavalos. Forte,
musculosa e rija como um cavalo, sua forma fisica imita o corpo de um homem, andré-
gina. Em contraposicao, esta imagem pode revelar também uma falsa dominacao, a
medida que esta do lado de fora da grade que a separa do animal. Outro fato que
sustenta a hipotese de dominagao é o chicote que ela levanta para o alto. O chicote
pode ser associado ao simbolo do poder judiciario e de seu direito de infligir castigos.

O tronco musculoso de Madonna € uma matriz de erotizacao. A ele, juntam-se
as formas sinuosas e pontiagudas - colhidas quando nosso olhar buscava os aspec-
tos qualitativos da imagem - que também conotam eroticidade, pois que sao formas
falicas. Sequndo Souza (2009: 7), ‘o erdtico nao se restringe a funcao genital - sexo
-, mas vai além, refere-se a todo tipo de excitacao e de atividades que mantém e
alimentam nossa vontade de viver - sexualidade” Diante disso, podemos sugerir que
essa imagem de dominagao esta relacionada com o poder da vida.

Ao observarmos os aspectos qualitativos da préxima figura, apreendemos em
primeiro plano uma forma de cor preta, branca e amarela que se destaca pelo predo-
minio de linhas retas, vertical, horizontal e diagonal. Em segundo plano, predomi-
nam as cores escuras que variam do preto ao cinza, interrompidos, horizontalmente,
por uma faixa bege.

Madonna aparece, agora, com um cabresto colocado na cabeca, calcando botas
de cano alto, joelheiras, hot pants, vestindo blusa de manga comprida e luvas, todas
pretas. Sua posicao € bastante sugestiva, parece um animal de quatro patas: suas
maos se apoiam no chao e as pernas estao posicionadas de forma que seu quadril
encontre-se quase alinhado ao seu tronco. Supde-se que ela esteja em um estabulo
e se metamorfoseia em cavalo.

Segundo Chevalier e Gheerbrant (2009: 608), a metamorfose pode ter um
aspecto negativo ou positivo, dependendo se ela representa uma recompensa ou
um castigo, ou dependendo da finalidade a qual obedeca. Os autores acrescentam
que a metamorfose € um simbolo de identificagao o que nos sugere que Madonna
nao assumiu a totalidade de seu eu ou nao atualizou todas as suas potencialidades.
Madonna se animaliza, simboliza assim:

0 animal, a besta que existe em nods e que tantos embaragos causaram ao mora-
lismo judaico-cristao, € o conjunto de forgas profundas que nos animam e, em
primeiro lugar, esta a libido: desde a Idade Média, na giria francesa, o animal, a

besta, o cavalo referem-se ao pénis, e, por vezes, também, a mulher, como encar-
nacao da parte animal ou satanica do homem (Chevalier & Gheerbrant, 2009: 57).
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Tal fato pode ser associado também a simbologia da masculinidade do cavalo.
Segundo Chevalier e Gheerbrant (2009: 205), ‘em torno de Dionisio (Baco), o Grao-
Mestre das praticas extaticas, abundam as figuras hipomdrficas; por exemplo: os
Silenos e os Satiros, companheiros das Ménades (ou bacantes) no cortejo dionisiaco,
sao homens-cavalos” Encontramos nessa simbologia, mais uma vez, uma relagao as
orgias dionisiacas.

Portanto, por meio dessa imagem, relacionamos outra maneira de expressar a
vazao dionisiaca, caracteristica da p6s-modernidade, que € a sensibilidade ecoldgica,
razao sensivel que nao se opoe a realidade, mas ao racionalismo, algo que valoriza
a origem do nativo, o criativo, o étnico, ou seja, 0 natural:

Razao complexa que se enriquece com a experiéncia dos sentidos. De todos os
sentidos, dos sentidos de todos.Ja disse muitas vezes: aqueles que sabem ouvir

e ver,aqueles que sabem utilizar seus sentidos nao podem deixar de reconhecer
essa eclosao espontanea (Maffesoli, 2010: 85).

Ao passarmos para a analise da ultima imagem (figura 5), encontramos em
primeiro plano, duas massas visuais que se notabilizam pelas formas mais uma vez
sinuosas que se sobrepoem, impondo uma perspectiva diagonal. A forma de menor
dimensao é preta, branca e amarela. A forma de maior dimensao € predominante-
mente preta. Sob essas formas, distingue-se um fundo retangular de cor marrom
clara e textura rustica, aspera.

Trata-se de uma imagem que mostra um cavalo preto deitado, ocupando grande
parte do campo visual e Madonna, vestida em trajes minimos de cor preta, sobrepostos
e usando botas pretas de cano longo. Ha uma sinuosa fumaca saindo de sua boca. Ela
segura um cigarro com umas das maos. Deitada sobre o cavalo negro, ela se refaz...

O chicote e as luvas estao no chao, o que pode significar que, neste momento,
o cavalo ja esta domado. Madonna fuma um cigarro, como alguém que esta em um
momento de relaxamento. Tal ato € impregnado de ambiguidade e sugestao... O ato
de fumar, além de estar relacionado ao momento que se da depois do prazer,remete
a simbologia do cachimbo sagrado dos indios americanos, que para Chevalier e
Gheerbrant (2009: 159), € considerado como um elo, um signo mistico da uniao
com a natureza que representa o homem primordial, microcésmico, invulneravel,
e imortal. De acordo com essa simbologia tao significativa, podemos relacionar a
fumaca que exala de Madonna com o fato de “colocar sua vida em harmonia com
a da natureza inteira, € o que significa, em sua esséncia, a fumacga sagrada que
evola do cachimbo, cujo fornilho € um altar, e cujo tubo € o conduto do sopro vital”
(Chevalier & Gheerbrant, 2009: 159).

Todos esses aspectos sugestivos, indiciais ou simbdlicos, nos remetem a uma
cena de coito nada convencional. Trata-se de uma relagao zoofila, de quem busca
satisfacao sexual com animais. Para Chevalier e Gheerbrant (2009: 832) a uniao
sexual simboliza a busca da unidade, da diminui¢ao da tensao e da realizacao plena
do ser, por isso ha uma abordagem de cunho ero6tico que expressa a uniao da alma
com a natureza.
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Deparamos com o exibicionismo do corpo de Madonna na figura 3, com a
representacao hipomoérfica da figura 4 e com a sua relagao com o cavalo. Todas
elas alegorizam o retorno ao arcaismo, uma condicdo de ‘regresso” irracional que
caracteriza o comportamento social pés-moderno.

Para Maffesoli (2010: 91), figuras célebres como Madonna sao consideradas
mitos cotidianos, que tém por fungao essencial confortar e celebrar o corpo, gerando
elos ou “dobras” que interligam as pessoas em torno de algo que é comum entre
grupos ou tribos:

Através dessa celebracao do corpo animal e do lugar onde esse corpo se sacode,
0 que esta em jogo € a aceitacao dos instintos, dos estratos, das dobras que
constituem o vivente (individual e coletivo). E nessas “dobras” que vao se aninhar,
por sedimentacao, todos os habitos de ser, pensar, de comportar-se. Sao esses
nichos que podem permitir que se compreenda a naturalidade corporal loca-
lizada na teatralidade quotidiana. Nao é mais a histdria: tempo, politico, social,
contrato que prevalece, mas, sim, o destino: espaco, ecologia, socialidade, pacto. A

naturalidade é a cristalizagao do tempo em espaco. Espaco vivido, provado, expe-
rimentado. Outro modo de se relacionar com a natureza (Maffesoli, 2010: 91).

A medida que Madonna representa alegoricamente essa metamorfose (mulher/
cavalo), ela reforca, de forma ludica, a magia, as fantasias, os sonhos, o instinto irra-
cional do animal e a complementaridade da existéncia humana em sua relagao com
a natureza e com a ecologia. Trata-se da contemplagcao do mundo pés-moderno em
suas remissoes ao arcaico, ao espaco fundante dos valores da contemporaneidade
preconizados por Maffesoli.

CoNsIDERACOES FINAIS

Para Maffesoli (2010: 62), a metamorfose € a metafora do contexto social que
representa a “invaginacao do sentido”. Essa expressao trata de uma progressividade,
uma marca essencial da pos-modernidade que exprime um retorno a natureza
essencial das coisas e fundamentais do “animal humano”.

Retomando as imagens analisadas, em que Madonna se apresenta como
amazona e domadora de cavalos, relacionamos a metafora de Maffesoli a simbologia
do domador que representa a “imagem do cavaleiro, que passou a significacao de um
perfeito autodominio e do dominio das for¢as naturais” (Chevalier; Gheerbrant, 2009:
201). Esta alegoria remete-nos ao arcaico, caracteristica inerente ao mundo contem-
poraneo. A partir desse regresso ao mundo das raizes, Maffesoli (2006) anuncia o
retorno do tribalismo, do nomadismo, metaforas das comunidades contemporaneas.

Dessa forma, o arcaico aliado as tecnologias define a pds-modernidade: uma
fusao do selvagem com o artificio e da natureza com a cultura.Aimagem de Madonna
corrobora com esses valores.
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Resumo

O universo da lingua portuguesa encontra, na obra de Eca de Queirés, uma inestimavel fonte de recursos de
argumentacao e emprego de figuras de linguagem. Este trabalho apresenta os resultados de um projeto de
pesquisa voltado a estudar os efeitos produzidos pelos recursos argumentativos encontrados no romance A
Cidade e as Serras, em que o protagonista Jacinto de Tormes funciona como agente do espirito lusitano quando,
ao buscar a felicidade, empreendeu uma viagem em que se reencontrou consigo mesmo e com 0 Seu pais
para perceber que ela (a felicidade) nao estava fora de sua terra. O contato com o enredo desse romance é
visto como uma experiéncia a ser aproveitada por todo profissional da comunicacdo como meio de aumentar
a competéncia na abordagem critica diante de ambiguidades, como as que se verificam entre desenvolvimento
tecnologico irrefreavel e costumes a ele relacionados. Contrassentido € um conceito introduzido neste projeto,
como fundamento derivado de um processo de argumentacao. Nao se trata nem de oposto nem de contrario:
cada componente de um processo de comunicagao produz sentidos diferentes para coisas iguais. Um, portanto,
é contrassentido do outro e nao necessariamente seu efeito contrario na emergéncia dos argumentos que se
produzem.

Palavras-Chave: Recursos argumentativos; contrassentido; figuras de linguagem

INTRODUCAO

A valorizacao das linguas ibéricas fomenta a divulgag¢ao de uma cultura e de
uma atividade que comp0s e segue compondo - desde os feitos navais dos séculos
XV e XVI - o contexto global. Dessa maneira “refletir sobre a lingua materna é o
primeiro passo para a formacdo da mentalidade cientifica. E também um grande
passo para a formacao de uma cidadania ativa, participadora, indispensavel as
sociedades democraticas” (Castilho, 2013b: 02). A internacionalizagao da pesquisa
nas ciéncias da comunicacao, produzida no espaco ibero-americano, delineia um
grande desafio, quando se focaliza a presenca do portugués, também lingua oficial
de oito paises. A emergéncia da demanda de integracao da atividade cientifica,
nesses paises, pressiona o debate sobre as caracteristicas peculiares de uma identi-
dade que,“(...) em suma, assenta numa explosao do nosso conhecimento linguistico,
que passamos a elaborar desde que aprendemos nossa lingua. Esse conhecimento
reune simultaneamente um conjunto de categorias lexicais, gramaticais, semanticas
e discursivas, que identificamos na infancia e que seguimos elaborando pela vida
afora” (Castilho, 2013b: 03).
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Propomos, neste trabalho, uma abordagem desses fatores por meio de uma
correlacao que encontramos entre o romance A cidade e as serras, de Eca de Queiros
e 0 tema da internacionalizagao e da valorizagao lingua e da identidade portugue-
sas, que nos afeta nos dias de hoje. Eis, portanto, que uma obra literaria do passado,
contém uma riqueza argumentativa e lexical que permite dimensionar a tarefa a
ser encontrada: Ao mesmo tempo que mostra uma conscientizagao que ja € antiga,
ilumina a discussao sobre a transposicao de barreiras com que se defronta a produ-
cao cientifica em lingua portuguesa, nas quais se embutem as mencionadas catego-
rias lexicais, gramaticais, semanticas e discursivas. Ou seja, ha necessidade de buscar
compreendé-las e direcionar seu uso — essa uma questao para pesquisa continua.

A narrativa transcorre pelas vozes de dois personagens: Jacinto de Tormes, o
protagonista, e seu melhor amigo, José Fernandes. O primeiro instala-se em Paris,
cidade com grande desenvolvimento tecnoldgico, em contraste com o ambiente
campestre da regiao de Portugal de onde era originario. Ele decidiu ir para a capital
francesa, de inicio, para satisfazer seus anseios de vivenciar a movimentagao cultu-
ral que dali emanava. A agitacao da metrépole e a intensidade dos compromissos
que acabou assumindo trouxeram-lhe, no entanto, um cotidiano melancolico e ao
mesmo tempo tormentoso. Ele acabava de adquirir um pertencimento tecnologico
que, por consequéncia, iria transferir para seu pais no momento em que decidisse
retornar. Na realidade, nao que ele desejasse voltar espontaneamente; ele precisava
tratar de uma questao familiar intransferivel e, ao chegar, apaixona-se pela prima de
José Fernandes e, tempos depois, casa-se com ela, nao retorna a Paris, e redescobre,
pelos encantos da esposa, o fascinio de voltar a ser cidadao de sua terra.

Caracterizou-se, nesse personagem, um movimento de internacionalizagao
cuja logica interessa ao debate sobre a valorizagao da ciéncia expressa em lingua
portuguesa: vd, globalize-se e volte. Esta presente, sobretudo, a recuperagao de uma
identidade que € também linguistica. Conforme observa Castilho (2013b: 2), trata-
-se de um ‘conjunto de intuicoes que se desencadeiam quando falamos ou quando
ouvimos falar nossa lingua” Ao longo da trama, os dois amigos (José Fernandes vai
encontrar Jacinto em Paris) contrapdem seus argumentos, vendo os mesmos fatos,
algumas vezes, de maneira parcialmente diversa, outras vezes completamente diver-
gente, outras ainda, completamente coincidente.

As duas formas de postura geram nova relagao de significados, e nao se trata
de uma simples oposicao ou de uma contrariedade de ideias: emerge o vinculo
complementar e cooperante entre sentido e contrassentido. Dessa maneira, a ques-
tao que da origem a este trabalho é expressa pela pergunta: Como os elemen-
tos semantico-argumentativos expressam diferencas do pensamento, capazes de
fazer aparecerem situacoes que merecem exame quando se pensa no fendmeno
da internacionalizacao da ciéncia produzida em lingua portuguesa? Parte-se do
pressuposto de que os ambientes e as impressoes dos personagens construidos por
Eca de Queirds, no romance em analise, funcionam como metafora das atitudes
recomendadas diante do fenémeno exposto.
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FORMACAO DAS VOZES NARRATIVAS

O romance € narrado por José Fernandes que, ao descrever a travessia de
Jacinto entre Portugal e Francga, coloca-se,a todo momento, como expressao de cons-
ciéncia, compondo o imaginario de seu amigo e, também, no papel de interlocutor
da obra. Produz-se um dialogo entre dois posicionamentos. A relacao entre sentido
e contrassentido se instala na dualidade sobre os propdsitos do protagonista ao
abandonar sua aldeia. Ao chegar em Paris, Jacinto demonstra-se um apaixonado por
tecnologia e esse sentimento soO cresce: nao se imagina sem as comodidades da vida
urbana. As interacdes entre os dois amigos vao produzindo dialogos que mostram o
contraste de valorizagao entre vida urbana e vida campestre.

O contrassentido resulta da justaposicao entre o discurso de José Fernandes e
de Jacinto, posturas diferentes, que com o passar da trama e com 0s recursos seman-
tico-argumentativos tornam-se posturas que se somam e se modificam, produzindo
uma terceira voz narrativa. No inicio Jacinto, esta inebriado e imerso nos encanta-
mentos da cidade, porém vai, aos poucos sendo tomado pelo tédio relacionado a
vida urbana. Ao narrar a relagao do personagem principal com sua agenda diaria e
com suas ocupacoes Fernandes afirma:

Todas elas se prendiam a sua sociabilidade, a sua civilizagao muito complexa, ou
a interesses que (...) nesses sete anos, criara para viver em mais consciente comu-
nhao com todas as func¢des da Cidade (Jacinto com efeito era presidente do Clube
da Espada e Alvo; comanditario do jornal O Boulevard; diretor da Companhia dos
Telefones de Constantinopla; sécio dos Bazares Unidos da Arte Espiritualista;
membro do Comité de Iniciacao das Religioes Esoteéricas, etc.). Nenhuma destas
ocupacoes parecia porém aprazivel ao meu amigo - porque, apesar da mansidao e

harmonia dos seus modos, frequentemente arremessava para o tapete numa rebe-
liao de homem livre aquela agenda que o escravizava (...) (Queiros, 2011: 34-35).

As ac¢oes de Jacinto sao narradas com riqueza de detalhes, os adjetivos quali-
ficam as posturas do personagem e carregam um valor afetivo a suas atitudes. O
texto contém ainda um tom avaliativo, a descricao nao € livre, Jose Fernandes com
a proximidade de um amigo reflete sobre as posturas do personagem durante todo
o livro e insere-se na trama ao descrever até as atitudes banais. Dessa maneira,
o leitor também coloca-se nela, elaborando junto com o narrador as posturas de
Jacinto, e percebe, antes mesmo do proprio personagem, que a sua felicidade nao
esta naquele ambiente e em suas tecnologias.

Ao fim do romance Jacinto ja convencido de que sua felicidade estava na vida
tranquila do campo, casa-se e percebe que a cidade é composta de ilusoes, falsas
comodidades que apenas o envolviam como a onda de tecnologia mencionada. Zé
Fernandes termina sua narrativa afirmando que a alegria esta na vida campestre, e
nesse ponto, a relagao sentido/ contrassentido esta nas vozes de Jacinto e Fernandes
que se fundem e se tornam uma unica postura.

E na verdade me parecia que, por aqueles caminhos, através da natureza

campestre e mansa - (...) atrigueirado nas soalheiras e nos ventos da Serra, a
minha prima Joaninha, tao doce e risonha mae, os dois primeiros representantes
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da sua abengoada tribo, e eu - tao longe de amarguradas ilusdes e de falsas
delicias, trilhando um solo eterno, e de eterna solidez, com a alma contente, e
Deus contente de nds, serenamente e seguramente subiamos - para o Castelo do
Gra-Ventura! (Queirds, 2011: 190)

Os recursos argumentativos que atribuem ao texto um carater persuasivo e
comunicativo sao o elo entre texto e leitor e por ele caminha a correlacao sentido/
contrassentido que emerge e que sustenta a atitude de critica do autor, que demons-
tra a importancia de Portugal e difunde a alegria de sua vida mansa, porém regada
de cultura e valores humanos que devem permear o0 mundo.

As ENFASES DO ADJETIVO

A defesa da natureza nao tem carater elogioso do marasmo e da exiguidade
da vida campestre de Portugal. Trata-se, na verdade, de agigantar o espirito lusitano,
em seu carater ativo e trabalhador, e sobretudo a capacidade de preservar essa
ambiéncia.A internacionalizacao dos paises ibéricos caracteriza-se como um recurso
persuasivo no romance, pois, as duas visoes da lusofonia a de José Fernandes, que a
exalta e a considera sindbnimo de realizagao, e a de Jacinto de Tormes, que a consi-
dera antiga e decadente, fundem-se, demonstrando a forca de Portugal e a difusao
mundial de sua cultura.

Os adjetivos sao utilizados para atribuir uma nova propriedade a um outro
termo, que ja € dotado de propriedades. Nesse caso, 0 processo de adjetivagao pres-
supde uma analise do contexto, pois 0 substantivo a ser caracterizado ja contém
uma gama de significados a ser composta de forma complementar e nao pleonastica.

No siléncio do bosque sentia um ligubre despovoamento do Universo (Queirds,
2011:23).

No trecho, José Fernandes narra o seu passeio com Jacinto em um bosque de
Montmorency, fato que resultou no horror do personagem ao sentir-se desprotegido
em um ambiente indspito.Jacinto apavorado nao termina o passeio e volta,apds uma
hora imerso na natureza, para um ambiente seguro: o centro de Paris. No excerto, o
adjetivo lugubre caracteriza nao apenas o despovoamento, mas a visao de Jacinto
desse contexto. O fato de o ambiente campestre ser despovoado o atormentava, e
nesse ponto da obra, ele ainda apresenta-se iludido com os encantos do desenvolvi-
mento tecnoldgico e sua melancolia advéem da vida bucdlica campesina. Esse adje-
tivo contém a for¢a semantica do comportamento de Jacinto, e representa, também,
um dos componentes da relacao de contrassentido, tendo em vista que indica o seu
desapontamento ao sentir-se retornando a uma vida rural, essa visao do personagem
sera transmutada em um novo comportamento apos seu convivio com Fernandes.

Pelo menos assim Jacinto formulava copiosamente a sua ideia, quando

conversavamos de fins e destinos humanos, sorvendo bocks poeirentos, sob o
toldo das cervejarias filosdficas, no Boulevard Saint-Michel (Queiros, 2011: 19).

A narrativa de José Fernandes é reflexiva e, ao descrever as atitudes de Jacinto,
coloca-se, insere-se e avalia suas escolhas.Nesse trecho, 0 narrador na companhia do
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protagonista, assiste a sua explanagao sobre a superioridade do homem civilizado e,
em sua consciéncia, avalia a impossibilidade das afirmagoes feitas. O contrassentido
esta instalado nessa dualidade (valorizagao da vida pastoril versus a valorizagao
da vida na metropole), duas posturas distintas sobre o mesmo fato, a narrativa de
Fernandes possibilita a visualizacao desse processo que culminara na justaposi-
¢ao das duas o que resultara em um terceiro comportamento comum a ambos. Os
adjetivos empregados no trecho, nao apenas descrevem o ambiente, mas indicam
0 posicionamento de José que nao valoriza a civilizacao e nenhuma tecnologia que
dela emana, deixam claro a outra ponta da relagao de sentido: a valorizagao da vida
campestre. Dessa maneira, sua descricao € fria e repleta de adjetivos concretos e
com uma carga semantica negativa.

Esse adjetivo insere uma subcategoria ao substantivo destinos, dentre uma
gama de destinos possiveis, apenas um ¢é o foco da descri¢ao. Os adjetivos podem
classificar de forma concreta como no exemplo anterior destinos humanos ou
de forma abstrata como em lugubre despovoamento. O adjetivo insere o leitor no
contexto de producao ao estimular o dialogo entre ele e o texto através do estimulo
da capacidade de articulagao e de imaginagao do interlocutor. Esse termo atribui
verdade e significacdo “ao contexto, mas sobretudo ao substantivo que acompanha
0 adjetivo e que derrama sobre ele um pouco da sua alma” (Lapa, 1998: 125).

‘Através do adjetivo o falante caracteriza emocionalmente o ser de que
fala; através do substantivo abstrato destaca o sentimento, a qualidade, o estado,
apresentando-o com mais realce, menos preso ao ser (...)"” (Martins, 2012: 107). O
processo de adjetivacao é, dessa maneira, a uniao semantica entre as propriedades
que o substantivo ja esta imbuido e todo um arsenal persuasivo que as caracteristi-
cas carregadas pelos adjetivos possuem, tal processo induz o leitor a uma reflexao,
que o faz imaginar o contexto narrado, tornando-o concreto em sua imaginagao o
que o insere na obra.

METAFORA E POLISSEMIA

Arelagao entre significado e significante esta na base do conceito de polissemia.
0 signo linguistico, sequndo Pietroforte e Lopes (2008: 111), pode “ser determinado
por uma relacao entre duas grandezas linguisticas: uma imagem acustica, de ordem
fonoldgica, e um conceito, de ordem semantica.” O signo linguistico representa uma
realidade a que se relaciona, sendo, portanto, arbitrario, e sua composi¢ao nao esta
diretamente relacionada a sua natureza, mas a relacao da lingua com o falante.“Isso
faz com que determinado nome represente um ou mais elementos da realidade”
(Rehfeldt, 1980: 78).

A origem do termo polissemia é grega - poly + sema, ou seja, muitos signifi-
cados. E, portanto, utilizado para designar uma palavra que admite varias acepcoes
e empregos em contextos distintos. A pluralidade signica esta, também, associada
a criatividade linguistica do falante, que através de sua interacao com a sociedade
e com a realidade, vai, ao longo do tempo, inserindo novos usos a termos arcaicos.
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“Dessa maneira, a polissemia, fendmeno diacrénico que se caracteriza pela adicao
de novos significados ao primitivo, manifesta-se no plano sincronico da lingua”
(Rehfeldt, 1980: 79). No trecho a seguir, o termo olho foi usado com duas significa-
coes diferentes o que o torna, nesse contexto, um exemplo de polissemia.

Com estes olhos que recebemos da Madre natureza, lestos e saos, nés podemos

apenas distinguir além, através da Avenida, naquela loja, uma vidraca alumiada.

Mais nada! Se eu porém aos meus olhos juntar os dois vidros simples dum

bindculo de corridas, percebo, por tras da vidraca, presuntos, queijos, boides de

geléia e caixas de ameixa seca. Concluo portanto que é uma mercearia. Obtive

uma nogao: tenho sobre ti, que com os olhos desarmados vés sé o luzir da vidraga,

uma vantagem positiva. Se agora, em vez destes vidros simples, eu usasse os do

meu telescopio, de composicao mais cientifica, poderia avistar além, no planeta

Marte, 0s mares, as neves, 0s canais, o recorte dos golfos, toda a geografia dum

astro que circula a milhares de léguas dos Campos Elisios. E outra nocao, e

tremenda! Tens aqui pois o olho primitivo, o da Natureza, elevado pela Civilizacao

a sua maxima poténcia de visao. E desde ja, pelo lado do olho portanto, eu, civi-

lizado, sou mais feliz que o incivilizado, porque descubro realidades do Universo

que ele nao suspeita e de que esta privado (Queirds, 2011: 20).

Nesse ponto do romance, Jacinto instala sobre o telhado de seu sobrado em
Paris um telescopio, na companhia de seu melhor amigo, José Fernandes, admira
a sua nova aquisicao tecnologica e explana sobre as maravilhas da modernidade,
demonstrando, claramente, sua felicidade em poder disfrutar das inven¢oes huma-
nas. O trecho apresenta o termo olho grafado quatro vezes, as trés primeiras no
plural designando os érgaos humanos. Nossos olhos que utilizamos para enxergar
fisicamente algo real.Ja o ultimo emprego aparece no singular e vem acompanhado
de um adjetivo abstrato, nao mais associado aos elementos cotidianos de Paris, mas
a algo imaginario e hipotético, o olhar aqui, nao esta mais langado ao plano real e
concreto,mas ao plano das ideias, esse olhar é reflexivo e colocado no aspecto da vida
humana que, nesse momento da obra, traz felicidade ao personagem: a civilizagao.

A polissemia do termo olho atribui ao trecho forca argumentativa, pois o leitor
passa pelo processo reflexivo junto com os personagens, é convidado a dialogar com
eles e a refletir sobre as tecnologias, coloca o seu olhar tanto no concreto quanto
no abstrato, interage com as ideias dispares dos amigos e a partir delas comeca
a compor a seu proprio olhar sobre a trama iniciada. O texto, entao, é objeto de
comunicagao, uma vez que conduz o interlocutor a um dialogo com a obra e consigo
mesmo 0 que culmina na critica de costumes pretendida.

O recurso argumentativo da metafora, uma figura de linguagem que assim como
a polissemia nao se instala no uso cotidiano e normal da palavra, pressupde uma
mudanga de sentido,um novo emprego, se representa, portanto,em uma unica palavra
em seu uso reelaborado.(...) a metafora permanece ai o que ja era: um tropo em uma
unica palavra, e a substituicao que a caracteriza torna-se somente um caso particular
de um conceito mais geral, o de desvio e o de reducao de desvio.” (Ricoeur, 2000: 158).

A metafora, ao contrario da polissemia, nao agrega um novo conceito ao termo,
mas consiste em ‘esquecer”, em retirar da memoria do interlocutor o seu uso coti-
diano. A metafora busca uma caracteristica relacionada a palavra utilizada e ao
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mesmo tempo comum a outro campo semantico a ele aproximado no contexto.
Dessa maneira apaga todos os outros conceitos carregados pelo termo usado. No
trecho a seqguir Jacinto ao referir-se a civilizacao com o fascinio inicial utiliza o
termo ondas de forma metafdrica.

A alma? Sumida sob a besta. E necessita correr, reentrar na Cidade, mergulhar

nas ondas lustrais da Civilizacao, para largar nelas a crosta vegetativa, e ressurgir
reumanizado, de novo espiritual e Jacintico! (Queirds, 2011: 23).

Jacinto, no trecho, descreve como se sente ao retornar a Paris, utiliza uma meta-
fora para demonstrar como se sente repleto e envolto de felicidade. A metafora se
instala no termo ondas, que carrega todo o sentido pretendido. E esse termo que indica
a imersao: o personagem se sente submerso a essa evolucao que o traduz; € por estar
mergulhado nessa onda que se sente de fato Jacinto, o adjetivo que acompanha o
termo ondas também conduz para esse raciocinio de que essa onda, essa profusao de
informacao e evolucao tecnologica é a fonte inesgotavel de alegria do personagem.

A retérica da metafora toma a palavra como unidade de referéncia. A metafora,
em consequéncia, é classificada entre as figuras de discurso em uma Unica
palavra e definida como tropo por semelhanga. Enquanto figura, consiste em

um deslocamento e em uma ampliacao do sentido das palavras; sua explicacao
deriva de uma teoria d substituicao (Ricoeur, 2000: 9).

O texto ao dialogar com o leitor imprime nele outros sentidos, mas também
busca, em seus conceitos, novos significados. Dessa maneira, 0s recursos argumen-
tativos que se originam no emprego pontual de alguns léxicos e aos significados a
eles associados em cada contexto, sao preponderantes para que essa comunicagao
entre texto e interlocutor seja fluida e ininterrupta. O texto, entao, funde-se com a
visao de mundo dos leitores o que, ao final, culmina na critica da valor a civilizagao
no contexto do romance.

CONSIDERACOES FINAIS

O estudo dos elementos argumentativos e da formacao do contrassentido na
narrativa de Eca de Queirds € uma estratégia de busca de elementos expressivos.
Desejamos focaliza-la associada ao exame de tais recursos, para ajudar a compreen-
der a caracterizagao dos habitos encontrados pelo personagem em dois contextos
sociais distintos e de compara-los. Com isso também pretendemos conhecer melhor
como o escritor utiliza a argumentacao para consequir fazer transparecer as urgén-
cias da sociedade do inicio do século XX, marcada pela busca incessante de novas
tecnologias e pelo esquecimento do ser humano.

A adjetivacao tem papel formador no enunciado, pois atribui a um nome carac-
teristicas importantes para assimilacao da verdade apresentada. Associada a outros
mecanismos persuasivos coloca o leitor dentro do texto, estabelece com ele um
dialogo aberto e proporciona a interagao entre autor e leitor através do texto. A
polissemia, assim como a metafora, buscam, no uso da palavra, uma nova composi-
cao semantica, o que € um forte elemento argumentativo que enquanto reorganiza
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sentidos, posiciona o leitor no espaco descrito e na visao critica do autor: €, portanto,
a fusao entre logica e emocao.

Através da narrativa densa de Jose Fernandes, com sua presenca de narrador
e com ela a capacidade compartilhada de “ver com” o leitor, abre-se o acesso a
uma base avaliativa que permite enxergar, na visao de uma grande personalidade
da literatura portuguesa, como se processa, no convivio humano e no momento de
repatriar os personagens, o espirito de uma nacao que divulgou para 0 mundo os
seus valores e conceitos. Essa nova postura composta pela justaposicao das visoes
dos dois personagens passa a pertencer o leitor também, que através dos recursos
argumentativos dialoga com o texto e percebe seus proprios conceitos mudarem ao
valorizar uma comunidade que tem muito a oferecer a humanidade.
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Resumo

Busca epistemoldgica dos fundamentos para uma leitura critica da midia. Reflexao sobre o que é cidadania e
subcidadania, a fim de estudar os conceitos de cidadania apropriados pela midia a partir de uma analise critica
e de desconstrugao dos proprios conceitos. Refletir sobre a relagao entre midia e processos de sociabilidade,
socializacdo e exercicio da cidadania nas sociedades contemporaneas. Identificar o significado da palavra
cidadania nos meios de comunicagao de massa, tendo em vista que os conceitos classicos do que é cidadania
sao distintos dos significados que a midia apresenta. A sociedade se acostuma com algumas palavras e os
seus significados implicitos e consagrados pelo tempo, sacramentados pelas teorias classicas, reafirmados
nos discursos tedricos, acabam se tornando inquestionaveis. Contudo, o significado das palavras pode sofrer
modificagdes a partir do uso. A lingua é viva, adaptavel a cada cultura, geragao, forma de existéncia social
e 0 uso que se faz de uma palavra pode se modificar. Nessa perspectiva, a palavra cidadania é colocada em
questionamento. Nao exatamente o seu significado classico, aquilo que efetivamente significa, mas aquilo que
a midia tem utilizado como o significado da palavra, aquilo em que a palavra se transformou e o uso que se faz
dela.

Palavras-Chave: Cidadania; subcidadania; desconstrucao; midia

INTRODUCAO

Nem sempre as pessoas se dao conta de que o que estao dizendo pode nao
expressar o que significa na teoria, sobretudo porque nao ha questionamentos, sé
uso, sem critica, sem reflexao.

Diante dessa perspectiva, a palavra cidadania € colocada em questionamento.
Nao exatamente sobre o seu significado classico, mas aquilo que a midia tem utili-
zado como o significado da palavra, aquilo em que a palavra se transformou e o0 uso
que se faz dela. A representagao da cidadania pela midia.

Isso, talvez nao tivesse muita importancia, se o subjuntivo nao tivesse por tras
desse significado e se aquilo que se quer dizer € dito, com um novo significado, mas
respaldado nos conceitos antigos daquilo que efetivamente deveria ter sido dito.
Fala-se algo que se quer dizer, mas para nao chocar ninguém, esconde-se por tras
do que deveria ser dito.

1 Este trabalho é resultado de leituras, reflexdes e pesquisas de campo realizadas coletivamente no ambito da disci-
plina “Cidadania e Leitura Critica da Midia”, ministrada pela professora Simone Antoniaci Tuzzo junto ao Programa de
Pos-Graduagao em Comunicagao da Universidade Federal de Goias (PPGCOM/FIC/UFG). O curso foi realizado no segundo
semestre de 2013. Também envolveu os pesquisadores do Laboratério de Leitura Critica da Midia (LLCM/UFG) e os alunos
matriculados na disciplina.
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Sodré afirma que “habituamo-nos a entender as palavras [...] por muito pouco
de seu amplo alcance semantico [...], mas a palavra guarda historicamente como
reserva o sentido forte, simbélico, de afinamento ou garantia de uma posicao (ética)
de autonomia existencial” (Sodre, 2012: 210). Na verdade, o signo € sempre menor e
menos complexo do que aquilo que representa.

Este estudo € guiado por uma inquietacao sobre o que é cidadania e subci-
dadania no discurso midiatico brasileiro. Devemos considerar que o conceito de
cidadania tem se modificado e se ampliado ao longo do tempo, tendo em vista estar
em constante construcao, uma vez que a cidadania faz referéncia a um conjunto
de parametros sociais. Assim, o termo cidadao/cidadania carrega uma significacao
primaria de significado, mas o termo se transp0s para designar outras acoes sociais,
como solidariedade, pobreza, inclusao social, caridade, por exemplo. O subjuntivo
esta por tras desse significado.

Poderiamos pensar que ser cidadao € uma busca pela cidadania classica de
direitos e deveres consagrados pelos integrantes da cidade? A cidadania na midia é
algo real ou algo em construgao a depender do que cada individuo representa nessa
sociedade? Sera que a cidadania é um sin6nimo da palavra sujeito e o seu signifi-
cado identitario nao tem mais a importancia da sua relagao de direitos e deveres,
mas sim de uma indicagao de que representa uma pessoa?

Mas as inquietacoes vao além, pois, se tudo € cidadania, obter um dos pontos
declarados de pertencimento social ja faz de cada pessoa um cidadao? Quantos
elementos constitutivos da cidadania sao necessarios para fazer com que uma
pessoa seja considerada cidada? A falta de um dos elementos considerados essen-
ciais para a construc¢ao da cidadania torna uma pessoa menos cidada, ou subcidada?
Se o direito a informagao esta inserido no processo de constru¢ao da cidadania,
a participagao dos individuos na midia, com direito a voz, torna-os mais cidadaos
do que aqueles que nao possuem acesso? O consumo na sociedade moderna € a
garantia de ser identificado como cidadao, tendo em vista que s6 consome quem
tem dinheiro e, portanto, faz parte da cadeia de desenvolvimento social?

PENSAR A PALAVRA COMO PONTO DE DESCONSTRUCAO

Ha palavras que, na esfera dos conceitos, prosperam precisamente no terreno
movedico de sua propria ambiguidade. Foi assim com “cultura” desde o século
XIX [...] Tem sido assim com “‘comunicacao” A cultura alternou sempre a ideia
(antropoldgica) de totalidade da experiéncia social ou rede total de relagoes de
sentido com a ideia (socioldgica) de dimensao elevada e critica da representacao.
A comunicacao, por sua vez, serviu de ponte para a ideia de democratizagao ou
popularizacao da cultura. Desde a década de 60 do século passado, nenhuma
palavra associada as nocoes de modernidade, vinculagao social e democracia de
massa teve maior penetragao no espaco publico do que comunicagao, apesar de
sua conhecida incerteza semantica (Sodré, 2013: 17).

Como apresentado por Sodré, pensar os termos como forma de reconstruir
as apropriacoes de significado na sociedade é algo, de certa forma, comum, nas
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ciéncias da comunicacao. Para este estudo tomaremos como base a cidadania no
Brasil e a sua relacao com os discursos da midia.

Podemos nos guiar pelos estudos de Bordenave (2009), primeiramente sobre o
simbolo, como algo que “nasce da necessidade que temos os humanos de partilhar,
com 0s outros, 0 que pensamos e sentimos” (2009: 40), avancando para o0s signos
‘que sao qualquer coisa, ou estimulo fisico, utilizados para representar objetos,
qualidades, ideias ou eventos [...] e no conjunto de signos também estdo as palavras
que, servem para intermediar os mundos de experiéncias vividas” (2009: 40-41).

Bordenave também afirma que “outra maravilhosa propriedade dos signos
€ chamada conotacdo e consiste em sua capacidade de despertar um significado
complementar, diferente do significado puramente denotativo ou indicativo do signo”
(2009: 50). Dessa forma, a midia “aproveita essa capacidade associativa entre um
signo e outro para estimular associacoes relacionadas com as motivacoes basicas
humanas” (2009: 50), mas isso, segundo Bordenave, ndo é ruim, pois ‘gracas a funcao
conotativa a linguagem humana se enriquece constantemente de novas expressoes
simbolicas [...] novas metaforas e alegorias se incorporam a linguagem, pois o signifi-
cado dos signos nao esta neles, mas na mente das pessoas” (Bordenave, 2009: 50-52).

Como reforco recorremos a Barthes (1985) que, baseado em Saurure, afirma
que signo é a relacao entre o significante (a lingua, com as palavras e os simbolos
que expressam o sentido); significado (que se encontra no ambito do abstrato e tem
relacao com o imaginario, 0 pensamento, a memoria) e por ultimo o referente, o
concreto, que na mente do receptor € compreendido como o significado.

Para Cheida (2010), existe uma relagao com o mito que, como sistema simbd-
lico e instrumento de conhecimento e de comunicacao € um sistema semiologico,
construido na e pela fala e, portanto, age de modo a deslocar o sistema formal das
primeiras significagoes. Para ele:

O mito é classificado como metalinguagem, porque € uma segunda lingua, na
qual se fala da primeira. Ao aplicarmos o modelo a leitura critica do noticia-
rio, o termo cidadania/cidadao foi eleito como objeto de analise para validar a
hipotese de como os relatos jornalisticos constituem mitos semiologicos, num
deslocamento do sentido original e formal do termo. Ao redigir o jornalista esva-

zia, esgota e sentido originario do termo para na forma preenché-la com novo
conteudo, num processo manipulador de conteudos (Cheida, 2010: 39-40).

Baseados nisso, poderiamos propor a troca dos termos relatos jornalisticos e
jornalistas, para midia, porque o que vemos € nao somente o jornalismo tendo um
comportamento de refor¢o sobre isso, mas toda a midia.

Ainda na visao de Cheida (2010), o termo cidadao/cidadania carrega uma
significacao primaria de significado, mas o termo se transp0s para designar acoes de
filantropia e solidariedade, por exemplo.

Nesse pensamento critico de reflexao sobre os termos cidadania/cidadao,
Carvalho (2010) narra a voga que assumiu a palavra cidadania:

Politicos, jornalistas, intelectuais, lideres sindicais, dirigentes de associacoes,
simples cidadaos, todos a adotaram. A cidadania, literalmente, caiu na boca do
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povo. Mais ainda, ela substitui o proprio povo na retérica politica. Nao se diz
mais ‘0 povo quer isso ou aquilo, diz-se ‘a cidadania quer’. Cidadania virou gente
(Carvalho, 2010: 7).

Nesse contexto, podemos pensar que povo também virou sindnimo de cida-
dania, assim como tudo o que envolve o significado de subcidadania. A busca pelo
significado da palavra subcidadania no discurso midiatico também carece de refle-
xao e de desconstrucao, afinal, se a condicao da subcidadania é a busca pela cidada-
nia, falar de cidadania na resignificacao midiatica € o significado de subcidadania e
nao de cidadania em si.

Trata-se de um desafio tedrico significativo, pois inclui uma avaliacao histo-
rico-contextual e sociocultural de um pensamento critico sobre a midia iniciado
por Adorno e Horkheimer, pilares basicos dos estudos que deram origem ao que
denominamos de Teoria Critica.

CIDADANIA VEM DE CIDADE OU DA MIDIA?

O conceito de cidadania remonta ao mundo Greco-romano. Para Temer, Tondato
e Tuzzo (2012), 0 conceito possui dupla raiz, na vertente grega, esta mais relacionada
a questao social e na vertente romana, mais relacionada aos aspectos politicos.

Da Grécia antiga herdamos o conceito de organizagao social com Cidades-
Estados, e os individuos que ali viviam estavam sob as normas politicas da polis -
cidade, e normas sociais, onde determinadas pessoas podiam participar das decisoes
politicas da comunidade, com discussoes realizadas em praca publica - dgora. Deste
cenario estavam excluidos os jovens, as mulheres, os escravos e 0s miseraveis.

Da Roma antiga herdamos a origem da palavra cidadania. Sequndo Funari
(2008), cidadania deriva do latim ciuis, que significa ser livre. O radical ciuis gerou
ciuita, que significa cidade, cidadania e Estado. Na concepcao romana, s6 ha cidade
se houver cidadaos. Desde a raiz latina, a palavra invoca o direito a liberdade.

O conceito mais formal de cidadania aceito no passado era sindbnimo de membro
respeitavel com poderes e prerrogativas especiais em uma comunidade, com direito
a participacao politica, a influéncia, a vez e voz. Assim, os patricios (descendentes
dos fundadores de Roma) eram os unicos cidadaos de pleno direito (proprietarios,
monopolio na ocupagao dos cargos publicos e religiosos).

A cidadania como conceito é uma condicao a todos que pertencem a uma deter-
minada nagao, com direitos e deveres de uma determinada localidade, por isso a cida-
dania Brasileira é diferente da Cidadania Italiana, Portuguesa, por exemplo. A cidada-
nia representa muito mais do que nascer, sobretudo, significa o existir socialmente.

O termo cidadania € histdrico-social e depende do ambiente e das condigoes
sociais em que uma pessoa esta inserida, por isso a necessidade de também pensar-
mos a questao da sociabilidade que naturalmente torna um ser humano capaz de
conviver em sociedade por meio da socializacao, ou seja, a integragao dos individuos
em um grupo marcado por habitos, costumes e regras especificas. Por conseguinte,
um processo de conquistas e sempre em construgao!
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Contudo, pensar em cidadania no discurso midiatico brasileiro é algo que
extrapola os conceitos classicos daquilo que € cidadania e de tal forma se esgota,
fazendo com que tudo hoje seja sindnimo de construcao de cidadania.

Ao se pensar na constru¢ao da cidadania como cidadania em si, também nos
reportamos ao significado de subcidadania, ou seja, aquilo que esta abaixo da cida-
dania, o que falta para ser cidadao significa ser subcidadao.

Para Souza (2003), trata-se da “ralé estrutural brasileira”. Para o autor, explicar
a subcidadania tem origem na existéncia do negro na sociedade, mas vai além, clas-
sificando que tanto negros quanto brancos sem qualificagao adequada sao desclas-
sificados e marginalizados de forma permanente. Nao se trata somente da cor, mas
de uma relacao socioecondmica estrutural, que o autor chamou de “superacdo da
confusao entre habitus e cor” (Souza, 2003: 163).

Souza (2003) propde uma hierarquia para explicar o processo da subcidada-
nia, chamada “pluralidade de habitus”, utilizando-se dos termos “habitus primarios,
secundarios e precarios”. O Habitus primario seria a nocao de dignidade, que aqui
chamaremos de cidadao. O “habitus precario” seria 0 que esta abaixo do “habitus
primario”, aquele individuo que ainda nao alcangou o direito de gozar de reconhe-
cimento social, desde participacao politica, econdmica, indice de produtividade e
utilidade no grupo social em que esta inserido, portanto, para este trabalho, poderia
ser chamado de subcidadao. Mas Souza (2003) vai além, classificando que existe um
“habitus secundario”, que esta acima do “habitus primario”, que pressupoe o reconhe-
cimento e o respeito da sociedade.

Seria entao esse individuo a celebridade midiatica, para quem o proprio
conceito de cidadania ja nao basta? Ja que para Souza (2003) o integrante da camada
do “habitus secundario” tem a ver com a apropriacao seletiva de bens e recursos
escassos e constitui contextos cristalizados e tendencialmente permanentes de
desigualdade.

Carvalho (2012) divide a conquista da cidadania em trés chaves de direitos:
civis, politicos e sociais; e aponta também duas questoes, que vao além do posi-
tivismo, fundamentais na constru¢ao da cidadania em um pais: a lealdade a um
estado e a identidade nacional.

Considerando que a cidadania como pertencimento passa pela validacao
social do papel do individuo e de seu reconhecimento como parte igual dentro da
sociedade, a midia entao revela-se um instrumento de construcao de identidade,
descobrimento do outro e alcance de visibilidade dentro da sociedade.

Paiva e Sodré (2013) discutem a questao com uma reflexao sobre o significado
de cidadania que fazia referéncia ao bem-estar coletivo, que se perde e chega a atua-
lidade com a clara emergéncia do consumidor como novo sujeito social e, portanto,
contrario a questao do cidadao como coletivo. Textualmente afirmam: “enfraquece-
-se, ai, a ficcao histdrica da cidadania [...] e emerge a figura do consumidor como
novo sujeito social [...] o contrario do cidadao” (Paiva & Sodré, 2013: 53).

Para Paiva e Sodré (2013), o consumo redefine o cidadao moderno, sobretudo
por ser um consumo de aparéncia, voltado para a gléria do consumidor, feito para
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impressionar o outro, assim se funda a cidadania no consumo e nessa logica, quem
consome é cidadao.

Como reforco a essa ideia, podemos considerar que na sociedade moderna os
quatro pilares de referéncia historica foram sendo, gradativamente, descredenciados
pelos individuos, ou seja, os quatro “Ps” de pai, pastor/padre, professor e politico, que
serviam de modelos para o comportamento social foram substituidos pela midia.
A familia, a igreja, a escola e a politica nao possuem mais a forte referéncia para a
formacao do cidadao, que se molda muito mais nos modelos célebres ditados pelos
meios de comunicacao de massa.

Podemos entao pensar que a relacao de cidadania foi transferida das ruas, da
cidade para uma relacao existencial transmitida pelos meios de comunicacao, o que
nos faz refletir sobre a possibilidade do reconhecimento do que seja ser cidadao ser
recriado pela midia, que redefine o conceito e reapropria de valores o cidadao atual.
Nao se trata necessariamente de um simulacro,mas de uma resignificacao de sentidos.

A RESIGNIFICACAO DA CIDADANIA NO DISCURSO MIDIATICO

Em pesquisa com a midia impressa e eletrénica brasileira, no sequndo semes-
tre de 2013, foram analisados os significados da palavra cidadania e se a midia
trabalha também com o conceito de subcidadania, ou seja, palavras que explicassem
0 que a midia apresenta por cidadania, o discurso midiatico de forma geral atrelado
ao conceito de cidadania.

Nesses discursos € comum encontrarmos o termo desejo de cidadania.
Considerando que o desejo € uma expressdo de falta, desejar cidadania € um reforco
de discurso de que ela nao existe pra todos.

A midia como reorganizadora de sentidos passa a desempenhar um papel
importante na construcao daquilo que é ser cidadao, ou seja, 0 que a midia entende
e divulga como sendo cidadania é o que a sociedade compreendera como sendo real.

A opcao pela analise de discurso se pauta por sua caracteristica de:

produzir enunciados teodricos, cientificos, portanto légicos acerca da realidade,
a partir da sua observacao subjetiva [...] ter ciéncia de alguma coisa significa,

portanto, ser capaz de recortar no tempo e de separar no espago a complexidade
da realidade, tornando-a acessivel por um discurso metodico (Trigo, 2011: 285).

Como categoria de método empirico, a analise de discurso pode ser descrita
como:
Analise qualitativa, por vezes critica, do discurso jornalistico, surja este como texto,
imagens, sons, multimédia ou hipermédia. Englobaram-se nessa categoria meto-

doldgica, as analises semidticas e psicanaliticas do discurso jornalistico, a analise
conversacional e a analise linglistica (titulos e noticias) (Souza, 2011: 314).

Na analise de discurso da midia foram encontradas expressoes de todos 0s
sentidos, desde 0s mais comuns como a relacao entre cidadania e solidariedade, até
termos incompreensiveis como a referéncia de que “a pessoa deve ser dotada de
cidadania” Mas o que significa ser dotado de cidadania? Cidadania passa a ser algo
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nato ou de inspiracao divina distribuida para algumas pessoas mais importantes do
que outras menos favorecidas?

Os principais termos atrelados a palavra Cidadania foram encontrados nos
nomes dos programas e em slogans de emissoras como Cidadania FM - “A radio do
povao”, Programa Cidadania - “a voz do povo” e “amizade com o cidadao”. Além de
diversas palavras que sao utilizadas junto com a palavra cidadania, como: educacao,
ecologia, universidade, doacao, gratis, bairro, politica, celebridade, direito, servicos
publicos, coletivo, sustentabilidade, sequranca, meio ambiente, transporte, proble-
mas sociais, saude precaria, lixo, esgoto, bairro.

Cidadaniatambém aparece atrelado a justi¢a ou ao direito,como nos programas
“Cidadania e Justica”; “Cidadania, Direitos e Deveres”; “Cidadania e Meio Ambiente”.

Normalmente a palavra cidadao/cidadania é substituida pelo cargo social que
o individuo ocupa, como por exemplo, o pedreiro, a dona de casa, o motorista. A
palavra cidadao também tornou-se sindnimo de “‘gente simples e batalhadora”, “a
comunidade’, citagdes nas reportagens que acabam por fazer referéncia as classes
de menor poder aquisitivo. Para a midia a busca pela defesa de direitos € um exer-
cicio de cidadania.

Ha uma énfase no consumo que coloca o individuo como cidadao. A funcao
social € utilizada como significante de cada individuo e, subliminarmente ha um
reforco do trabalho com a cidadania. Estar empregado é ser cidadao.

E dificil encontrarmos na midia uma relacdo do termo cidadania com o que
faca referéncia as classes A e B, mas sim, com tudo que se refere as classes mais
baixas. Fica absolutamente implicito nos discursos a referéncia a busca pela cidada-
nia quando a palavra cidadao também tem um conceito pejorativo de sujeito menor
socialmente falando. Cidadania aparece ligada ao povo, a pobreza, a precariedade.
O policial aborda o intelectual e lhe trata por senhor, as vezes por doutor. Mas se
aborda o pobre lhe trata por cidadao. Ha uma retérica pejorativa de impacto coletivo
do significado de cidadania e isso se reflete na sociedade que vai identificando em
diversos movimentos a relacao de cidadania e pobreza.

O conceito midiatico de cidadania materializa-se e refor¢a-se na figura do
assistencialismo estatal, do atendimento emergencial, da resolucao parcial dos
problemas que, supostamente, ja deveriam ter sido suplantados (esgoto, asfalto,
seguranca, saneamento, educagao, saude etc.).

Ser cidadao na midia brasileira esta mais para pedinte, deficiente, pobre e
ignorante. Afora a identidade de eleitor, hoje no Brasil, € ser também um individuo
periférico, alheio e fora dos centros decisorios. S6 se é cidadao para votar e nao para
participar dos processos de decisoes!

Se pensarmos que o direito a informacao é uma questao de cidadania, podere-
mos considerar que no momento que a midia da voz ao individuo ela esta garantindo
0 seu exercicio de cidadania. Na verdade o processo € um direito a voz concedida
pelos meios de comunicacao de massa para o exercicio do direito de reivindicagao da
cidadania, o que corrobora com a existéncia da busca e nao da concretizagao do fato.
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A midia apresenta o conceito de cidadania como algo em busca, o ideal de
quem ainda nao é cidadao e precisa chegar a essa categoria existencial. Nao encon-
tramos a palavra subcidadania nos discursos midiaticos, o que poderia nos levar
num primeiro momento a compreender que a midia nao considera a subcidadania.
Mas isso seria um erro, porque na verdade a midia trabalha frequentemente com
subcidadania em seus discursos e nao com cidadania. Na verdade fala-se a palavra
cidadania, mas sempre no sentido de tudo que falta, de um objetivo a ser alcancado.
Os conceitos de cidadania sao, na verdade, conceitos de subcidadania. O discurso
é feito para o subcidadao, sob o titulo de “busca pela cidadania”, a subcidadania
encontrou um sindbnimo capaz de nao chocar os pertencentes a esta categoria.

Os desprivilegiados economicamente sao subcidadaos, categorizados no
discurso midiatico dos desejantes, buscadores da cidadania, pedintes de uma doagao
do Estado que deve lhe oferecer saude, educacao, lazer e seguranca para que ele
também atinja o status de cidadao.

Também podemos considerar que a existéncia de um dos elementos de refe-
réncia da identidade como cidadao pode, ora vir de uma relacao do consumo, ora
pela pratica discursiva midiatica, pode ainda vir pela possibilidade de voz na socie-
dade, pode ainda ser pelo carater legal, onde quem possui um titulo de eleitor é
considerado cidadao. Mas sera que possuir um dos elementos constitutivos da pleni-
tude da cidadania ja caracteriza uma pessoa como cidadao, exercendo plenamente
seus direitos e deveres na sociedade? A nossa resposta seria nao! Possuir um dos
elementos marca a busca pela cidadania consagrada pela midia para que um dia se
chegue ao status de cidadao.

O cidadao é aquele que esta na sociedade de forma economicamente privi-
legiada e pode pagar pela cidadania, comprando saude, educacao, seguranca, lazer,
por exemplo, ou seja, a cidadania é comprada, é privada, disponivel e acessivel para
quem pode pagar por ela. Assim, cidadania tem a ver com o privado e a busca da
cidadania tem a ver com o que é publico. Cidadania é a plenitude de existéncia do
rico e a busca constante do pobre.
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Resumo

Numa sociedade em permanente avango tecnoldgico,acompanhado por um rapido processo de envelhecimento
demografico, torna-se necessaria a diminuicao do isolamento social decorrente das perdas fisicas e psicossociais
associadas a idade sénior e o dissipar de preconceitos sofridos pelo grupo. Este artigo apresenta um referencial
teorico sobre a usabilidade das interfaces digitais informacionais quando utilizadas pelo cidadao sénior. Explora-
se a contribuicao da semiotica na avaliagao e design de interfaces, com foco no tipo e na interpretabilidade de
signos. Uma vez que se trata de um publico sénior, pouco experiente na utilizacao das Tecnologias de Informagao
e Comunicacao, é desejavel que os signos apresentem sempre uma relagao direta e iconica com o seu referente,
para facilitar a interpretabilidade. A revisao da literatura revela que existe uma caréncia na investigagao realizada
nesta area, reforcando a necessidade de pesquisa adicional sobre a importancia dos signos como componentes
fundamentais para a integragao dos seniores com as Tecnologias de Informagao e Comunicagao.

Palavras-Chave: Cidadao sénior; ambiente informacional; usabilidade, semidtica

USABILIDADE E ARQUITETURA DA INFORMACAO DIGITAL: O UTILIZADOR SENIOR

E inquestionavel o papel que as Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo
(TIC) possuem na sociedade moderna. Porém, integrar as TIC no quotidiano do cida-
dao senior é um desafio, ja que este constitui o grupo etario que menos utiliza
tecnologias. Investigagoes feitas nesta area fazem referéncia a pouca autoconfiancga
deste setor da populagao nas suas capacidades para utilizar estas tecnologias, bem
como, a ansiedade de execugao consequente (Czaja et al., 2006). Proveniente de uma
geracao que sempre deteve o poder, o cidadao sénior passou a conviver com uma
tecnologia que nao faz diferenca a sua vida, acabando por afasta-se por motivos
proprios de repudio a inovagao ou pelo entendimento das geragdes mais novas que
0 caracteriza como um sujeito que nao possui conhecimento e habilidade para a
usar. O utilizador procura, nao conhecer computadores e dominar a sua légica, mas a
sua inclusao como parte ativa e motivada da sociedade (Pasqualotti, 2008).

No quotidiano estamos rodeados por sistemas e dispositivos informatizados
com 0s quais lidamos, muitas vezes, de forma inevitavel: computador, telemovel,
caixa de multibanco, automovel. Procuramos nesses artefactos o suporte para a
nossa atividade enquanto humanos, isto é, que permitam tornar as tarefas mais
faceis, rapidas, simples, e até mais agradaveis e seguras.
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Em 1981, Moran define, formalmente, a interface de um sistema como a compo-
nente com a qual a pessoa entra em contacto, seja de forma fisica, percetiva ou
conceitualmente (Moran, 1981). Em meados da década de 80 é cunhado o termo
Interacao Humano-Computador (IHC) para definir uma nova area de estudo, fruto
da vulgarizagao e apropriagao por utilizadores nao especializados (Barbosa, Cheiran
& Vieira, 2008). O foco deixa de estar centrado apenas na interface de um sistema e
passa a abranger todos os aspetos relacionados com a interacao entre o utilizador
e o sistema (Preece et al.,1994). Desta forma, a IHC caracteriza-se por ser multidis-
ciplinar e encontra-se na intercecao das ciéncias da computacao, das ciéncias da
informacao e das ciéncias sociais e humanas.

De acordo com Nielsen (2003) a usabilidade € o atributo de qualidade que
avalia a facilidade de utilizagao de uma interface. Além disso, refere-se aos métodos
de aperfeicoamento da utilizacao do ambiente online durante a sua criacao. Segundo
0 autor, a usabilidade assenta num conjunto de cinco elementos de qualidade: a
facilidade de aprendizagem - o sistema deve ser facil de assimilar para que o utiliza-
dor o possa utilizar facilmente; eficiéncia - a maxima eficiéncia do sistema equivale
a uma maior produtividade conseguida pelo utilizador; facilidade de memorizagao
- 0 sistema deve ser de facil memorizacao, para que quando o utilizador retoma
0 sistema, depois de algum tempo sem o utilizar, se lembre facilmente de o usar;
seguranca - o sistema deve antever os erros e evitar que os utilizadores os cometam
e, quando ocorrem, deve recuperar o que foi perdido; e satisfacao - se o sistema for
agradavel, os utilizadores sentem-se satisfeitos com o seu uso.

Preece et al. (2002) acrescenta mais dois atributos qualitativos inerentes ao
conceito de usabilidade: a eficacia e a utilidade. A eficacia refere-se a adequacao
da interface na realizacao certa do que é proposto e a capacidade da mesma em
apresentar as funcionalidades corretas para que o utilizador atinja o seu objetivo.

A usabilidade prende-se com a simbiose de interacao entre os utilizadores e
0s sistemas tecnoldgicos de informagao (Sousa, 2009). Assim, quando projetamos a
construcao de um sistema ele deve estar associado as caracteristicas dos utilizado-
res, das atividades e tarefas a serem desempenhadas, dos equipamentos e ambien-
tes fisicos (Sales & Cybis, 2002; Raabe, et al., 2005).

No que diz respeito aos utilizadores seniores, os ambientes informacionais
digitais devem ser desenvolvidos refletindo-se as particularidades existentes nessa
comunidade especifica,assim como a quantidade de recursos que 0os mesmos podem
usar na Internet (Vechiato & Vidotti, 2008). Nesse sentido,a ergonomia da informagao
disponivel nos ambientes digitais deve potenciar a criacao de interfaces que permi-
tam a inclusao digital desse grupo especifico, por meio de elementos que possibili-
tem o acesso equitativo aos conteudos disponiveis digitalmente (idem). A avaliagao
de ambientes online deve, entao, oferecer meios para enumerar os problemas ou
apresentar solucoes de usabilidade de interfaces utilizadas pelo cidadao sénior.

Varias investigacoes feitas em contexto de uso das TIC pelos seniores definem
guias de usabilidade para a construcao de Websites usaveis pelo cidadaos senio-
res (Nielsen, 2003; Zaphiris et al., 2005; NIA, 2002; Spagnolli, 2006). E de extrema

Comunicagdo ibero-americana: os desafios da Internacionalizagdo - Livro de Atas do Il Congresso Mundial de Comunicagdo ibero-americana

3918




Usabilidade de ambientes informacionais digitais em contexto de uso pelo cidadao sénior: o contributo da semiética

Sénia Ferreira; Ana Veloso & Oscar Mealha

importancia aumentar a intensidade do sinal das mensagens e, em sequida, reduzir
as fontes de ruido para o sistema. A fim de tornar o produto mais util ele deve forne-
cer canais redundantes, utilizando diferentes modalidades sensoriais.

No sistema visual, as altera¢oes decorrentes do envelhecimento sao significa-
tivas. Essas mudancas incluem alteracdes na cornea e na lente e um risco maior de
doencas oculares. Assim, no que diz respeito aos textos, € importante permitir que o
sénior possa lé-los facilmente, especialmente sob o contraste entre estes e o fundo.

Também a audicao diminui durante o processo de envelhecimento, logo os
produtos tecnologicos tém de compensar essas dificuldades e limitagdes com outros
tipos de informacoes, permitindo que os utilizadores seniores possam usufruir com
boa compreensao a linguagem falada, que se referem especialmente a informacoes
de contexto, estrutura gramatical no discurso e textos escritos.

Além destas sugestoes, que envolvem sobretudo percecao, existem outras
diretrizes que devem ser respeitadas a fim de reduzir as limita¢ées nas habilidades
cognitivas, e aumentar a usabilidade de uma interface para seniores:

» O numero de etapas ou passos necessarios para completar uma tarefa devem
ser diminuidos.Temos nocao de que a probabilidade de cometer erros durante
uma longa sequéncia de operacoes € maior quanto maior for essa mesma
série e, alem disso, € também superior quando os utilizadores sao seniores
do que quando sao jovens.

 Os seniores sao menos experientes na utilizagao das TIC pelo que podem nao
possuir os conhecimentos basicos fundamentais para interagir eficazmente
com elas. Assim, as informacdes necessarias para executar corretamente
qualquer tarefa deve estar imediatamente visivel na interface, evitando o
recurso a intuicao ou a memorizagao de longas sequéncias de operagoes.
Os designers devem considerar também que os utilizadores possuem metas
e expectativas sobre o funcionamento do sistema e sobre a forma como se
combina com os seus objetivos. As interfaces tém de fornecer, tanto quanto
possivel, a coeréncia, através de um equilibrio correto entre as expectativas
e o seu funcionamento.

Nas caracteristicas de interacao das hiperligacoes, devem existir estratégias
de cor e de tipo de letra para diferenciar as hiperligacoes ativas, visitadas; as
estratégias de design devem facilitar o reconhecimento das areas e das tare-
fas a realizar, apostar sempre na consisténcia e clareza; nas cores optar por
utilizar sempre bons contrastes entre as letras e a cor de fundo; e na procura
de informacao devem existir sempre que possivel mecanismos de pesquisa
interna dentro do proprio Website.

Coeréncia: o envelhecimento envolve uma diminuicao na capacidade de
memoria e de trabalho. Os utilizadores seniores tendem a confiar em esti-
mulos externos e no apoio ambiental para obter informacdes e respostas
corretas @ memoria por isso € importante a implementacao de um projeto
que dé mais evidéncia a relacao entre estimulos e respostas aprendidas,
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especialmente para aqueles utilizadores que tém alguma dificuldades em
aprender rapidamente. Os designers tém de organizar a estrutura de informa-
¢oes de forma a evitar a complexidade visual e reduzir o tempo de procura
de informacgoes basicas.

Compatibilidade: as opgoes oferecidas na interface devem ser compativeis
com as opgoes do utilizador. Por exemplo, € importante que uma tarefa rotu-
lada de menu corresponda ao que os utilizadores esperam obter, aprovei-
tando a sua experiéncia e os conhecimentos do passado.

No design das janelas deve evitar-se barras de deslocamento horizontal e
vertical e evitar manter mais do que uma janela aberta.

Os utilizadores devem ser ajudados através da disponibilizacao de mensa-
gens de erro, manuais e ajuda. Os seniores sao particularmente propensos
a cometer erros nalgumas etapas das tarefas, portanto, a aplicacao deve
fornecer informacgoes sobre o tipo de erros, consequéncias e estratégias de
recuperacao. Os seniores também preferem a formacao e os manuais para
aprender o funcionamento do sistema.

De particular importancia € o uso de icones, das representagoes simbolicas.
Eles podem ser muito Uteis na transmissao de informacoes de forma simples
e direcionada. Esses icones devem ser reconhecidos e compreendidos pelos
utilizadores, sem qualquer ambiguidade ou incompreensao. Por isso, quem
desenvolve as interfaces deve certificar-se de que os utilizadores seniores ja
aprenderam e poderiam facilmente discriminar e reconhecer as mensagens e
o0 seu significado. As representagoes simbolicas podem adquirir maior relevo
se considerarmos que nem todas as pessoas partilham a mesma lingua mas
utilizam, muitas vezes, as mesmas ferramentas de informa¢ao e comunica-
¢ao. Surge assim a necessidade de icones internacionais. Este ponto justifica
a importancia dada, na proxima sec¢ao, a semiotica.

Os designers devem considerar como melhorar as condi¢oes de acesso a infor-

macao digital, assegurando a produtividade, conforto e seguranca dos utilizadores
seniores.

A INTERPRETABILIDADE DO SIGNO — ABORDAGEM SEMIOTICA

Como consequéncia dos avancos tecnoldgicos e digitais ha maior dissemina-

cao de informagoes, estas estao presentes nas interfaces digitais por intermedio dos
signos, apresentam-se muitas vezes desorganizadas e mal estruturadas. Em virtude
disso surgem problemas de comunicagao entre o utilizador e 0 mundo digital. Estes
problemas agravam-se quando falamos de seniores.

As abordagens semiodticas no ambito da IHC caracterizam-se, principalmente,

pela aplicagao no design de interfaces da teoria explicativa de fenomenos relaciona-
dos com a interagao do utilizador com o sistema.
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Andersen (1997) observa os sistemas como um medium, onde o designer comu-
nica com o utilizador.

Andersen foi um dos primeiros investigadores a introduzir fundamentos da
teoria semiotica em computacao, propondo a Teoria da Semiotica Computacional.
Caracteriza-se por uma analise detalhada dos signos computacionais. Mais recente-
mente, 0 autor aplica a semiotica de Peirce para estudar a utilizacao de computado-
res e propoe um framework tedrico para a programacao (Leite, 1998).

Para Andersen os sistemas computacionais devem ser vistos como medium ou
sistema semiotico, nao no sentido comum de radio ou televisao, mas de um meio
extremamente flexivel e polimérfico. Foi a partir da visao de Andersen que se passou
a considerar a perspetiva de que o designer € um emissor de mensagens através do
medium computacional.

De acordo com Andersen (1997), a interface € uma colecao de signos, enten-
didos como partes de um sistema que sao vistas e ouvidas, usadas e interpretadas
pelos utilizadores. Um signo € algo que, tendo um certo aspeto ou algum modo,
representa algo para alguem.

O autor classifica os signos baseados em computador em seis tipos, de acordo
com as suas caracteristicas transitorios, permanentes e de manuseamento. Um signo
possui caracteristicas transitorias quando essas podem ser alteradas (por exemplo a
cor que muda identificando se 0 mesmo esta pressionado ou nao). As propriedades
permanentes sao aquelas que nao se alteram ao longo da vida do signo.Ja as carac-
teristicas de manuseio permitem uma agao do utilizador sobre o signo e essa acao
tem um significado na interface (Andersen, 1997).

De acordo com estas caracteristicas dos signos, a tipologia sugerida por
Andersen (1997) é constituida pelos seguintes tipos: i) interativo, ii) ator, iii) contro-
lador, iv) objeto, v) layout e vi) fantasma.

e Os signos interativos sao manipulados pelos utilizador. Possuem todas as
caracteristicas descritas anteriormente. Este signo responde a interacao
do utilizador, comportamento fundamental para o sujeito obter o feedback
necessario.

 Os signos atores sao aqueles que podem modificar a sua posicao e/ou forma
na interface e influenciar outros signos, contudo nao podem ser influenciados
diretamente pelo utilizador. Um exemplo deste tipo de signo sao as barras
indicativas de progresso encontradas na maioria das interfaces desktop.
Possuem caracteristicas transitorias na forma e cor quando ilustram a evolu-
¢ao de execucgao do programa.

 Os signos controladores alteram as propriedades dos outros signos. Citamos
o exemplo dos limites das janelas, que quando as atingimos o cursor altera
a sua forma.

e Os signos objeto possuem caracteristicas transitorias e permanentes. Estes
nao exercem influéncia mas podem ser influenciados por outros signos.
Exemplo oportuno € um texto um editor que possua caracteristicas altera-
veis (fonte, cor,tamanho), mas nao cria acoes que se refletem noutros signos.
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* Os signos layout sao aqueles que nao possuem nem atributos transitorios nem
de manuseamento. Servem de decoragcao. Como exemplo temos a imagem de
fundo de um ambiente online.

 Os signos fantasma sao signos que nao possuem aspetos permanentes, tran-
sitorios ou de manipulacao. Citamos as armadilhas invisiveis existentes nos
jogos.

Estes elementos nao sao criados para serem usados de forma isolada. Pelo
contrario, sao criados para serem usados no contexto do conjunto de elementos que
compoem a interface.

Esta estrutura semiotica dos signos proposta por Andersen embora seja util
por possibilitar novas perspetivas no seu tempo, nao se apresenta muito diferente
das estruturas linguisticas ja utilizadas em linguagens de programacao e em inter-
faces. Apresenta vantagens de analise de sistemas computacionais, contudo nao
discute aspetos de producao e interpretagao dos signos o que torna a sua aplicacao
no design de interfaces e aplica¢oes bastante limitada (Leite, 1998).

Alem disso, e tal como refere Nadin (1988), a quantidade de signos na interface
influencia o tempo requerido pelo utilizador para elaborar determinada tarefa, o
que justifica, em contexto de uso pelos seniores, definir que signos sao considerados
essenciais para estabelecer a usabilidade de uma interface e perceber a interpre-
tabilidade dos mesmos por esse grupo etario, tendo sempre em consideragao as
caracteristicas especiais desses cidadaos.

A interpretabilidade dos signos pode ser avaliada através do framework
proposto por Familant e Detweiver (1993) que define as relacoes entre o “sinal’, isto
é, a informacao comunicativa codificada no signo, e o seu ‘referente”. Esta relacao
pode ser entendida como um mapeamento entre as caracteristicas do sinal e do
referente. Esse mapeamento pode ser definido de iconico ou de simbélico. Num rela-
cionamento iconico o conjunto de caracteristicas do sinal tem elementos comuns ao
conjunto de propriedades do referente. Numa relacao simbdélica qualquer similari-
dade entre o sinal e o seu referente € meramente acidental (Baranauskas, Rossler &
Oliveira,1998). Considera-se dois tipos de referéncias: direta e indireta. A referéncia
direta ocorre quando ha apenas um referente envolvido. A referéncia indireta acon-
tece quando ha pelo menos dois referentes envolvidos (signo e denotativo). Vamos
citar para perceber a relagao entre o sinal e o seu referente denotativo. O desenho
da lata do lixo presente numa interface assemelha-se com o referente “lata de lixo”
Este partilha caracteristicas funcionais, "meter alguma coisa fora”, que mapeadas
para o computador levam a tarefa de “eliminar” (referente denotativo). Pela mesma
razao,a relacao entre o sinal (desenho da impressora) e o referente denotativo (peri-
férico de saida) também é iconico, mas a referéncia, neste caso, é direta ja que o sinal
denota o proprio objeto fisico (o referente do signo € igual ao referente denotativo).

Tratando-se de um publico sénior, pouco experiente na utilizagao das TIC, €
desejavel que os signos apresente sempre uma relacao direta e iconica com o seu
referente, para facilitar a interpretabilidade. E especialmente importante a relacdo
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direta entre signos interativos/atores e os seus respetivos referentes. O que para
nds, publico experiente na utilizagcao das TIC, o desenho de uma disquete, por exem-
plo, significa guardar para o sénior pode nao o ser, ja que pode nunca té-la utilizado.

Facilmente nos apercebemos que as inovagoes verificadas na interface dos
sistemas nao sao radicais, € uma evolugao que considera sempre a cultura e o conhe-
cimento prévio dos utilizadores. O autor ressalva ainda que nao é possivel atingir o
determinismo no design de interfaces. Devido ao processo de semiose ilimitada, nao
se consegue garantir que os signos utilizados na interface sejam sempre interpre-
tados pelos utilizadores da mesma forma pretendida pelos designers. O processo
de design e o método de avaliacao da usabilidade a ele associado deve sempre
considerar a possibilidade de multiplas e ilimitadas interpretagoes.

No contexto online deve-se ter sempre em conta o local onde o signo esta
inserido, se foi criado para ser utilizado por exemplo numa ferramenta de correio
eletrénico ou para Instant Messenger, divergindo gradativamente na forma, signifi-
cado e fungao. Porém, a relagcao que o sujeito estabelece com o signo nao ira variar.
Atribuimos a um signo um significado. Com as novas tecnologias, além de deter um
significado possui também uma fungao. Fungcao essa que esta ligada ao seu signi-
ficado (Souza & Carvalho, 2007). Como tal, podemos considerar que ha signos mais
funcionais e signos menos funcionais. Quando se pensa em suporte online, pensa-se
também no signo que ajudara esse suporte a operar de forma satisfatoria. Para os
autores, o signo devera englobar também as formas escritas da lingua, os sinais
graficos e os caracteres. No suporte tecnolégico sao usados como bussolas para os
utilizadores. A fim de evitar o excesso de apoio cognitivo, o designer procura adequar
esses signos a uma forma comum compartilhada, ajudando na constru¢ao de um
sentido. No suporte, o signo funciona como referente nos mecanismos de produgao
de significado, um referente nao-verbal. Entenda-se que a nossa nocao de referen-
ciacao é fabricada pela interagao que mantemos com o signo em ambiente online.

Aplicada a IHC,a semiodtica oferece-nos elementos para auxiliar a compreensao
da relagao entre os signos e o significado que a comunicacao tem para o interpre-
tante, o que contribui para melhorar a comunicabilidade no ambiente online (Puga
& Ferreira, 2007). Quando semidticas, as relagoes sao triadicas, ou seja, envolvem
0 signo, o objeto e o interpretante. Contextualizando com o nosso publico-alvo, o
sénior interpreta os signos e, se a semiose for adequada, ele assimila esse conteudo.

CoNsIDERACOES FINAIS

A revisao da literatura revela que é especialmente importante a relacao direta
entre signos interativos/atores e os seus respetivos referentes. A compreensao do
processo de interpretabilidade do sénior, a identificacao das suas preferéncias e a
apresentacao de signos que sejam representativos nesse processo, contribuem para
a melhoria na comunicabilidade do sistema. A identificacao do perfil do utilizador €
também um importante recurso para promover uma adapta¢ao adequada, tornando
a interagao entre este e o sistema satisfatoria. Em contexto de uso sénior, é de
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particular importancia o uso de representacoes simbolicas. Estes revelam-se muito
Uteis na transmissao de informacdes de forma simples e direcionada. Devem ser
reconhecidos e compreendidos pelos utilizadores, sem qualquer ambiguidade ou
incompreensao. Por isso, quem desenvolve as interfaces deve certificar-se de que os
utilizadores seniores facilmente discriminam e reconhecem as mensagens e o seu
significado. As representacoes simbdlicas podem adquirir maior relevo se conside-
rarmos que nem todas as pessoas partilham a mesma lingua mas utilizam, muitas
vezes, as mesmas ferramentas de informagao e comunicagao. Verifica-se assim a
necessidade de icones internacionais.

Como pistas de investigacao futura podera estar um estudo mais aprofun-
dado sobre as interfaces de servicos de comunicacao e informacao, na forma como
0s signos sao apresentados e percebidos, e como a organizagao e adaptacao para
o meio digital é realizada, tendo sempre em conta o contexto de utilizacao pelo
cidadao sénior. Importa também investigar, de forma bastante meticulosa, as meto-
dologias de avaliagao semidtica.

A revisao da literatura revela-nos, ainda, que nao existem investigacoes feitas
neste contexto, 0 que nos abre agora portas para a pesquisa da importancia dos
signos como componentes fundamentais para a integracao dos seniores com as TIC.
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Resumo

Com este artigo, procuramos langar um olhar da semidtica para compreender os mecanismos de composicao de
novos significados da informagao que transita na internet,a partir de um fenémeno colaborativo e comunicacional,
tipico desse meio e que se consolidou nas duas ultimas décadas: os chamados “memes”.

O termo, originalmente cunhado pelo etélogo Richard Dawkins, refere-se, atualmente, dentro do contexto
das dinamicas comunicacionais estabelecidas na web, a ideias, piadas e comportamentos que se repetem
incontaveis vezes, mantendo uma ideia central, apresentada de maneiras diversas, em cada réplica produzida
pelos membros das comunidades que criam e se apropriam desses memes. Nesse sentido, procuramos entender
esses artefatos culturais como um fendémeno semiotico que tem se estabelecido como uma forma de comunicar,
imprimir opinides, compartilhar experiéncias, ressignificando e recriando o contetddo circulante na internet,
incluindo nessa ressignificagao uma infinidade de interpretagdes individuais que se fazem coletivas e que
definem determinado processo de repeticao signica enquanto um meme.

Para tanto, sugerimos neste artigo uma abordagem que lanca luz aos memes enquanto linguagens (legi-signos),
isto &, signos que estabelecem um ordenamento (uma lei) que revela a emergéncia de uma significacao,
salientando, na acao desses signos, a relevancia da inteleccao do intérprete e da comunidade e cultura que
o respaldam. Para a compreensao do fenémeno, nos ancoramos principalmente em duas nogdes: a ideia de
terceiridade do signo, de Charles Sanders Peirce e o conceito de semiosfera, proposto por luri Lotman. Para ilustrar,
apresentamos como exemplo duas ocorréncias, dois memes, que ganharam repercussao na cultura de internet
brasileira em 2012 e 2013: Nana Gouvéa em Desastres e Placas da Copa.

Palavras-Chave: Memes da internet; linguagem; terceiridade e semiosfera

INTRODUCAO

A apropriacao social dos computadores e da internet fora do ambiente acadé-
mico e sua posterior “domesticacao?”, periodo nomeado como Web 2.0, deram origem
a uma cultura digital trash marcada pelo excesso, pela ironia, pelo desleixo estético
deliberado e pela reinterpretacao dos bens simbolicos da industria cultural (Lemos,
2007; Pereira e Hecksher, 2008; Fontanella, 2009a, 2009b). Nesse ambiente, criado
pelas dinamicas de comunicagao, surgem os memes, fenomeno colaborativo proprio
da internet que se fortaleceu entre os usuarios da rede nas duas ultimas décadas.

1 As reflexdes apresentadas neste artigo resultam da pesquisa desenvolvida para a dissertacdo de mestrado “Memes como
linguagens do meio internet: um olhar semiético sobre o fenémeno cultural e comunicacional da web” (titulo provisério)
em andamento no Programa de Pés-Graduagao da Faculdade de Comunicagao da Universidade de Brasilia.

2 Para Fontanella a “domesticagao” da internet corresponde a fase em que ela deixa de ser novidade e passa fazer parte do
cotidiano das pessoas, periodo no qual foi exigido “um processo de mediagao cultural que aproximasse a tecnologia do
interesse de grupos especificos” (Fontanella, 2011: 2).
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O termo apareceu pela primeira vez nos estudos do etologo Richard Dawkins
no livro Gene Egoista, obra que procura explicar a evolucao das espécies, proposta
inicialmente por Darwin, em uma perspectiva genética, dentro da lei fundamental
do “egoismo do gene” (Dawkins, 2007). Ao fazer uma metafora de sua teoria na biolo-
gia com a cultura, o autor desenvolveu o conceito de meme, mostrando que os genes
Nnao sao 0s unicos replicadores existentes:

O novo caldo é o caldo da cultura humana. Precisamos de um nome para o0 novo
replicador,um nome que transmita a ideia de uma unidade de transmissao cultu-
ral, ou uma unidade de imitacdo. “Mimeme” provém de uma raiz grega adequada,
mas eu procuro uma palavra mais curta que soe mais ou menos como ‘gene”.

Espero que meus amigos classicistas me perdoem se abreviar mimeme para
meme (Dawkins, 2007: 330).

Como exemplos de memes, o autor cita “melodias, ideias, slogans, as modas no
vestuario, as maneiras de fazer potes ou de construir arcos” (id., ibid.). Essas unida-
des replicadoras seriam, portanto, produtos, habitos e comportamentos submersos
nesse chamado ‘caldo cultural”. A hipotese sustentada pela analogia genética diz
ainda que, assim como 0s genes que se propagam de corpo para corpo no processo
de reproducao dos seres vivos, 0s memes proliferam-se saltando de cérebro para
cérebro por meio de uma pratica que Dawkins afirma poder ser chamada, em um
sentido amplo, de imitacao (id., ibid.).

Essa articulacao conceitual inspirou outros pensadores, formando assim uma
disciplina®, a chamada “memeética”, cuja visao, em certa medida, coloca a inteleccao
dos emissores e receptores de determinada mensagem em segundo plano na dina-
mica da cultura, o que para alguns criticos, se traduz na redugao dos individuos a
meros suportes para a propagacao dos memes.

No contexto cultural da internet, no entanto, o que se tem chamado de meme
consiste em “ideias, brincadeiras, jogos, piadas ou comportamentos que se espalham
através de sua replicagao de forma viral” (Fontanella, 2009b: 8) e que, por vezes, sao
caracterizados pela repeticao de um modelo formal basico, manifestando-se por
meio de videos, frases, hashtags, foto-legendas, tirinhas, entre outros. Os memes do
ciberespaco sao,em grande parte, produzidos em baixa qualidade técnica, possuindo,
em alguns casos, um aspecto estético tosco e intencionalmente descuidado, além de
serem realizados de forma ludica,com a pretensao de provocar um efeito humoristico.

No processo de composi¢cao de um meme, determinada informacao é apro-
priada por uma comunidade de usuarios sendo, em sequida, reelaborada incontaveis
vezes, mantendo, contudo, uma ideia central que se repete — ainda que recriada
de maneiras diversas na individualidade dos membros dessa comunidade. E valido
acrescentar que, basicamente, qualquer dado guarda uma potencialidade para se

> 0 estabelecimento da memética enquanto disciplina é questionavel (Sperber, 2000: 172; Bloch cit. em Fontanella, 2009b:
6). Em nossos estudos, observamos que a metafora proposta por Dawkins, que é a principio atraente, nos permite entender
uns e outros exemplos de transmissao de tragos e comportamentos culturais, mas parece limitar-se aos exemplos e a
busca em ‘encaixar” fendmenos na analogia entre gene e meme. Acreditamos que, como nos mostra Sperber, para que a
memética se sustente, a teoria que ela sugere, fundada na analogia e na ideia de éxito das copias, deveria ser essencial
para dar forma a maioria dos contetdos da cultura (Sperber, 2000: 172) e nao limitar-se a alguns poucos casos dos quais
os criticos encontram inimeras brechas e propde contraexemplos com aparente facilidade.
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tornar um meme, seja ele a fotografia de uma noticia, uma ilustragao, uma frase de
um video publicitario,um personagem de determinado filme ou até mesmo cenas de
nossos cotidianos, como a fotografia de um animal de estimacao.

Para ilustrar, portanto, esse fendmeno que se manifesta de maneira bastante
eclética, tomemos como exemplo dois memes que ganharam visibilidade entre os
usuarios de internet brasileiros, Nana Gouvéa em Desastres e Placas da Copa, para,
posteriormente, explorar e compreender como se da o crescimento desses signos
nas praticas comunicacionais cotidianas da internet.

Em outubro de 2012, época em que o furacao Sandy atingiu a costa leste dos
Estados Unidos, a modelo brasileira Nana Gouvéa enviou ao portal de noticias Ego
fotos em frente aos destrocos causados pela tempestade na cidade onde mora, Nova
lorque. Gouvéa também teria dito que acha romantico passar por furacoes com seu
namorado, um produtor musical norte-americano.

Figura 1 - Nana Gouvéa posando em meio aos desastres causados pelo furacao Sandy em Nova York
Fonte: portal de noticias Ego4.

Algumas horas apos a divulgacao das imagens no portal de noticias, os inter-
nautas reagiram a atitude de Gouvéa, debochando da situacao por meio de diversas
montagens da modelo em eventos tragicos da histdria mundial e em outras situacoes
consideradas desastrosas. A partir da apropriacao e ressignificacao e de uma posterior
multiplicacao desenfreada dessas imagens, surgiu 0 meme Nana Gouvéa em Desastres.

ST

Figura 2 - Réplica do meme Nana Gouvéa em Desastres
Fonte: Tumblr Nana Gouvéa em Desastres.

4 Disponivel em: <http://ego.globo.com/famosos/noticia/2012/10/nana-gouvea-registra-em-fotos-danos-do-furacao-sandy-
-em-ny.html> Acesso em 28.01.2014.
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Figura 3 - Réplica do meme Nana Gouvéa em Desastres
Fonte: Tumblr Nana Gouvéa em Desastres®

Figura 4 - Réplica do meme Nana Gouvéa em Desastres
Fonte: Tumblr Nana Gouvéa em Desastres

Figura 5 - Réplica do meme Nana Gouvéa em Desastres
Fonte: Tumblr Nana Gouvéa em Desastres.

> Réplicas do meme Nana Gouvéa em Desastres disponiveis em: <http://nanagouveaemdesastres.tumblr.com/> Acesso em
28.01.2014.
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Figura 6 - Réplica do meme Nana Gouvéa em Desastres
Fonte: Tumblr Nana Gouvéa em Desastres

Figura 7 - Réplica do meme Nana Gouvéa em Desastres
Fonte: Tumblr Nana Gouvéa em Desastres.

Figura 8 - Réplica do meme Nana Gouvéa em Desastres
Fonte: Tumblr Nana Gouvéa em Desastres.

Ja em junho de 2013, ano em que o Brasil recebeu a Copa das Confederagoes,
uma das sinaliza¢Ges oficiais instaladas em Brasilia para auxiliar os turistas também
ganhou diversas recriagoes. O motivo da repercussao foi um erro grotesco de tradu-
cao do portugués para o inglés, que inspirou os usuarios da rede a criarem suas

préprias placas indicando outras localidades, baseadas em tradugoes literais e jogos
de palavras.
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Figura 9 - Placa original instalada em Brasilia
Fonte: YouPIXe.

Jatai
f ? You are already there

Figura 10 - Réplica do meme Placas da Copa
Fonte: Pagina Placas da Copa no Facebook’.

Figura 11 - Réplica do meme Placas da Copa
Fonte: Pagina Placas da Copa no Facebook.

» Salvador
1 ? Save the pain

Figura 12 - Réplica do meme Placas da Copa
Fonte: Pagina Placas da Copa no Facebook.

5 Disponivel em <http://www.youpix.com.br/memepedia/meme-do-dia-placas-da-copa/> Acesso em 28.01.2014.
7 Réplicas do meme Placas da Copa disponiveis em <https://www.facebook.com/PlacasDaCopa?ref=ts &fref=ts> Acesso em
28.01.2014.
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Figura 13 - Réplica do meme Placas da Copa
Fonte: Pagina Placas da Copa no Facebook.

Em ambas as manifestacoes, assim como em tantas outras que se originam na
internet, pode-se observar que transparece um principio geral,uma espécie de “regra’,
que se apresenta como uma (re)ordenacao signica. Essa norma se repete indefini-
damente, consolidando uma ressignificacao, cuja intencao parddica € compreendida
por um grupo determinado de usuarios que se coloca em relagao a esses textos.

Assim, o termo “meme”, vocabulo que foi tomado emprestado do construto
tedrico de Dawkins, refere-se a um fendmeno cibercultural e semidtico que tem
se estabelecido como uma forma de comunicar, imprimir opinioes, ironizar fatos,
compartilhar experiéncias, ressignificando e recriando o conteudo circulante na
web. Nessas praticas, uma infinidade de interpretacoes individuais se faz coletiva e
define determinado processo de repeticao signica enquanto um meme. Por possuir
essa dimensao de expressividade, para uma compreensao dos memes produzidos e
compartilhados nesse meio, a proposta de Richard Dawkins nos parece, a principio,
inadequada, uma vez que se mostra preocupada com a perpetuacao, ou ‘sobrevi-
véncia”, dos memes na cultura e nao com a sua relacao com as capacidades de
entendimento e de comunicagao humanas.

Por conseguinte, sugerimos aqui uma abordagem semidtica desses artefatos
culturais, buscando entendé-los enquanto linguagem, i.e.,um ordenamento de signos
que propicia a emergéncia de uma significacao, compreendendo a relevancia da
inteleccao do intérprete desses signos e da comunidade que o respalda. Para tanto,
nos ancoramos na ideia de terceiridade do semioticista Charles Sanders Peirce, que
nos permite entender o processo de repeti¢ao tanto como a consolidacao do signi-
ficado como propriedade do meme, bem como na nogao de semiosfera proposta por
outro semioticista, luri Lotman, para a compreensao de uma memaéria comum que
sustenta o processo comunicativo por intermédio dos memes e que une 0s membros
da comunidade “alfabetizada” nessas linguagens.

MEMES E A TERCEIRIDADE DO SIGNO

A nossa proposta de abordar os memes como linguagem nos exige uma revisao
tedrica que esclareca 0 modo como estamos entendendo este conceito para entao
compreender esses artefatos culturais. E, partir de um viés semidtico para explorar
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a comunicagao, nos demanda uma reinterpretagao da forma como a linguistica, no
sentido tradicional do termo, tem estudado a relagao da experiéncia com a lingua-
gem (Deely, 1995: 138).
Ao questionar a visao tradicional, Deely, além de ampliar o conceito de lingua-

gem ressaltando a existéncia de uma linguagem genuina, que também é sensorial e
perceptiva® e que precede a linguagem convencional, nos aponta uma maneira alter-
nativa de entender outros sistemas de signos que também chamamos de linguagem.
A abordagem linguistica, presente nas investigacoes de Chomsky, por exemplo, reco-
nhece a existéncia de outros sistemas cognitivos, mas atrela o estudo do significado
da palavra a compreensao desses sistemas (Deely, 1995: 140). Em contraposi¢ao
ao entendimento de Chomsky, Maritain propée um conceito de linguagem que diz
respeito a significacao e nao ao uso especifico de signos linguisticos:

O que define a linguagem nao é exatamente o uso de palavras, ou mesmo, 0 uso

de signos convencionais; € o uso de qualquer signo, qualquer que ele seja, que

envolva o conhecimento ou a consciéncia da relacao de significacao, e, portanto

uma potencial infinidade; é o uso de signos quando esse manifesta que a mente
captou e fez emergir a relacao de significagao (Maritain cit.em Deely, 1995: 141).

Esse entendimento mais amplo nos permite estender o estudo da linguagem
para além do exame das linguas (ou até mesmo a partir das linguas), direcionando-
-0 a outras formacoes e ordenamentos semidticos que possuem uma dimensao de
expressividade e comunicagao, como € o caso dos memes. Dessa maneira, a nossa
proposta de compreender os memes na semiotica, enquanto linguagens (convencio-
nais), parte da nogao de que a linguagem é o uso do signo que, sob determinadas
condigoes (que veremos mais adiante), permite a emergéncia da significacao, mani-
festada e fixada em sua realizacao e devir. Depreende-se desta ideia a relevancia do
uso para o estabelecimento do significado, o que na pratica dos memes se carac-
teriza pelo compartilhamento e a recriacao desenfreados, potencialmente infinitos,
que dao sentido as mensagens e sao a ‘razao de ser” destes memes: “Nao somente
o0 significado sempre vai, mais ou menos, no longo curso do tempo, moldar reacoes
a respeito de si, mas é somente fazendo isto que a sua propria existéncia consiste.
Por esta razao, eu chamo esse elemento do fendmeno ou objeto de pensamento, o
elemento de Terceiridade. E isto que é o que é em virtude de conferir a qualidade
para reagoes no futuro9” (CP 1.343)0,

Esse “‘elemento de terceiridade'”, mencionado por Peirce, juntamente com a
primeiridade e a secundidade referem-se as categorias encontradas por ele para
compreender o que chamou de faneron: “o total coletivo de tudo que esta de algum

& As nogoes de sensorialidade e percepcao podem ser relacionadas com as categorias de primeiridade e secundidade do
signo respectivamente, que serao exploradas mais adiante.

 Tradugao nossa do trecho: “Not only will meaning always, more or less, in the long run, mould reactions to itself, but it is
only in doing so that its own being consists. For this reason | call this element of the phenomenon or object of thought
the element of Thirdness. It is that which is what it is by virtue of imparting a quality to reactions in the future.”

10 “CP” refere-se a colecao The Collected Papers of Charles Sanders Peirce. DeA notagao indica o numero do volume, sequida
por um ponto, e por fim o numero do paragrafo.

1 Mantivemos a grafia de “Terceridade” com inicial maidscula apenas na traducao do trecho, assim como optamos empregar
os termos “primeiridade” e “secundidade” com inicial minUscula, como fazem alguns comentadores dos estudos de Peirce.
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modo presente na mente, nao obstante se isto corresponde a qualquer coisa real ou
nao'?” (CP 1.284), i.e., tudo aquilo que se manifesta para a mente indistintamente.
Esse modo de entender a experiéncia € a base de uma abordagem fenomenoldgica
— da qual a doutrina dos signos faz parte — que nao se preocupa com a realidade do
fend6meno, mas apenas com a sua manifestagao (Gomes, 2013: 270).

Em linhas gerais, no que diz respeito a classe de fendbmenos que se apresentam
enquanto primeiridade encontram-se entes que existem independentemente por
si mesmos, algo que possui ‘qualidade de sensacao”, como coloca Peirce (Walther-
Bense, 2010: 2).Ja a secundidade envolve as experiéncias que dependem do espaco
e do tempo, eventos factuais, objetos concretos e singulares (Walther-Bense, 2010:
2-3). A secundidade corresponde, assim, “a percep¢ao fenoménica do outro, do alter,
[...] algo que forca a sua presenca a nossa experiéncia” (Gomes, 2013: 271). Por fim,
retomamos a terceiridade, que abrange

tudo aquilo que é determinado por uma maneira de ser e por uma atividade
espiritual consciente, que ha que ser entendido sob os termos de pensamento,
conhecimento, regularidade, coordenagao, representacao e comunicagao, e entre
0s quais se deve incluir também o préprio signo como um representamen, como

por vezes diz Peirce. “Pensar” sempre comparece como um sistema de trés rela-
coes: 1.alguém que pensa, 2.0 pensado, e 3.0 pensar (Walther-Bense, 2010: 3).

Essa nocao de terceiridade nos aponta caminhos para a compreensao da emer-
géncia da significacao por meio dos memes,uma vez que 0s aceitamos enquanto uma
ordenagao, um fendbmeno que apresenta regularidade e que evidencia a presenca de
um principio geral que rege ocorréncias particulares. Sem embargo, se faz necessario
explicitar que as trés categorias estao presentes no fendmeno, apenas optamos por
enfatizar a terceira delas. Nesse sentido, dentro da doutrina dos signos, concebendo
0S memes na sua dimensao de terceiridade, podemos pensar as diversas formacgoes
memeéticas enquanto legi-signos,

um signo considerado no que diz respeito a um poder que lhe é préprio de agir
semioticamente, isto &, de gerar signos interpretantes, sendo que sua identidade
particular se da pela margem de signos interpretantes que ele é capaz de gerar.
(Nem quali-signo como tal, nem um sin-signo como tal tém tal poder gerativo,
pois, ao considera-los como quali ou sin-signo, estamos, ipso facto, prescindindo
de suas propriedades de terceiridade, embora nao possamos de modo algum

considera-los como signos, se nao assumirmos que as entidades nas quais eles
se corporificam tenham tais propriedades) (Ransdell cit.em Santaella, 2008: 101)

Desse modo, na analise dos memes da internet, podemos compreender que
nao soO a repeticao ilimitada de ‘exemplares” de um determinado meme ¢é a sua
maneira de “processar” e ressignificar determinado acontecimento, evento, noticia,
como é também o que constitui determinado meme enquanto meme, ou seja, € 0
da sentido ontoldgico a essas manifesta¢oes culturais. Tomando um dos exemplos
dados anteriormente, nao so a repeticao da imagem de Nana Gouveéa torna possivel

2 Tradugao nossa do trecho: “I mean the collective total of all that is in any way or in any sense present to the mind, quite
regardless of whether it corresponds to any real thing or not.”
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a ressignificacao de sua atitude, ridicularizando-a, como também € justamente o
fato de permitir e gerar uma gama de interpretantes conduzidos por determinada
significacao que faz deste simples fato (o fato de ela ter posado em cenas dos desas-
tres causados pelo furacao) um meme. Dessa forma, o legi-signo, ou a linguagem,
funciona como tal “na medida em que a lei é tomada como propriedade que rege seu
funcionamento signico” (Santaella, 2008: 101).

A base de funcionamento dos memes e a sua propria existéncia dependem,
portanto, da sua recriacao por meio de réplicas. Podemos dizer que essas réplicas
se configuram como manifestacoes® dos interpretantes dinamicos do legi-signo,
‘0 efeito efetivamente produzido pelo signo num ato de interpretacao concreto e
singular”, ‘o efeito real produzido sobre um dado intérprete, numa dada ocasido e
num dado estagio de sua consideracao sobre o signo” (Santaella, 2008: 73). Assim,
determinada réplica gerada pelo meme, isto é, um interpretante dinamico manifes-
tado, como estamos entendendo, consiste em um “fato empirico de apreensao”, ‘o
significado psicolégico do signo, sendo, portanto o unico interpretante que funciona
diretamente num processo comunicativo” (Santaella, 2008: 73).

Assim, esses interpretantes sao atualiza¢oes do significado geral, realizacoes
particulares desse significado, e estao em conformidade com o agir do legi-signo,
que possui uma tendéncia inerente a gerar o mesmo interpretante ou interpretan-
tes semanticamente correlatos (Santaella, 2008: 105). Os interpretantes dinamicos
“partem”, assim, de um interpretante imediato, inscrito na propria natureza do signo,
“pura potencialidade e interpretabilidade nao realizada” (Santaella, 2008: 76), que
estabelece uma relacao dialdgica com um interpretante final,“limite ideal para o qual,
a partir desse potencial, as atualizagdes singulares, tendem a se dirigir” (Santaella,
2008: 76). O interpretante final nao se trata de um interpretante ultimo, pois essa
classificacao alude momentos légicos do interpretante, dessa forma, trata-se do
‘efeito semiotico pleno de um signo” (Savan cit. em Santaella, 2008: 75), tudo que
ele é, foi ou poderia ser, € 0 que conecta todos os eventos do signo (Russi, 2013: 53).

A geracao dos interpretantes deixa clara a natureza légica dos signos e
também nos da pistas acerca de sua natureza social. Dos exemplos aqui expostos,
fica evidente que as replicas correspondem a lei geral proposta pelos memes, mas é
preciso deslindar que os memes sao signos convencionais edificados no seio de uma
comunidade especifica na internet e, como tais,alguns interpretantes dinamicos irao
‘escapar a regra” que governa determinado legi-signo. Desse modo, ha, em certa
medida, uma incompreensao daqueles que se encontram fora dessa comunidade,
incompreensao essa que também faz parte da acao do signo. O estabelecimento dos
memes e a sua propria dinamica de replicacao “coerente” com suas leis de funciona-
mento dependem, portanto, de outros fatores que também se colocam em relacao
ao legi-signo.

3 Devemos pontuar que o interpretante possui carater mental e abstrato e, por isso, é preciso deixar claro que estamos
entendendo as réplicas enquanto manifestagdes dos diversos interpretantes dindmicos particulares: “Para que a ponte de
ligacao entre pensamento e linguagem fique mais visivel, & preciso considerar que os signos podem ser internos ou exter-
nos, ou seja, podem se manifestar sob a forma de pensamentos interiores ou se alojar em suportes ou meios externos
materiais” (Santaella, 2005: 56).
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Os MEMES NA SEMIOSFERA

Ao explorar o universo dos memes dentro do que entendemos por legi-signo e
a propria abordagem de suas réplicas como interpretantes dinamicos, nos colocamos
diante da necessidade de lancar luz ao fendbmeno no contexto de sua pratica. Para
tanto, devemos abranger a dimensao social do signo e seu aspecto de convencao e,
assim, depreender o que gera a compreensao dos memes de determinada maneira e
nao de outra e o que define quem os compreendera de tal forma.

Como qualquer tecnologia que é integrada a matriz dos meios de comunica-
cao, a internet e a sua “domesticacao’, por meio das dindmicas e praticas comuni-
cativas nela desenvolvidas, possibilitaram a emergéncia de uma esfera signica que
da sentido ao seu conteudo e que se relaciona com outras esferas inseridas no que
chamamos de “cultura” Os memes surgem, entao, a partir dessa esfera dos signos da
internet,um ambiente mediatico preenchido por individualidades que partilham nao
s esses artefatos culturais, como outras linguagens, textos e suas proprias expe-
riéncias mediadas por essas e outras formacodes signicas. Esse lugar virtual, virtual
nao no sentido de ser uma simulacao feita pelo meio eletrénico, mas como um
ambiente de potencialidades semioticas, foi aduzido pelo semioticista luri Lotman
e € 0 que nos permite entender o que viabiliza o surgimento dos memes da forma
como se estabeleceram na internet, bem como o que determina sua compreensao
efetiva por determinado grupo e nao outros:

Como agora podemos supor, nao existem por si em formas isoladas sistemas
precisos e funcionalmente univocos que funcionam realmente.[...] Tomando em
separado, nenhum deles tém, na realidade, capacidade de trabalhar. Sé funcio-
nam estando submergidos em um continuum semiético, completamente ocupado
por formacdes semioticas de diversos tipos que se encontram em diversos niveis

de organizagao. A esse continuum, por analogia ao conceito de biosfera introdu-
zido por V.l Vernadski, o chamamos de semiosfera* (Lotman, 1996: 22).

Lotman introduz, assim, a ideia de semiosfera, um espaco de carater abstrato,
somente onde a realizacao dos processos comunicativos se torna possivel (Lotman,
1996:23).Essa capacidade gerativa da semiosfera nos permite entender que a cultura
possui um dispositivo pensante, dotado de inteligéncia e memaria e, gracas a ele,
essa cultura se configura como o espago de mente (Machado, 2009: 58). Tomando
0s memes dentro de uma cultura da internet, mais especificamente dentro do digital
trash, portanto, podemos compreender esse meio como um possuidor de um dispo-
sitivo pensante no qual a comunicacao € possivel porque, além de compreenderem
0s mesmos legi-signos, terem o dominio do mesmo cédigo por assim dizer, seus parti-
cipantes estao dotados de uma memdria comum. Nesse sentido, nao se trata de um
conhecimento que é parte do saber do “locutor” ou do “destinatario”, mas sim parte
de um saber mutuo (Lozano, 1995).

* Tradugao nossa do trecho: “Como ahora podemos suponer, no existen por si en formas aislada sistemas precisos y funcio-
nalmente univocos que funcionan realmente.[...] Tomando por separado, ninguno de ellos tiene en realidad capacidad
de trabajar. Solo funcionan estando submergidos en un continuum semidtico, completamente ocupado por formaciones
semidticas de diversos tipos que se allan en diversos niveles de organizacion. A ese continuum, por analogia con el
concepto de biosfera introducido por V.I Vernadski, lo llamamos semiosfera.”
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A compreensao de determinado intérprete se dara, entao, nao apenas pelo
dominio da linguagem, mas também gracas a uma observacao colateral, i.e., um
conhecimento que a precede: “a pessoa que interpreta essa sentenca (ou qualquer
outro signo) deve ser determinada pelo seu objeto através da observagao colateral
totalmente independente da acao do signo” (Peirce cit. em Russi, 2013: 53). Nos
exemplos dados, essa observagao colateral pode se configurar como os fatos ou
noticias que geraram 0s memes, o conhecimento de outros memes, a propria expe-
riéncia cotidiana do receptor, entre outras formas de saber que permitem a percep-
cao de uma intengao satirica (especialmente nos exemplos dados) por meio dessas
linguagens e que dao sentido a elas.

Aqui, nos permitimos vislumbrar uma aproximacao entre esse conhecimento
que Peirce entende como observagdo colateral e o que Lotman chama de trabalho do
texto, compreendendo assim,como se da a apreensao dos memes (ou qualquer outro
signo) por uma mente que se coloca em relacao a eles:

Mas, na realidade, o aspecto pragmatico é o aspecto do trabalho do texto, ja que
0 mecanismo de funcionamento do texto supde a introducao de algo fora nele.
Seja esse “de fora” outro texto, ou o leitor (Qque também é um “outro texto”), ou o
contexto cultural, € necessario para que a possibilidade de gerar novos sentidos,
contidos na estrutura imanente do texto, se torne realidade. Portanto, o processo
de transformacao do texto para a consciéncia do leitor (ou investigador), bem
como a transformacao na consciéncia do leitor, introduzida no texto [...] ndo é

uma desfiguracao da estrutura objetiva [...], mas sim a revelacdo da esséncia do
mecanismo em seu processo de trabalho® (Lotman, 1996: 98).

Ainda que Peirce e Lotman tomem como unidade signo e texto,respectivamente,
conceituando-os de formas bastante diferentes, podemos inferir que as relagoes que
ambos propdoem entre o signo/texto e o seu receptor se tocam em alguns pontos.
A partir do que os autores elucidam, podemos entender que 0s memes possuem
uma potencialidade para significar, para gerar interpretantes dinamicos, como nos
mostra Peirce. Nas palavras de Lotman, essa potencialidade corresponde a ‘estrutura
imanente do texto”, que s6 se realiza levando-se em conta uma cultura que une os
individuos que praticam e entendem os memes, bem como uma experiéncia que
esta fora destes artefatos culturais (a observacao colateral), mas que “alimenta” o
processo de sua compreensao.

CONSIDERACOES FINAIS

O termo “meme” tem sido empregado indiscriminadamente para definir uma
série de manifestagdes textuais/signicas aparentemente muito distintas, o que nos

5 Tradugao nossa do trecho: “Pero, en realidad, el aspecto pragmatico es el aspecto del trabajo del texto, ya que el meca-
nismo de trabajo del texto supone cierta introduccion de algo de afuera en éL. Sea eso ‘de afuera’ otro texto, o el lector
(que también es otro texto’), o el contexto cultural, es necesario para que la posibilidad potencial de generar nuevos
sentidos, encerrada en la estructura inmanente del texto, se convierta en realidad. Por eso, el proceso de transformacion
del texto en la conciencia del lector (o del investigador), al igual que el de transformacion de la conciencia del lector
introducida en el texto (en realidad, tenemos dos textos en una relaciéon de incorporados/enmarcantes; véase mas
adelante), no es una desfiguracion de la estructura objetiva de la que debamos apartarnos, sino la revelacién de la esencia
del mecanismo en su proceso de trabajo.”
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coloca diante do desafio de encontrar um possivel “denominador comum” para essas
ocorréncias. O que ficou mais visivel, a partir de nossas observacdes do fenomeno e
de como ele tem sido entendido na internet, foi o fato de a maioria deles permitir a
emergéncia de uma “normatizacdo” a partir de sua pratica na rede.

Desse modo, propusemos aqui compreender 0 meme como resultado de um
processo de significagao e também como um legi-signo (linguagem), que emerge
quando algum signo, que se apresenta na midia ou de outra maneira no cotidiano de
uma comunidade de usuarios, € apropriado por essa comunidade para ser ressigni-
ficado, sequindo certo padrao de funcionamento. Assim, pudemos entender a recria-
¢ao Nao s6 COMO um processo, mas como uma propriedade do meme: trata-se de um
ordenamento, uma lei, que organiza o texto-réplica de determinada maneira e que
faz desse processo de repeticao o préprio meme.

Outra particularidade que pudemos tracar sutilmente é o carater codmico
dessas linguagens, algo que fica mais claro a partir dos exemplos dados. Temos duas
informacoes nas quais determinado grupo, respaldado por sua semiosfera, por sua
observacao colateral e experiéncias de vida, sao tocados por algo de risivel que se
apresenta (a falta de bom senso de Nana Gouvéa, o erro de tradugao). Por meio de
uma parodia visual/verbal, amplamente replicada, os usuarios exaltam um aspecto
da noticia, ao passo que fixam o significado do meme, consolidando, nesse processo
de repeticao e ridicularizagao, o proprio meme, como dissemos anteriormente. E
€ desta maneira que também podemos entender 0 meme como um processo de
comunicagao no qual cada replicador, de forma alguma se posiciona como uma
instancia vazia ou um cérebro-suporte para propagacao, pois coloca ali, por meio da
manifestacao de seu interpretante imediato, algo de sua vivéncia, expressando-se,
criticando.

A investigacao desse fend6meno, nos forneceu caminhos para entender o que
a internet tem proposto como linguagem, ao mesmo tempo que nos sugeriu formas
de compreender o proprio processo de formacao de um habito de pensamento a
partir da criacao coletiva, do uso, da pratica, no quais se estabelece o crescimento
de determinados signos nesse meio. De maneira breve, procuramos aqui examinar o
processo de significacao que se da pelos memes e como esse processo tem funcio-
nado enquanto pratica comunicacional na internet.
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Resumo

No contemporaneo e em era de midiatizacoes, as narrativas do cotidiano se fazem plenas de producao de
significados e sentidos socioculturais. O conceito de mediatizagao tem sido utilizado em diferentes contextos.
Pode ser uma categoria explicativa do tipo da sociedade em que se vive; caracterizar influéncia que a midia
exerce sobre uma série de fendmenos em diferentes campos e institui¢oes sociais, tais como a politica e religiao.
‘A midia é, a0 mesmo tempo, parte do tecido da sociedade e da cultura e uma instituicao independente, que se
interpGe entre instituigdes culturais e sociais e coordena sua interagao mutua” (Hjarvard, 2008). Martin-Barbero
(2006) desloca a énfase dos meios e situa a problematica da comunicagao na construcao de novas identidades
e culturas - midiatizagao pode ser pratica social, cultural, de sentido e de construcao de imaginarios (Schulz,
2004; Fausto Neto, 2006). Visto assim, as narrativas e imagens midiaticas incorporam as manifestagdes culturais
que sao produtos das representacdes do cotidiano nas ruas, territdrios e regides - € a maneira como os homens
constroem e dao sentido ao espago que os cercam, por exemplo, por meio de festas e rituais. O modo de ser
no ambito do religioso esta saindo da esfera protegida da instituicao e da tradigao, e se deslocando para as
ruas, instancias organizadoras das relagoes sociais e comunitarias, e para as midias. Ruas sao espacos visiveis
coletivos em que a cultura e as diferentes dimensdes do profano e do sagrado, da reveréncia e irreveréncia
podem se manifestar como rituais/espetaculos midiaticos em uma logica do sensivel. As mediagdes entre
esses opostos podem se constituir em ‘experiéncias do sagrado moderno”. A proposta é analisar o processo
de apropriagao do universo de valores dos individuos e as praticas socioculturais e religiosas pelos simbolos,
imagens e narrativas midiaticas das ceriménias da “Semana Santa” em Malaga, em 2012 e 2013. Na regido da
Andaluzia, as cerimonias da Paixao e Ressurreicao de Jesus podem ser vistas como imagens narrativas, aliada
a histéria, memoria e imaginario. Diferentes narrativas se estabelecem para quem assiste aos ‘espetaculos” da
tradicao sagrada - que podem se deixar revestir de profano, por suas diferentes encenagdes e musicalidade.
Para investigar o processo de apropriacoes culturais e para explicar as experiéncias de percepcao dos sujeitos
em ‘espagos de vida” e religiosidade, a contribuicdo vem da Semidtica e de conceitos tais como identidades
socioculturais, midiatizagoes, espetaculos sagrados, rituais. Algumas questdes embasam a pesquisa: Que sao
e 0 que representam os rituais religiosos para a sociedade e o que mudou com as midias de massa? O lugar
em que se manifesta essa experiéncia pode alterar a visibilidade da experiéncia do sagrado? De que modo as
narrativas midiaticas incidem sobre o espaco das ruas a partir desta experiéncia? As reflexdes indicam que
a midia pode moldar novos padrdes de visibilidade e interacdes socioculturais. Na esfera do sagrado, pode
organizar e orientar sentidos e representagoes dessas manifestagdes, bem como influenciar a maneira como se
estabelecem as possiveis trocas e apropriagoes culturais no cotidiano dos individuos.

Palavras-Chave: Midiatizagao; cultura; narrativas; semiotica da comunicagao

INTRODUCAO

A comunicacgao constitui um universo simbdlico que agrega diferentes ambi-
tos. Pode ser objeto de consumo macico, investimento tecnoldgico em expansao
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ininterrupta, terreno de confronto politico, sistema de interven¢ao cultural, uma
maneira de se informar, de entreter-se e de passar o tempo, etc. ‘A globalizacao das
novas tecnologias comunicacionais e dos publicos modificou o alcance e o sentido
da comunicagao e das culturas,em todos os ambitos. As culturas nacionais deixaram
de operar como moderadoras predominantes da informacao e do entretenimento
cotidianos” (Canclini, 2006:20) e as grandes narrativas contemporaneas manifestam
a pluralidade e heterogeneidade das culturas. Representacoes, textos, discursos,
imagens, atos celebrativos estao diretamente relacionados a determinados mapas
de significados que permitem aos sujeitos (re)conhecer, interpretar, contestar e agir
no mundo. A intensificacao das trocas e compartilhamentos culturais € marcada,
assim, por novas visibilidades do social e cultural (que se fazem plenos de produ-
cao de significados e sentidos), por novos habitos sociomidiaticos e por diferentes
mediacoes e mediatizacoes.

Claro é que a primeira manifestacao de mediacao € a simbolica, pela linguagem
e em praticas culturais. Como fendbmeno sociossimbdlico, esta envolto em proces-
sos cognitivos, de producao de sentidos, significagao, representacao e experiéncias
estéticas. A mediagao € tanto a circulagao de sentido como a agao humana de posi-
cionamento ativo diante desta realidade. Ja mediatizagao pode ser uma categoria
explicativa do tipo da sociedade em que se vive; ou caracterizar influéncia que a
midia exerce sobre uma série de fend6menos em diferentes campos e instituicoes
sociais, tais como a politica e religidao. ‘A midia é, a0 mesmo tempo, parte do tecido
da sociedade e da cultura e uma instituicao independente, que se interpoe entre
instituicoes culturais e sociais e coordena sua interagao mutua” (Hjarvard, 2008). Sao
como que ‘construcdes/mediadores culturais’, praticas sociais, culturais, de imagi-
nario e de sentidos (Schulz, 2004; Fausto Neto, 2006), que descrevem, explicam e
influenciam a sociedade, como um todo.

Também no campo religioso, midiatizacao e mediacao se afirmam como carac-
teristicas preponderantes de varias grupos e igrejas. Essas praticas (re)configuram
aspectos da religiosidade, que pode incorporar aspectos socioculturais.

“Os grandes sistemas da representacao e das crencas encontram-se estreita-
mente vinculados a vida cotidiana dos individuos” (Sedda, 2008: 187). Narrativa de
infinitas possibilidades, a vida refletida nas cidades e nas ruas, pontos de media-
cao e interacao, € como que uma tela plena de objetivagao simbdlica, visualidade,
narratividade e estética no cotidiano. Ruas sao espacos visiveis coletivos em que a
cultura e as diferentes dimensoes do, da reveréncia e irreveréncia, do profano e do
sagrado podem se manifestar como rituais/espetaculos midiaticos em uma légica
do sensivel. As mediacoes entre esses opostos podem se constituir em ‘experién-
cias do sagrado moderno”. Para aqueles que consideram o espaco (lugar) de culto
como fator determinante para experiéncia religiosa, esse lugar é algo concreto, que
o envolve e o situa diante do sagrado. “Mas quando esse espaco deixa de existir?”
(Klein, 2006: 124).

Na contemporaneidade, o sagrado e a fé vividos em ambitos privados e publi-
cos podem se “transfigurar” em imagens midiaticas com requintes de espetaculo,
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por seus efeitos visiveis na sociedade. A percepcao e a ‘experiéncia sensivel” do
sagrado podem se deslocar dos "espacos dos lugares, de fluxos” e dos “lugares antro-
poldgicos” (Castells, 2002) “para além do horizonte das aparéncias sensiveis” (Virilo,
1995 cit. em Klein, 2006:126).

Foram esses alguns dos aspectos que motivaram esta investigacao, que toma
como ponto de referéncia Malaga, na Andaluzia. Um dos objetivos deste texto é
investigar como os processos de mediacao e mediatizacao podem se articular com
as praticas religiosas institucionais, de maneira especial nas ceriménias da Semana
Santa, nos anos de 2012 e 2013. Algumas questoes embasam a pesquisa: Que sao
e 0 que representam os rituais religiosos para a sociedade e o que mudou com as
midias de massa? O lugar em que se manifesta essa experiéncia pode alterar a visi-
bilidade da experiéncia do sagrado? De que modo as narrativas midiaticas incidem
sobre o espaco das ruas, a partir desta experiéncia?

Na procura da compreensao/significacao, buscou-se compreender, construir
uma rede de tracos pertinentes, cujas relacoes fizessem sentido para a “apreensao da
significacao” (Greimas, 1966) das possiveis “manifestacoes significantes” ao “clarificar
as praticas” de analise. Os referenciais tedricos agregam conceitos de espagos como
circulacao de valores (Landowski, 2010); de olhar, presenca e estratégias (Landowski,
2001:2005) e, por aproximacao/similaridade com trabalhos da “semidtica sincrética,
em que o componente espacial desempenha um papel preponderante” (Hammad,
1986/2005: 75).

SOCIEDADE ANDALUZA: RELIGIAO COMO PROCESSO DE ENCULTURAGAO DOS INDIVIDUOS

A Andaluzia representa a Espanha - das touradas, do flamenco e das éperas,
das touradas, das senhoras vestidas de gala nas festas populares, do melhor azeite
de oliva e de bons vinhos, do fervor catolico. No territorio social da Andaluzia, o
discurso religioso se vincula emocionalmente a esse territério social concreto. Mais
de 75% dos espanhdis se declaram catélicos, ainda que os fiéis s6 sejam realmente
vistos durante algum tipo de celebracao.

As cerimOnias que rememoram a Paixao e Ressurreicao de Jesus fazem parte
da tradicao catdlica e nessa regiao, elas sao verdadeiros ‘espetaculos de fé”, aliados
a tradicao e memoria historica, com seus icones, cenarios, imagens e personagens -
confrades, nazarenos, penitentes, carregadores, musicos, cidadaos.

Mas como surgiram esses ‘espetaculos sagrados’, que tém como centro a fé na
redencao do género humano, pela morte e ressurreicao de Cristo? Tradicionalmente,
originaram-se das estacoes da Via-Sacra que o Papa realiza em Roma, na 62 feira
Santa. Sao manifestacoes culturais as quais sao convidados crentes e nao crentes
e que podem “ser sentidas” por devotos e agndsticos, por fiéis catolicos ou ateus.
Durante esse periodo, as ruas das cidades e dos povoados de Andaluzia sofrem uma
verdadeira transformacao.As comemoracoes mais famosas sao as de Sevilha e Malaga.

Desde a antiguidade, irmandades e confrarias (eixos articuladores de religio-
sidade) tém a missdo de organizar as procissoes e auxiliar em algumas “obras de
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misericordia”. A devocao popular cré encontrar nas imagens a propria expressao do
sofrimento de Cristo e da Mae Dolorosa. Elas podem ultrapassar cinco mil quilos
e sao transportadas em grandes tronos, carregadas nos ombros por penitentes de
rosto coberto, os costaleros, (referidos pelos andaluzes como “os pés de Jesus e de
Maria”) ou por grupos de nazarenos, penitentes que desfilam cobertos por vestes e
capuzes altos. Uma banda de cornetas e tambores fecha esse conjunto.

Essas festas de representacao comecam no Domingo de Ramos e terminam no
Domingo da Ressurreicao. Realizadas em espacos publicos que congregam pessoas
e podem envolver mediagoes variadas, sao acompanhadas por musicas, marcadas
por batidas de tambor e animadas pelas palmas emocionadas da multidao, que se
aglomera para conferir cada detalhe das imagens, que s6 saem das igrejas uma
vez por ano. A tradicao da Semana Santa na Andaluzia foi vitima da perseguicao
anticrista por ocasiao da Guerra Civil, e muitas irmandades tiveram suas imagens
mutiladas ou incendiadas. Das cinzas, porém, refloresceu com mais forca e vigor a
tradicao - nao so renasceram antigas confrarias, mas foram criadas algumas outras.

Em Malaga, para alguns, as confrarias tracam uma obra de arte nascida da
mais sincera piedade popular. Para outros, € uma ocasiao na qual os malaguenhos
de todas as idades vao as ruas confraternizar, se divertir e comer as tradicionais
tapas. Sao mais do que um evento religioso - se tornaram uma festividade folclorica,
reafirmando a percepg¢ao para outro aspecto da religiao, o recreativo.

O LUGAR SAGRADO SIMBOLICO

Os ritos religiosos e suas narrativas sempre exigiram espacos e tempo especi-
ficos. “Com o surgimento de uma nova ambiéncia social, impulsionada pelas tecno-
logias digitais convertidas em meio comunicacional, a Igreja Catdlica passa a se
posicionar e a definir a sua colocacao dentro dessa nova realidade” (Sbardelotto,
2011:5). Os espacos de atuagao ja nao se restringem aqueles referidos como sagra-
dos. Nesse novo mundo comunicacional sao incorporados novos lugares, espagos
de vida e fronteiras de agOes de sujeitos no cotidiano, que podem mediados ou
mediatizados, que se podem fazer lugar de fluxo processional.

Assim, sao em ruas e paisagens, lugares do inesperado e da indeterminacao,
que o sagrado e o profano podem se estabelecer. Paisagens representam a cultura
local, carregada de simbolos e que trazem consigo significacoes e dao identidade ao
territorio. Reflete a realidade objetiva dos homens em relacao ao meio, respondendo
as necessidades sociais, ludicas e estéticas. Ja a nocao de lugar evoca ao enraiza-
mento, da sentido a experiéncia dos grupos. Religiao e paisagens, juntas, modificam
a natureza do espaco e criam lugares e valores simbolicos com identificacao cultu-
ral.“O lugar sagrado é o simbolico, que unifica os grupos humanos quanto aos valo-
res religiosos [...]” (Rozendahl, 2003: 207). Alguns tedricos acreditam que ‘o sagrado
teria abandonado a esfera do religioso, onde historicamente sempre se encontrara,
para emergir em diferentes dominios do profano. Nao obstante esse deslocamento
espacial manter-se-ia na sua natureza’ de cerimonia do sagrado” (Fernandes, s/d:
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200). Cerimonia é o fundamento, a base de qualquer rito. Que, no contexto religioso,
‘@ uma remissao mistica, uma acao que se realiza com objetos e gestos, em rela-
Cao a pessoas e a situagoes deste mundo onde o simbdlico tem a contrapartida do
pragmatico” (Terrin, 2004: 19-22). De acordo com Amaral (1998:16-17) “‘qualquer tipo
de ritual utiliza uma linguagem, verbal e/ou nao verbal [...], esta sempre dizendo
alguma coisa sobre algo que nao é o proprio ritual. Ou seja, o ritual, por si sé nao €
suficiente para apreensao de sentido — mas as sociedades e os grupos sim [...]"

Na perspectiva de Contrera (2005: 120-122), além da vinculagao e sociabili-
dade, outras caracteristicas que o rito conserva desde as culturas primitivas até hoje:

a) Previsibilidade e apaziguamento - tudo o que acontece nos rituais confirma o
esperado pelo individuo e pelo grupo; b) Repeticdo - diz respeito a necessidade
de fazer memoaria de um acontecimento primordial daquilo que os seres divinos
fizeram no comeco do tempo; ¢) Forca organizadora - 0s ritos giram em torno
de regras, hierarquias, obrigacoes; d) Legitimidade - Por serem rememoracao dos
conteudos miticos fundantes de uma cultura, os ritos ganham um significado
especial - legitimam e preservam a memoria essencial de um povo; e) Poder de
mediagao e valor mdgico - pelo consentimento do grupo, atribui-se especial poder
a um objeto, que passa a ser considerado como sagrado.

Tendo como referéncia as ideias de Duvignaud (1983), Amaral (1998: 15)
destaca dois tipos de festas: as de participagao e as de representa¢ao.Na 12 categoria

incluem-se as cerimoOnias publicas das quais participa a comunidade no seu
conjunto. Os participantes sao conscientes do que ali sao representados, assim
como dos simbolos e dos rituais utilizados. Na categoria das festas de represen-
tacdo contam-se aquelas que apresentam “atores” e ‘espectadores”.[...] E preciso
destacar que espectadores e atores sdo perfeitamente conscientes das ‘regras
do jogo” (ritos, cerimdnias e simbolos), mas que “percebem” o evento de modo
diferente, conforme o papel que lhes é atribuido.

“Numa sociedade cada vez mais dessacralizada, deve-se admitir que os ritos
seculares e profanos assumem uma densidade cada vez maior, e até podem se tornar
espetaculos” (Terrin, 2004: 22).!

“PRESENCA”, “SITUACAO”, “INTERACAO” NAS CERIMONIAS SAGRADAS

Por uma perspectiva, os rituais religiosos congregam diversos agentes que
“imprimem?” diferentes significados e sentidos nos sujeitos no ambiente sacro (lugar
de culto) e no ambiente profano que o circunda. Os sujeitos experimentam um
“alargamento” do ambiente, que os encoraja a crer na onipresenca, na crenga
assegurada que os leva a considerar o lugar (literalmente ou metaforicamente)
sob a protecao da transcendéncia (Leone, 2011:s/d - trad. livre e grifos da autora).

Para Amaral (1998: 17) “toda festa se refere a um objeto sagrado ou sacrali-
zado e tem necessidade de comportamentos profanos. E ritualizada nos imperati-
vos que permitem identifica-la, mas ultrapassa o rito por meio de intervengoes nos
elementos livres”.

1 Para Debord, (1994) espetaculo é uma forma de sociedade em que a vida real é pobre e fragmentaria e os individuos sao
obrigados a contemplar e a consumir passivamente as imagens de tudo o que lhes falta em sua existéncia real.
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Durante as comemoragcoes mais intensas, os catdlicos de Malaga caminham
em procissoes que trazem um significado muito forte a comunidade. Muitos desses
rituais “estao costurados” na vida dos individuos. Nao se questiona, simplesmente
se faz, pois essas tradicoes e rituais trazem a sensacao de continuidade, ligando os
individuos as comunidades.?

No Sabado Santo, em uma espécie de marca enunciativa, 0s nazarenos vestem
tunicas em cetim, capa adamasca e capuzes brancos, com o escudo da Confraria
bordado e cingulado (do Cristo, em vermelho e da Virgem, em azul claro). A visao das
imagens do Cristo Ressuscitado e de Maria Santissima, Rainha dos Céus - que saem
da Igreja de San Julian (parte central), percorrem pracas e alamedas da lateral norte e
chegam ao templo - sempre arranca frémitos de entusiasmo dos coragdes mais duros”
- seja pela magnitude, seja pelo simbdélico, ou como relicario de devogao popular.?

A imponéncia do desfile é acompanhada pelo cheiro de velas queimadas e pelo
odor adocicado de incenso espalhado pelos turibulos. Mais atras vem o Passo ou
Trono, ondeando-se numa cadéncia tao delicada e natural que, ao vé-lo entre a

multidao, tem-se a forte impressao de que Jesus caminha sobre as cabegas, como
outrora sobre as aguas (Benjumea, 2006: s/d).

E,se por um lado, a visao de um estandarte roxo, vermelho ou branco conduz a
experiéncia sinestésica “do odor (perfume), “do sabor” (do corpo e sangue) de Cristo
(Leone, 2005) ou da pureza de Maria; por outro, a mesma visao acrescida da escuta
de um canto especifico desse tempo quaresmal conduzem os fiéis a uma percepgao
multipla, cuja fronteira entre as coisas visiveis e auditivas se confundem em uma
metafora perceptiva poli-sensorial (Leone, 2005). As “saetas”, canticos tipicos quares-
mais, ressoam nas sacadas enquanto os andores passam. “‘Pungentes queixumes de
metal acompanham o ritmo cadenciado e sério dos bumbos, tambores e cornetas.
Sao profundos gemidos de condoléncia ou exclamacdes de admiragao, por tanta
beleza, bondade e misericordia” (Benjumea, 2006: s/d). E, se o divino é o interlocu-
tor do discurso religioso, “nesse momento os fiéis silenciam para ouvir o magnifico
canto solo dirigido aos simulacros da transcendéncia, as imagens sobre os andores.
A obscuridade e o siléncio do espaco ressoam, como um raio acustico” (Leone, 2005:
s/d). No final, o povo exclama, aplaude, reza.

°A natureza coletiva das procissoes, a sua relacao com o publico (a dimensao
social que resulta), sua fungao como canal de comunicagao entre o ambiente sacro
e o profano, dao lugar a atitudes ambiguas. Podem ser instrumentos eficazes de
evangelizacao” (Leone, 2005: s/d - trad. livre da autora), mas tao somente simbolizar
atos culturais e religiosos de um povo.

Pode-se pensar que as procissoes da Semana Santa em Malaga, “na verdade,
nao sao de fato sagradas, mas simulacros do sacro; o transcendente deixa o templo e
‘se aventura’ no ‘ambiente imanente” e profano das ruas, pragas e alamedas (Martimor,
1984 cit. em Leone 2005: s/d - grifos e trad. livre da autora)”.

2 Cf.inform.: http://passaportea.iberostar.com/2013/03/viva-a-melhor-paixao-da-semana-santa-em-andaluzia
> Cf.em: http://www.revista.arautos.org.br/RAE52-procissoes-de-penitencia.asp [....]
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E 0S ACTANTES “BAILAM”

Como parte das dez celebragoes da Semana Santa de 2012, um cortejo de
confrades transportava um andor com a estatua do Cristo Ressuscitado pelas ruas
da cidade de Alhama de Murcia. Segundo a tradicao, a batida dos tambores viria a
marcar a cadéncia da musica sacra alegre e solene. Mas a procissao teve um desfile
embalado pela trilha musical “Ai se eu te pego”,do cantor brasileiro Michel Teld.* Parte
dos actantes, figurativizados pelos sujeitos destinatarios da cerimdnia, se surpreen-
deram e apreenderam uma composi¢cao melddica diversa da esperada e pouco usual
para um periodo de retiro, espiritualidade e devocao como este. A musica brasileira
(objeto de apreensao estética), que fez sucesso em outros espacos na Espanha e em
outros paises,adquiriu duplo carater: sacro, por ser posta em ato no espago simulado
do sagrado; profana (do mundo), por ter um arranjo musical nao religioso. A este-
tica da luz das ruas, a musicalidade, o movimento do estandarte (‘equivalente a um
sujeito humano e relacionado aos confrades”) (Hammad, 2005: 28) fizeram parte da
performance. O estandarte (ator objeto) se tornou objeto-valor competente, pois fez
parecer que a imagem do Cristo (objeto valor significante) bailasse ao “sabor-balanco”
da melodia alegre. Como num jogo de oposicoes, a trilha sonora atuou como sacra
e profana. Como ato comunicacional, os elementos cristaos contribuiram para que
se apreendessem e construissem diferentes significacdes. Essa “‘captacao do sentido”
e a ‘exploracao do sensivel’, enquanto “dimensao provada e estésica” (Landowski,
2001: 14; 35; 38) dos sujeitos (“dotados de sensibilidade”) em um instante do coti-
diano em ato (experiéncia) pode ser vista como uma apreensao estética inesperada,
construida pelo fazer do destinador para uma presenca de sentido, que supunha o
reconhecimento de um “fazer melddico” sacro. O espetaculo sincrético (performance)
de propriedades sensiveis envolveu os corpos dos sujeitos (confrades e espectado-
res), em uma vivéncia estésica. Atuou em sincretismo com outros arranjos - visual,
cinético, espacial, corporal, para operar o sensivel e reverberar em uma polissenso-
rialidade (Oliveira, 2009) dos sujeitos, que também pareciam bailar com o Cristo e os
nazarenos. Embora o sagrado estivesse presente de maneira recorrente ao longo de
toda a celebragao (Hammad, 2005), para os actantes, os efeitos de sentido se deram
a partir do ritmo profano. De qualquer forma, a acao surpreendeu a muitos, pelo
teor da trilha do cantor brasileiro. Na volta, os confrades, ja descobertos, também
dancaram, “ao sabor” de “Waka Waka”, da cantora colombiana Shakira. Fato é que
a musica rompeu barreiras socioculturais e de espacos de religiosidade. Esse nao
foi um caso isolado, pois em 2010 os confrades ja haviam dancado ao ritmo da
“musica do mundo”, tradicional da cultura espanhola, “Paquito, o chocolatero”. Ana
Ceron (2012), secretaria da Arquiconfraria de Jesus Nazareno, explica que

o bailar foi algo espontaneo, nao estava programado, nao foi nada irreverente,

nem se faltou o respeito com a imagem. O trono se movia mais e no domingo
da Ressurreicao o arranjo floral € mais voluminoso, pesa mais. Custa mais seguir

4 Aletra da musica de Teld narra a historia de um homem “‘que passa um xaveco” na garota mais bonita de uma balada.
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0 ritmo, Mas, sem ensaiar nada, saiu-se bem. Quando se esta embaixo do trono,
sofrendo com os quilos que se carrega, tem vezes que as cangoes, tanto alegres
quanto solenes, ajudam a suportar (Céron, 2012 - trad. livre da autora).®

Se em Malaga armaram-se “palcos” para as diferentes festas, em Alhama de
Murcia, foi encenada, em um mundo afetivo (‘rua festiva”), uma “experiéncia sensi-
vel”, na alegria pelo Jesus Ressuscitado. No ano seguinte, também ai o Domingo de
Ressurreicao culminou com a majestosidade e profusao de adornos florais. A ordem
do esperado para essa cerimbnia (objeto estético) foi instaurada e a composicao
melddica retorna ao sagrado, ‘conferindo uma sensacao de controle do ser humano
sobre as coisas do mundo’, em uma espécie de apaziguamento. “O ritmo pontual
e compassado (re)conhecido pelos sujeitos, implicados nos processos de constru-
cao simbdlica de significagdes, recuperou situacoes vividas em espacos/lugares
de instauracao de [...] significantes de sentido, assemelhando-se, assim, a um pacto
imageético/melodico previsivel e esperado: um catolicismo mais ritualista, moralista
e tradicional.

CONSIDERACOES FINAIS

As diferentes grades conceituais constituiram “uma rede de tragos pertinentes,
cujas relacoes se fizeram sentidos” para a “apreensao das significacdes” (Greimas,
1966) das “manifestacoes significantes” nas festividades da Semana Santa em
Malaga (2012 e 2013). A partir das propostas iniciais, buscou-se o compreender e
o significar, operado pelas praticas socioculturais e midiaticas em algumas mani-
festacoes religiosas de tempos liturgicos especificos. Sao como que tragar e desco-
brir as fronteiras para o entendimento da articulacao sagrado/profano, ou buscar a
significancia da convergéncia e divergéncia. Tracar as fronteiras, delimitar o interior
e o exterior, o reino do sagrado e do profano, o territorio nacional e o estrangeiro”
(Benveniste, 1969: 14) em atos com significacoes sacrais, afetivas, magicas, reves-
tidos de humanidade e, no caso das procissoes de Alhama de Murcia, a imprevisi-
bilidade e uma perfeita estratégia retérica. Que rompeu com a eficacia simbolica
sagrada, para irromper no imprevisivel espaco profano,em que tudo pode acontecer.

Para a sociedade andaluza, os rituais religiosos da Semana Santa representam
a tradicao religiosa e espiritual. Refor¢cam a nogao de sentido comum, de pertenci-
mento a um mesmo lugar, reafirmando os lacos comunitarios entre as pessoas, na
comunhao e na partilha das mesmas crencas baseadas na doutrina do Cristianismo,
expressas através das praticas da religiao catolica, tendo como referéncia o reme-
morar a Paixao e Morte de Jesus. Em uma perspectiva, o lugar tradicional do sagrado
pode incorporar espacos vinculados a vida cotidiana dos individuos. A religiosidade
pode se manifestar em lugares concretos, que envolvem os fiéis e os situam diante
do sagrado. Em outra visao, as praticas nesse teor podem ser repensadas e (re)

5 Cf.em http://www.20minutos.es/noticia/1368541/0/paso-alhama-cristo/ai-se-eu-te-pego/baile-espontaneo
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configuradas, incorporar aspectos socioculturais e diferentes sentidos. Podem ser
vistas,assim,como novo modelo de religiosidade. Essa visibilidade da experiéncia do
sagrado pode surpreender, pela incorporagao de narrativas midiaticas que incidem
sobre os sujeitos e sobre o espaco das ruas. As midias de massa foram mediadores
de praticas culturais, religiosas e de sentidos que influenciaram as manifestacoes
de religiosidade em lugares e tempo especifico. Possibilitaram a difusao imagética
dessas manifestagoes religiosas e a consequente visibilidade e apreensao de dife-
rentes sentidos pelo mundo.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Amaral, R. (1998). As mediacoes culturais da festa. Mediagdes — Revista de Ciéncias Sociais, Londrina,
3, 1, 13-22. Disponivel em http://www.uel.br/revistas/uel/index.php/mediacoes/article/
view/9314/8008. Acesso em 09.01.2014.

Benjumea, C. W. (2006). Procissoes de peniténcia. Revista Arautos do Evangelho - Associa¢do Universal
de Direito Pontificio, 52 20- 22. Disponivel em http://www.tv.arautos.com.br/artigo/7232/
Procissoes-de-penitencia.html. Acesso em 10.2013.

Canclini,N.G.(2006). Cultura e Comunicagao no desenvolvimento latino-americano. In A. C. Escosteguy
(org), Comunicagdo, cultura e mediagoes tecnoldgicas. PA: Ed. PUCRS.

Contrera, M. S. (2005). Ontem, hoje e amanha: sobre os rituais midiaticos. Revista Famecos, PA, 28,
115-123. Disponivel em http://revistas.univerciencia.org/index.php/famecos/article/
viewFile/456/383. Acesso em 19.10.2013.

Duvignaud, J. (1983). Festas e civilizacoes. R): Tempo Brasileiro.

Durkhein, E. (1993/1996). As formas elementares da vida religiosa. SP: Martins Fontes.

Fernandes, A. T. (s/d). O retorno do sagrado. Disponivel em http://ler.letras.up.pt/uploads/fichei-
ros/1388.pdf. Acesso em 21.10.2013.

Fernandes, A. T. (1992). Espaco social e suas representacoes. Disponivel em http://ler.letras.up.pt/
uploads/ficheiros/artigo6661.pdf. Acesso em 10.2013.

Geertz, C. (1978). A Interpretacdo das culturas. R): Zahar.

Hammad, M. (1986/2005). Expressao espacial da enunciacao Documento de Estudos n° 4, Centro de
Pesquisas Sociossemidticas. SP: Ed. CPS.

Hjarvard, S. (2012). Midiatizacao: teorizando a midia como agente de mudancga social e cultural.
Matrizes, 2, 53-91.

Hjarvard, S. (2008). The mediatization of religion: a theory of the media as agents of religious change.
Northern Lights, 6, 9-26. Disponivel em http://docserver.ingentaconnect.com. Acesso em
21.01.2014.

Klein, A. (2006). O sagrado em videoteipe. In N. Baitello Jr. et al.(orgs) Os simbolos vivem mais que 0s
homens: ensaios de comunicacao, cultura e midia (pp. 121-132). SP: Annablume.

Landowski, E. (2005). Aquém ou além das estratégias, a presenca contagiosa. Documento de estudo n°
3, Centro de Pesquisas Sociossemidticas. SP: Ed. CPS.

Landowski, E. (2001). O olhar comprometido. Revista Galdxia, 2, 19-56.

Comunicagdo ibero-americana: os desafios da Internacionalizagdo - Livro de Atas do Il Congresso Mundial de Comunicagdo ibero-americana

3949




Simbolos, imagens e narrativas midiaticas em experiéncias de representacao no sagrado moderno em Malaga

Lucia Lemos

Leone, M. (2011). Lo spazio desperienza delle processioni religiose. Disponivel em www.academia.
edu/1375941/2011__Lo_spazio_desperienza_delle_processioni_religiose. = Acesso  em
22.10.2013.

Oliveira, Ana C. de (2009). A plastica sensivel da expressao sincrética e enunciagao global. In A. C.
de Oliveira & L. Teixeira (orgs), Linguagens da Comunicag¢do: desenvolvimento de semidtica
sincrética (pp.79-140). SP: Estacao das Letras e Cores.

Rozendahl, Z. (2003). Espaco, cultura e religido: dimensdes de analise. In R. L. Corréa & Z. Rosendahl
(orgs), Introdugdo a geografia cultural (pp. 187-224).R): Bertrand Brasil.

Sbardelotto, M. (2011).’E o Verbo se fez bit’: uma analise da experiéncia religiosa na internet. Cadernos
IHU, 35. Univers. do Vale do Rio dos Sinos.

Sedda, F. (2008). Reflexdes acerca do glocal com base no estudo semidtico da cultura. Matrizes,
2, 1, 185-206. Disponivel em http://www.matrizes.usp.br/index.php/matrizes/article/
view/190/321. Acesso em 19.10.2013.

Schulz, W. (2004). Reconstructing mediatization as an analytical concept. European Journal of
Communication, 19,1, 87-101.

Terrin, A.N. (2004). O rito: antropologia e fenomenologia da ritualidade. SP: Paulus.

Wolf, M. (1987). Teorias da comunicagdo. Lisboa: Presenca.

OuTRros SiTIOS DE PESQUISA

http://www.20minutos.es/noticia/1368541/0/paso-alhama-cristo/ai-se-eu-te-pego/
baile-espontaneo

www.acnsf.org.br/print/7232/Procissoes-de-penitencia.html
http://agrupaciondecofradias.es/images/noticias/Itinerarios_Oficiales_2013.pdf
http://www.cofradiastv.es/2012/02/malaga-horarios-e-itinerarios-semana.html
http://lasemanasantademalaga.wordpress.com/page/3/
http://passaportea.iberostar.com/2013/03/viva-a-melhor-paixao-da-semana-santa-em-andaluzia/
http://www.revista.arautos.org.br/RAE52-procissoes-de-penitencia.
http://www.youtube.com/watch?v=rOAhPhmA9Zw

http://www.youtube.com/watch?v=3XHQzhuCw-w &feature=relmf

Comunicagdo ibero-americana: os desafios da Internacionalizagdo - Livro de Atas do Il Congresso Mundial de Comunicagdo ibero-americana

3950




Moisés de Lemos Martins & Madalena Oliveira (ed.) (2014)

Comunicagdo ibero-americana: os desafios da Internacionalizagao

Centro de Estudos de Comunicacao e Sociedade, Universidade do Minho - ISBN 978-989-8600-29-5
pp. 3951 -3962

Influéncia do signo interpretante na expressao
sociocultural do ambiente de um videojoquei

GuUILHERME HENRIQUE DE OLIVEIRA CESTARI & MIGUEL Luiz CONTANI

gui_cestari@hotmail.com; contani@sercomtel.com.br
Universidade Estadual de Londrina

Resumo

Este trabalho estuda a operagao de signos visuais em um ambiente urbano de entretimento, em particular a
configuracao do interpretante desses signos no resultado luminoso e catartico produzido em apresentacoes
videograficas. A nocao semidtica de raciocinio diagramatico é utilizada para descrever e analisar as apari¢oes do
personagem de um palhago em um show de musica eletronica da dupla britanica The Chemical Brothers, corpus
selecionado para estudo. Sao analisados os usos e percursos da imagem e das sonoridades no momento em que
se desenrola a apresentagao. A atuagao clownesca inclina-se a produzir interpretantes, inicialmente de carater
emocional e, posteriomente, de natureza energética, estabelecendo, de forma incisiva, vinculos identitarios com
a plateia. Analisam-se os desdobramentos das apari¢des do personagem e os efeitos advindos da conjungao
entre som e imagem que se propaga em meio a uma aglomeragao de pessoas na paisagem urbana. Foi elaborado
um guia de analise no formato espiral, para com ele inferir acerca do funcionamento dos signos interpretantes
na ocorréncia do VJing, modalidade de semiose propria da atuagao do videojoquei nesse tipo de evento, em que
se impregnam efeitos identitarios e mnésicos nas culturas e habitos metropolitanos.

Palavras-Chave: Teoria dos interpretantes; diagrama; espiral; visualidade

INTRODUCAO

A noite, na festa urbana, com auxilio de diferentes tipos de tecnologia, articu-
lam-se signos, cria-se uma teia efervescente de significados. A cultura em torno da
festa € uma expressao social, colaborativa e inteligente do viver metropolitano; esta
cultura ambivalente, hibrida e dinamica, pode influenciar, no sujeito, pensamentos,
condutas e ainda regras e habitos de convivéncia e de producao de sentido. Musica,
tecnologia, danca, ritual, mascara e transe se misturam por meio da realizagao de
performances comandadas por um ou mais produtores e articuladores de conteudo
multissensorial.

O discojéquei (DJ) articula musicas numa performance; o videojoquei (VJ)
pode articular, em parceria com outros tipos de artista ou individualmente, além de
sonoridades, iluminacao e visualidades durante seu show. O evento analisado neste
trabalho é um espetaculo da dupla britanica de discojoqueis The Chemical Brothers,
a parte visual, que acompanha as musicas tocadas pelos DJs foi desenvolvida pelo
artista multimidia Marcus Lyall; a apresentacao foi dirigida por Adam Smith.

A analise utiliza diagramas para esquematizar a operagao dos signos; a cons-
tituicao diagramatica como forma de raciocinio colabora para a compreensao da
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semiose que acontece antes,durante e depois da performance audiovisual.A frequén-
cia em ambientes destinados ao entretenimento por meio de profusao luminosa e
sonora pode produzir, no individuo e na coletividade, habitos de interpretacao. O
palhaco, como personagem e interlocutor, traz a tona comportamentos hedonistas,
impulsivos e apaixonados; vocaliza autoritariamente desejos profanos.

O videojoquei pode ser definido brevemente como aquele que conduz uma
apresentacao performatica com base na articulacao e projecao em tempo presente
(“ao vivo”) de contetddo audiovisual (observar Mello, 2008: 154). A atividade do VJ,
chamada VJing, utiliza-se dos mais variados meios de expressao e comunicagao, da
fotografia a danca. O VJ publiciza estruturas linguisticas por meio do planejamento
de determinado espaco de apresentacao, utilizando projecoes imagéticas para
conferir a um lugar caracteristicas eminentemente efémeras, dentre elas emotivi-
dade e hibridismo.

A visualidade desenvolvida pelo V] caminha em direcao a musica, e vice versa,
num processo de dissolu¢ao mutua (observar Santaella & Noth, 2010: 90 e, comple-
mentarmente, Mello, 2008: 67). Em sua hibridez, a imagem do VJ faz-se multipolar.
O computador € laboratério para a geracao de novas espécies signicas; a imagem
ja nasce hibrida. O video plurivalente propoe sintaxes pouco previsiveis; renascente
e remixado, o video se desdobra em tempo real sobre si mesmo; reinventa-se de
forma sedutora, evolutiva e continua. Utilizando recursos como bricolagem, é possi-
vel que o VJ aproprie-se de seu banco de imagens para abordar os mais variados
temas, inclusive, como no caso analisado neste trabalho, assuntos relacionados a um
personagem palhaco.

SEMIOSE COMO ESPIRAL

O VI gere signos, produz experiéncias e, consecutivamente, gera novos signos,
que, por sua vez, interpretam os signos anteriores, de modo a conformar novas
experiéncias, e assim por diante. A Realidade em movimento - base do sinequismo,
tendéncia filoséfica que insiste na ideia de continuidade - mostra-se ponto de partida
para a geragao arbitraria, continua e colaborativa, por meio da semiose, da Verdade
em movimento; simultaneamente, Verdades prévias, obtidas por meio de esta-
gios semioticos anteriores, embasam recortes perceptivos pontuais da Realidade.
Da mera potencialidade a previsibilidade razoavel, o signo promove trocas entre
mente e Realidade. A semiose nao depende de instancias congregadoras, da forma
a Realidade de maneira a originar padroes de codificagao. Continuos dialogos entre
mente e Realidade produzem pensamentos eminentemente faliveis, passiveis de
erro e, por isso, melhoraveis. As caracteristicas particulares de cada semiose variam
de acordo com o proposito que as guia; as semioses sao tao variadas quanto sao as
formas de vida e de outros sistemas auto-organizativos (Santaella, 1992: 113).

A performance do VJ funciona como um sistema auto-organizativo. O VJ se
apropria de recortes do Real e, em exercicio experimental, combina-os utilizando
premissas formais; faz uso de fragmentos advindos da Realidade para propor, por
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meio de poéticas luminosas e ludicas, pensamentos e narrativas que geralmente
convergem ao éxtase. Durante o VJing, concebem-se padrdes discursivos, formas
decodificacao do Real que congruem para uma ideia final comum. Neste sentido, a
imagem do VJ possui natureza experimental e investigativa; flui em direcao a uma
Verdade pontual e dinamica, inatingivel em sua plenitude. Estes percursos investi-
gativos estao em constante aperfeicoamento e sao apenas parcialmente descritiveis
e conscientes. As poéticas investigativas atuam na ldgica do fazer-pensar arte, cién-
cia e tecnologia, na confluéncia existente entre a producao de conhecimento e a
producao artistica” (Mello, 2008: 211-212).

O real pode ser definido como algo cujos caracteres sao independentes do
que qualquer um possa pensar (CP5, 405; 430). A Realidade é independente, nao
necessariamente do pensamento em geral, mas somente daquilo que eu, vocé ou
qualquer numero finito de mentes podem pensar sobre ela (CP5, 408).

VERDADE EM
MOVIMENTO

-interpretante final-

ayqpanesd

Figura 1 - signo como mediador entre Realidade e Verdade
Fonte: Elaborado pelo autor.

“Uma descoberta, quando participa da verdade, faz parte do real.” (Santaella,
2003: 233-234). Na Figura 1, formas circulares (poligonos regulares de infinitos
lados) dispostas em camadas com diferentes tons de verde pretendem fazer ver o
carater evolutivo, ciclico, dinamico, multifacetado e expansivo da atuagao em busca
da Verdade, que é n6 gordio e desafio ultimo de qualquer investigagao empirico-
-cognitiva. Cada tom exprime a predominancia de uma categoria fenomenologica.
O circulo relativo a primeiridade esta mais proximo a Realidade, enquanto secun-
didade e terceiridade constituem formas cada vez mais identificadas com acao e
pensamento e, portanto, modelos confluentes a Verdade, cada vez mais habituais.
A Verdade é algo publico (Santaella, 2004: 130-131), porque fruto de inteligéncia
coletiva e construida em colaboragao; € regularidade idealmente persistente, que
excede qualquer multiplicidade (observar 2004: 147, 235).
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O diagrama busca exprimir a natureza simultaneamente triadica (primeiridade
- secundidade - terceiridade) e dialdgica (Realidade - Verdade) dos signos. O signo é
representado como elemento de ligagao que, passando por primeiridade, secundidade
e terceiridade, medeia, num movimento interdependente, Realidade e Verdade. Para
representar a coexisténcia de muitos signos em um mesmo contexto, num diagrama
como este, pode haver incontaveis cinturdes partindo de todas as dire¢oes, podem,
inclusive, estar sobrepostos. Cada signo mediando singularmente, tecendo parcial-
mente relacdes entre Realidade e Verdade, operando trocas de acordo com critérios e
aspectos ldgicos proprios e particulares. “O proposito dos signos — que é o proposito
do pensamento - € dar expressao a verdade” (CP2, 444 n.1; Santaella, 2004: 217).

Toda mente interpretadora encontra,a sua maneira, modos de explorar os cami-
nhos mostrados na Figura 1; apesar das particularidades inerentes a cada uma, todas
tendem a realizar um percurso em formato de espiral: ‘A distribuicao de funcoes entre
a descoberta, sua decifragao e transmissao [e aplicacao] flui, assim, numa continui-
dade espiralada” (Santaella, 1992: 117). Participar da semiose € dedicar-se ao apren-
dizado constante por meio do contato continuo com diferentes tipos de signo e de
experiéncia; faz parte da semiose enveredar-se pelas trilhas incertas e criativas da
boa provocacgao e da curiosidade. A semiose € infinito e imperfeito conjunto alinear
de escolhas em que a vida busca autoconhecer-se.A Figura 2 pretende ilustrar alguns
dos infinitos modelos de semiose, levando em conta a influéncia do acaso, além de
eventuais degeneragdes na constituicao de cada uma delas.

Figura 2 - alguns modelos de semiose
Fonte: Elaborado pelo autor.

A continuidade espiralada nao possui comeco nem fim, é entremeio que flui
seguidamente, de fora para dentro, do até entao meramente potencial em direcao
a sempre aperfeicoavel constituicao de disposicoes interpretativas mais apuradas.
No diagrama, o pontilhado representa uma supressao nao obrigatdria, plausivel.
No percurso caracolado, a mente intérprete revisita 0 mesmo signo diversas vezes,
mas, a cada volta, seu olhar torna-se diferente, com abordagem mais requintada,
permitindo interpretacoes, apreciacoes e fruicoes mais sofisticadas e detalhadas.
Entendendo que, quanto mais ao centro, mais préximo da predominancia em tercei-
ridade e, quanto mais a periferia, mais perto da predominancia em primeiridade, a
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Semiose #1 é exemplo padrao, gradualmente generativa, sem intervengoes bruscas;
na Semiose #2 é imaginado um tipo de pensamento em que, em dado momento,
estabelecido por certa frequéncia fixa, acontece uma degeneragao subita; nem por
isso a mente deixa de tender ao centro, buscando a Verdade; a Semiose #3 é incons-
tante, nao parece oferecer nenhum padrao para generagao e degeneragao, que acon-
tecem, também, por acaso.

Conforme na Figura 1, é a interacao reverberante entre Realidade e Verdade
que estabelece as diretrizes de trajeto a serem percorridas pelo intérprete em dire-
cao a Verdade. Como uma pedra que perturba uma superficie aquatica, o nucleo-
-Verdade-em-movimento produz, de dentro para fora, camadas de interferéncias
ondulares expansivas na Realidade contigua. Os circulos concéntricos produzidos
por um suposto encontro-choque entre Verdade e Realidade se espalham - de dentro
para fora - produzindo linhas-guia para a mente explorar — espiraladamente, de fora
para dentro - a Realidade em direcao a Verdade. O movimento encaracolado - Figura
2 - sugere um intérprete orbitante; que ocupa espacos em torno da Verdade, sempre
em direcao a ela. O intérprete esta no meio das ondas produzidas pelo impacto da
Verdade na Realidade. Neste motor, a Realidade se impde e, ao ser parcialmente
apreendida pelo intérprete, serve de impulso rumo a Verdade (ao centro), alvo unico
das atencoes e intencoes do intérprete.

Observam-se, ai, dois processos simultaneos, complementares e de sentido
oposto: (1) sucessivos impactos entre Verdade em movimento e Realidade em movi-
mento geram continuamente, de dentro para fora, circulos concéntricos que agen-
darao a rota da semiose; (1) a rota a ser percorrida por cada intérprete sera influen-
ciada singularmente pelos circulos concéntricos, ainda assim, tais rumos preservam
caracteristicas comuns, como espiralidade, infinitude, autossimilaridade e o fato de
partirem de fora para dentro. Na semiose, caminhos sao percorridos (i1, de fora para
dentro) ao mesmo tempo em que sao criados (i, de dentro para fora),num movimento
ciclico e evolutivo a se perder de vista.

O carater da agao do signo comporta-se proporcionalmente as interferéncias
geradas pelas interagoes entre Realidade e Verdade; deste modo, obtém-se em
termos matematicos: semiose « (Realidade A Verdade). A semiose é (diretamente)
proporcional a conjuncao logica entre Realidade e Verdade. A proporcao preser-
vada na interacao é de ordem direta, ou seja, ambos os elementos geram-se juntos
mediante um fator comum (0 signo).

As imagens do V] mexem com o senso comum, plano de fundo para o desen-
rolar da performance videografica; desenrolar nao-linear, tremeluzente e desencon-
trado, porém evolutivo.A performance do VJ é calcada na mesclagem, em espécies de
montagem que valorizam as transicoes entre imagens. Durante a apresentacao do VJ,
signos interdeterminam-se; ha volicao - processo cognitivo pelo qual se determina
uma ou mais vontades. Uma apresentacao videografica pode, entao, constituir um
elogio dinamico e eletrénico ao delirio e, a0 mesmo tempo, uma matriz generativa
de condutas e habitos urbanos.
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CRUZAMENTOS ENTRE TIPOS DE INTERPRETANTE

De acordo com as categorias fenomenologicas e observando diferentes crite-
rios, o interpretante pode ser tipificado; este trabalho considera duas tipificacoes do
interpretante. A primeira delas propoe interpretante imediato, interpretante dindmico
e interpretante final (observar CP8, 315; Silveira, 2007: 49-50), e se refere a trés dife-
rentes graus de clareza das ideias (Santaella, 2004: 74). A segunda tipificacao dos
interpretantes considerada neste trabalho presume interpretante emocional, inter-
pretante energético e interpretante ldgico (observar CP5, 475; Silveira, 2007: 51-54).
De acordo com Silveira (1991: 49) e Santaella (2004: 243-244), esta teorizagao nao
deslegitima ou invalida a primeira, mas, se procedido um cruzamento entre tipifica-
coes, complementa e auxilia em sua compreensao e aplicagao.

A primeira propriedade da significagao de um signo € um sentimento produ-
zido por ele. Embora esta ainda seja uma forma bastante rudimentar de verdade,
ha, quase sempre, um sentimento que serve como evidéncia primeira de que alguns
efeitos do signo sao compreensiveis. Este “interpretante emocional”,em alguns casos,
pode ser o Unico efeito de significacao que o signo pode vir a produzir. A expressao
interpretante emocional se refere a ocasides em que a configuragao do representamen
suscita um sentimento ou emocao no sujeito. Neste caso, o representamen nao é
necessariamente externo, mas pode também resultar de especulacoes e pensamen-
tos interiores ao individuo. A primeiridade se manifesta no interpretante emocional
porque as emogoes abrem caminho para uma infinidade de atos concretos, que,
devido a seu carater meramente potencial, nao serao obrigatoriamente realizados.
Como signo, a performance de um VJ produz séries de sentimentos (feelings). Se um
signo produz qualquer outro efeito ulterior, 0 faz somente por meio da mediagao do
interpretante emocional.

Quando atualizados, os efeitos produzidos pela emocao adquirem a forma de
um ato unico e, para materializarem-se, envolverao energia. O interpretante energé-
tico atua quando a emogao ou o sentimento convertem-se em atitudes que exigem
o minimo de iniciativa, esforco, dedicacao e energia por parte do sujeito. A influéncia
emocional faz com que o individuo tome uma atitude, adéque-se ou corresponda ao
que foi percebido. A atitude enérgica pode ser consciente ou inconsciente. A secun-
didade permeia o interpretante energético, uma vez que este se refere a realizagao
de uma acao, acontecimento ou interferéncia. O interpretante energético, como ato
unico, nunca pode adquirir, em si mesmo, a acep¢ao de um conceito intelectual. A
danca € reagao aos sentimentos produzidos pela imagem do VJ.

O interpretante [0gico, no qual a terceiridade apresenta-se com maior vigor, diz
respeito a percepgao de padroes e a configuracao de habitos e costumes. Quando
atua, observagoes e articulagdes simbolicas originam argumentos complexos. O
raciocinio légico é autbnomo, é capaz de autoestruturar-se e produzir signos e redes
mais complexos que ele proprio. Por meio da dedicagao, da experimentacao e do
dispéndio de energia, as potencialidades, mais proximas da Realidade bruta, sao
convertidas em convencoes perceptivas e padroes analiticos, que possibilitam a
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mente conhecer e, por isso, adequar-se a situagoes e contextos cada vez mais espe-
cificos (observar CP5,480 - 486).

As duas classificagoes de interpretante originam um cruzamento, explanado e
representado diagramaticamente por Silveira (1991:49; 2007: 55-57) e adaptado na
Figura 3. E possivel identificar, no ambiente do VJ, os momentos em que, de forma
evolutiva e gradual, os tipos de interpretante se interseccionam para determinar
emogoes, condutas e habitos na mente dos participantes.

ey @ ®)
interpretante interpretante interpretante
imediato dinimico final

) )
interpretante
emocional

) (@)
interpretante
energético

3)
interpretante
légico

Figura 3 - evidenciacao das camadas na subdivisdo dos interpretantes
Fonte: Adaptado de Silveira (1991: 49; 2007: 55).

A emocao - primeiridade - abrange todo o espaco de atuagao do signo. Parte
da emocao é convertida em acao - secundidade. Apenas por meio da logica - tercei-
ridade -, num nivel ainda mais especifico, € possivel mapear as relagoes que aconte-
cem nos dois outros niveis. Ainda assim, nao ha logica sem energia e nao pode haver
energia sem emocao. Nao pode haver evolucao sem emocao.

APARIQCES DO PERSONAGEM

Desde o inicio, em 1989, as tematicas abordadas pela dupla inglesa de disco-
joqueis The Chemical Brothers constituem-se de lisergia e catarse. Incentiva-se o
escape momentaneo da rotina por meio de leituras entorpecentes e misticas do
aparato tecnologico. A assinatura The Chemical Brothers pretende ser sindbnimo
de uma convidativa, apaixonada e mutante vivéncia experimental alternativa.
Composicoes e sonoridades em The Chemical Brothers mostram-se particularmente
anaforicas, intermitentes. Letras e ritmos repetitivos adicionam previsibilidade as
cancoes; a insisténcia torna-as faceis de memorizar e cantarolar.

Em sua primeira manifestacao (no filme, a partir de 822" até 9'40”), no inicio
espetaculo documentado no DVD Don't think,o palhaco reitera com expressao irénica,
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em sintonia com a musica, a ordem “Just get yourself high*” (Figura 4). O personagem
de trejeitos faciais incisivos parece olhar fixamente para o publico, exprimindo o
imperativo com convicgao e malicia. Os aparecimentos sao fantasmagoricos e fuga-
zes, a imagem pisca, desvia de possiveis olhares analiticos; o palhaco nao se demora
na vocalizag¢ao do ditame, desaparece rapidamente para emergir em outro ponto da
tela depois alguns segundos de escuridao. A luz branca que emana da imagem € a
unica a iluminar a audiéncia.

Figura 4 - mosaico descritivo com frames-chave da apari¢ao do palhago nas
projecoes relacionadas a musica Just get yourself high
Fonte: Elaborado pelo autor com frames capturados do filme Don't think (2012).

Ritmicamente, entre os intervalos da repeticao de “Just get yourself high’,
enquanto o palhago nao esta na tela e o espaco fica imerso em escuridao, ouve-se
uma voz off repetindo “Do it again”. As duas frases sao repetidas de modo interca-
lado: “Apenas fique alto”, dita pelo palhaco, e “Faca de novo”, dita pela voz off. Entre
a primeira e a segunda apari¢ao, o show prossegue com proje¢oes variadas sem
nenhuma relagao direta com o palhacgo.

Na transicao entre as musicas Superflash e Leave home (no filme, a partir de
1°15’03” até 1°17°02”), proximo ao fim da apresentacao, acontece outra manifesta-
cao do palhacgo, desta vez em duas etapas (Figura 5). No primeiro estagio, um coral
infantil clownesco entoa “You're all my children...”; a medida que suas vozes adqui-
rem frequéncia mais aguda, outros rostos pueris despontam na tela, como em uma
constelacao; os palhacinhos nao encaram diretamente o espectador, tém seu olhar
disperso, nao fixo. A transi¢ao para o segundo momento se da de forma abrupta, um
grande palhaco adulto toma o lugar dos meninos e completa a frase com voz gutural
e robotica: “You're all my children now?.

Y Em tradugao livre, “Apenas fique alto”; incentivo ao transe e a vertigem, a frase reforcada exaustiva e ritmicamente
autoriza e convida para o gozo.
2 “Vocés sdo todos meus filhos agora”, em tradugao livre.
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“You're all my

1° MOMENTO:
children...

Figura 5 - mosaico descritivo com frames-chave da apari¢ao do palhago
na transigao entre as cangoes Superflash e Leave home
Fonte: Elaborado pelo autor com frames capturados do filme Don't think (2012).

A enunciagcao do fim da apresentacao é complementar a do comeco; ao
cumprirem a ordenacao dada no inicio do show, “ficando altos”, entregando-se ao
transe, os participantes veem-se compulsoria e ambivalentemente filiados a uma
entidade grotesca, sedutora, profana, mascarada e demoniaca. Apos trés musicas,
sem nenhuma outra aparigao clownesca, o show disponibilizado no DVD se encerra.

RELAC@ES ENTRE INTERPRETE E PALHAGO-SIGNO

Conforme a performance evolui, o publico acompanha com respostas corporais,
que exigem esforco, energia e dedicagao. Danga, canto, grito, movimento e pulo sao
reagoes fisicas a diferentes tipos de emocao. Palco e pista de danca sao lugares de
manifestacao, luta, contato, externalizagao, combinagao, oposicao, conflito, choque,
enfrentamento, encontro. O palhago-signo opera como for¢a de transformacgao;
exige dos intérpretes adequacgoes continuas.

Da forma como organizado na apresentacao, o signo clownesco adquire carater
ritualistico por meio da tecnologia. A natureza luminosa da imagem confere fantas-
magoria as aparicoes. Nas frases do palhaco nao ha passado ou futuro, o tempo
verbal (presente do subjuntivo) revela a dedicacao a uma atualidade prolongada.
Aceito o convite e acatadas as ordens, nao ha mais volta. Totais entrega e dedica-
Cao a experiéncia estupefaciente sao irrevogaveis, comparaveis a uma fagocitose
identitaria coletiva. Ao manifestar o desejo de “ficar alto”, o sujeito ja se rendeu as
proposi¢oes metonimicas da imagem colossal, filiou-se a entidade ir6nica, grotesca
profana e diabolica.

Pensamentos sao eventos, atos da mente. Cada pensamento € um evento no
tempo. Dois pensamentos sao dois eventos separados no tempo. Um pensamento
s pode ser significado em outro pensamento. Em si mesmo, na sua imediatici-

dade, um pensamento € perfeitamente simples e inanalisavel, sem valor intelec-
tual, sem significado, pois esse valor e significado sé podem existir e aparecer
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no momento em que o pensamento € interpretado, pensado, representado, num
pensamento subsequente. Enquanto nao se dirige a outro pensamento, o signifi-
cado de pensamento é puramente virtual (Santaella, 2004: 54).

A Figura 6 estabelece relacoes entre a semiose como espiral e alguns dos
momentos antes, durante e apos o show.“E s6 na relacao dos nossos estados mentais,
em diferentes instantes,que ha representacao e cogni¢ao” (Santaella,2004:55).Antes,
predominam laténcia e expectativa, nada ainda foi concretizado. Mascara e transe
instauram-se durante a performance, onde acontece o contato positivo entre mente
e signo. Depois, na memaria de cada participante, ecoam reminiscéncias, o palhago-
-signo pode retornar virtualmente, em lembrancas e em sonhos, contribuindo para a
constituicao evolutiva de habitos e padroes de comportamento.

W W

.

< > Interpretante PARA O QUAL CONFLUI
—_—

‘ final TODA E QUALQUER VERDADE

légico APOS A APRESENTAGAO

Interpretante COMPREENDE TODO E
3 final QUALQUER TIPO DE REAGAO
2 energético AO PALHAGO-SIGNO
Interpretante

REMINISCENCIAS
DA APRESENTACAO

2 dinimico

3 logico
Interpretante
2 dinimico Acrragio
B, E TRANSE
2 energético
llltcl‘pl‘cmntr ToDAs AS EMOGCOES QUE O
ﬁ“ﬂl PALHACO-SIGNO PODE
; SER CAPAZ DE SUSCITAR
emocional

(=

S

(=

(=
=
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5 " - Uso pa
dinamico ' “ )
) . MASCARA

emocional

Interpretante o n
POSSIBILIDADES DE

imediato INTERPRETAR O PALHAGO-SIGNO

légico COMO HABITO OU CONVENGAO

Interpretante POSSIBILIDADES DE

imediato INTERPRETAR ENERGETICA E

SNeroétic EFETIVAMENTE O PALHACO-SIGNO
(,I]ngtltt) y

Interpretante POSSIBILIDADES DE
imediato INTERPRETAR EMOTIVAMENTE
0O PALHACO-SIGNO

1 emocional

Figura 6 - relacao entre espiral, cruzamento entre tipos de interpretante e momentos do show
Fonte: Elaborado pelo autor; com frames capturados do filme Don’t think (2012).
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Emocao, energia e légica manifestam-se com diferentes intensidades em
todos os momentos relacionados ao espetaculo; as fronteiras entre elas sao ténues.
A configuragao formal da espiral, por denotar dinamica e simultaneidade, permite
identificar caracteristicas que supdoem a predominancia de emocao ou energia nas
etapas analisadas. A logica é o tipo de envolvimento mais critico e avangado, por
iss0,na maioria dos casos, nao acontece em sua plenitude durante o espetaculo, mas
numa “decantacao” posterior ao evento. Conversas, lembrancas, reflexoes e registros
que se referem ao show contribuem para a formacao do interpretante final e logico,
originando argumentos, habitos e convencoes.

Neste artigo e, mais detalhadamente, em Cestari (2014), a teoria dos interpre-
tantes respaldou a criagcao de um guia de analise diagramatico em formato espi-
ral. A relacao entre mente e signo acontece de modo evolutivo e complementar. O
diagrama mostra que, ao revisitar o signo, pensamento e conduta se alteram e se
sofisticam, sempre em direcao a um interpretante final. A atua¢ao do palhago-signo
parece confluir para a valorizagao da autossatisfacao hedonista, do gozo pelo gozo,
do prazer indiscriminado.

O signo esta para a semiose assim como o VJ esta para o VJ/ing. A semiose €
acao do signo, o Vjing é a acao do VJ. A agao do palhago-signo €, a0 mesmo tempo,
semiose e VJing; ela se da de modo evolutivo, colaborativo, generativo e vivo.Aqueles
que se submeterem a esta agao se encontrarao, ao final do show, irrevogavelmente
modificados.
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Resumo

O presente artigo tem como objetivo realizar uma revisao e uma discussao conceitual e metodologica acerca do
conceito de acontecimento mediatico, compreendendo-o como uma construgao discursiva realizada pelos meios
de comunicacao, que passaram a ser uma das principais fontes de transmissao e formatacao de acontecimentos
na contemporaneidade. Parte-se de uma perspectiva construtivista, semioldgica e discursiva de que qualquer
ocorréncia torna-se acontecimento a partir do momento em que é significado e nomeado, ou seja, quando sobre
a ocorréncia se produz sentido. Este trabalho é parte de pesquisa de doutorado em andamento no Programa de
Pos-Graduacao em Comunicagao e Cultura Contemporaneas (UFBA), que possui, entre seus objetivos, analisar
como os jornais O Globo (RJ), considerado um jornal de referéncia, e Extra (RJ), um jornal popular, constroem
discursivamente os mesmos acontecimentos mediaticos sobre violéncia envolvendo criancas e adolescentes,
aproveitando tais acontecimentos como metaforas da voz ou do posicionamento discursivo desses jornais.

Palavras-Chave: Analise de discurso; acontecimento; acontecimento mediatico; estratégias de analise

Centro de um debate interdisciplinar entre fildsofos, socidlogos, historiadores
e comunicadores, o acontecimento tenta ser explicado desde a Antiguidade, eviden-
ciando defini¢oes e caracteristicas frequentemente a ele atribuidas, tais como singu-
laridade, imprevisibilidade e descontinuidade (Morin, 1972; Nora, 1972). Em 1972,
em um esfor¢o por debater a nocao de acontecimento, a Revista Communications,
numero 18, dirigida por Edgar Morin, retoma a reflexao, ap6s longo periodo de silén-
cio da Historia e das Ciéncias Sociais sobre o tema.

Em seu artigo de abertura, Le retour de l'événement, Morin afirma que o aconte-
cimento foi perseguido, pelas mais variadas areas da ciéncia — ocupadas em ordenar
leis, modelos, estruturas e sistemas - justamente no momento em foi relacionado
a singularidade, a contingéncia, ao acidente, ao irredutivel, ao vivido. A unicidade
do acontecimento parecia contraria a necessidade de repeticao e regularidade do
objeto cientifico. Entretanto, conforme Edgar Morin (1972), o acontecimento toca
e é a questao limite de todas as ciéncias, mesmo com sua singularidade, improba-
bilidade, descontinuidade, acidentalidade, etc. “O acontecimento esta em todos os
lugares [...] € um tipo de delirio porque, entao, tudo se pode tornar acontecimento
[...], 0 acontecimento esta onipresente, difuso, sem limites [...], sucedem-se como
uma rapidez que apenas permite retomar o folego” (Mouillaud, 2012: 68).
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Sendo assim, o que segue é um esforco de revisao e discussao conceitual e
metodoldgica a fim de compreender a no¢ao de acontecimento e como se processa
sua constru¢ao discursiva pelos media (Mouillaud, 2012; Charaudeau, 2010).
Segue-se por uma perspectiva construtivista sobre o campo de producao jornalistica
(Veron, 1981) e, mais especificamente, pela tese de que as ocorréncias s6 podem ser
conhecidas quando significadas — nomeadas -, ou seja, quando sobre elas se produz
sentido (Charaudeau, 2010; Garcin-Marrou, 1996). Afinal, como explica Maurice
Mouillaud (2012: 50): os media “impdem ao mundo nao apenas uma interpretacao
hegemonica dos acontecimentos, mas a propria forma do acontecimento”.

O presente artigo é parte da pesquisa A construcao discursiva da violéncia
envolvendo criangas e adolescentes em jornais impressos brasileiros: um estudo de caso
dos jornais O Globo e Extra de 2000 a 2013, que tem como um de seus objetivos:
compreender como os jornais O Globo (RJ), considerado um jornal de referéncia, e
Extra (RJ), um jornal popular, constroem discursivamente os mesmos acontecimen-
tos mediaticos sobre violéncia envolvendo criangas e adolescentes, aproveitando
tais acontecimentos como metaforas da voz ou do posicionamento discursivo desses
jornais, considerando que ambos pertencem a um mesmo grupo de comunicacao?,
sendo, portanto, oriundos de um mesmo emissor, mas com posicionamentos discur-
sivos distintos.

Partindo-se do pressuposto de que a forma do discurso de informagao da atua-
lidade é por exceléncia o acontecimento (Mouillaud, 2012), o estudo € guiado pela
intuicao de que,quando se trata de um acontecimento mediatico acerca da violéncia
envolvendo criangas e adolescentes que gera grande comog¢ao na sociedade, tanto
O Globo quanto o Extra tendem a enfatizar emocgoes e sensagoes, utilizando estra-
tégias discursivas que reforcam o sentido do sofrimento e, as vezes, aproximando-se
de uma fronteira ou uma membrana em comum.

Para tanto, este artigo apresenta uma revisao bibliografica de nocdes sobre
acontecimento mediatico® sequido da explicitacao de operadores e estratégias de
analise da construcao discursiva do acontecimento.

ACONTECIMENTO MEDIATICO

Os meios de comunicacao tratam de ocorréncias do mundo real,conferindo-lhes
0 aspecto de acontecimento atraveés de uma criagao sécio-simbolica que se processa

! Tese de doutorado em andamento no Programa de Pds-Graduagao em Comunicagao e Cultura Contemporaneas da
Universidade Federal da Bahia (Brasil).

2 (Cada um dos jornais apresenta caracteristicas proprias, embora pertencentes a um mesmo grupo de comunicagao, sendo
O Globo considerado de referéncia e o Extra um jornal popular, mas que se inserem conjuntamente em um processo
de convergéncia que vem ganhando forga no Brasil desde a década de 1990, em que grupos de comunicagao com um
historico de circulacao de jornais de referéncia, passam a criar jornais com caracteristicas mais populares para atender
outro tipo de leitor, constituindo-se, assim, dois sujeitos enunciadores ligados a um emissor comum.

> Defendemos, neste trabalho, o uso do conceito de acontecimento mediatico e ndo acontecimento jornalistico, embora nossa
analise se concentre no estudo de jornais impressos, por entendermos que na sociedade contemporanea grandes aconteci-
mentos nao se restringem ao campo jornalistico, ultrapassando fronteiras mediaticas, agenciando sentidos nos mais diversos
medias (cinema, teatro, musica, revistas, telejornais, programas televisivos de entretenimento, debate, talk shows, etc).
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no interior de uma semiose* social, histérica, cultural e infinita (Verén, 2004). O acon-
tecimento, por ser da ordem do presente e da experiéncia, constitui-se na e pela
producao de sentido, no processo discursivo mesmo e a partir de estratégias enun-
ciativas utilizadas pelo sujeito enunciador e compartilhadas pelos coenunciadores.

Trata-se, de acordo com Mouillaud (2012: 69), de um trabalho de coeréncia no
espaco e no tempo em busca de estabelecer uma unidade a diversidade “cadtica” de
experiéncias, a principio desconexas e carentes de significacdo.“Trata-se de constituir
um todo cujas partes estejam coordenadas”. E essa constru¢ao de um todo de sentido
pode ser descrita a partir da leitura das pistas que se desenham e dos caminhos que
se abrem.“Uma rede de sentidos se institui: uma logica e uma cronologia se instalam’”.

O processo de construcao do acontecimento opera também contencdes de
significacao, uma vez que limita as possibilidades interpretativas e de apreensao da
experiéncia ao criar quadros interpretativos, “interditando a hemorragia do sentido”
(Mouillaud, 2012). Essa forma de compreender o acontecimento como parte da
construcao da experiéncia possibilita dar “um salto de qualidade conceitual que
nos permite, mais adiante, perceber um regime discursivo como acontecimento”
(Benneti, 2009: 6).

O acontecimento esta, portanto, em constante mutagao, construgao, recriagao
e resignificagao: é construido pelo (e no) discurso (Charaudeau, 2010), pelo mise en
récit (Garcin-Marrou, 1996), em um processo de atribuicao de sentidos realizado por
operadores, entre eles os meios de comunicacao. Mas como 0s meios de comunica-
¢ao constroem acontecimentos mediaticos?

Os meios de comunicagao trabalham com estratégias enunciativas para criar
acontecimentos, escolhendo e selecionando ocorréncias dentro de um “mundo a
comentar” (Charaudeau, 2010). Assim, torna-se relevante, ao propor uma analise
da construcao discursiva do acontecimento mediatico acerca da violéncia envol-
vendo criangas e adolescentes, compreender e descrever as operagoes e estratégias
das quais 0s meios de comunicacao se utilizam para construir acontecimentos. No
caso do jornal impresso, a apreensao dessa construcao se processa pela analise
das matérias significantes (Veron, 2004) que o constitui, ou seja, pela analise das
paginas e sua diagramacao, fotografias, titulos e textos, uma vez que ‘os aconteci-
mentos explodem na superficie da midia sobre a qual se inscrevem como sobre uma
membrana sensivel. Mas pdem em ressonancia os sentidos que nela sao inscritos’,
e, assim, ‘pistas se desenham, caminhos se abrem, uma rede de sentidos se institui:
uma logica e uma cronologia se instalam” (Mouillaud, 2012: 68-69).

Sendo assim, a construgao de um acontecimento mediatico € entendida como
um trabalho de criagao sécio-simbalica, cujos meios de comunicagao sao operado-
res entre um conjunto de operadores, fazendo com que a informacao nao seja um
simples transporte de fato, mas um ciclo ininterrupto de transformagoes. Nesta base

4 Peirce da o nome de Semiose aos processos significativos em que se localizam o que ele chamou de agao do signo e que
da base para o entendimento de como, de um modo geral, 0 pensamento ocorre por meio de signos. E, por fim, o processo
continuo que busca aproximar a representacao do seu objeto.
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de transformacgoes socio-simbdlicas, se torna util a nocao de construgao discursiva,
saindo da perspectiva conteudistica, marcadamente de teor socioldgico ou linguis-
tico, para uma perspectiva da moldura em si, pela qual a informagao conserva sua
identidade ao longo dos varios deslocamentos.

A moldura opera ao mesmo tempo um corte e uma focalizacao: um corte porque

separa um campo e aquilo que o envolve; uma focalizagao porque, interditando

a hemorragia do sentido para além da moldura, intensifica as relagoes entre os

objetos e os individuos que estao compreendidos dentro do campo e os rever-
bera para um centro (Mouillaud, 2012: 79).

A construcao do acontecimento mediatico opera, dessa forma, a partir das
apreensoes da experiéncia, em uma “dinamica inesgotavel” (Mouillaud, 2012), pelos
produtores de conteudo dos meios de comunicacao (0s enunciadores), no momento
da escolha, selecao, hierarquizagao e construcao dos acontecimentos. As chamadas
regras canonicas do fazer mediatico sao, seqgundo Mouillaud (2012), a expressao
em superficie de uma leitura da experiéncia que é codificada e arbitraria. Isto &,
ao apreender a experiéncia, os produtores de informacao o fazem a partir de um
modelo padrao - fato padrao’ -, que condiciona a moldura dentro da qual o aconte-
cimento sera delimitado a fim de conter a “hemorragia de sentidos”.

A questao, para o autor, € que esse modelo ¢ linear, interpreta toda e qualquer
experiéncia como uma série de transformacoes encadeadas umas as outras. Essa
linearidade é o modelo dominante da informacao e pode ser entendida como um
esquema dentro do qual a experiéncia é apreendida para ser comunicada: “serve de

99

suporte ao paradigma do ‘fato, cuja forma candnica € a transformacao de um ‘estado”,
em que os verbos “fazer”, “ser”, “estar”, por exemplo, servem de matriz para todos os
acontecimentos (Mouillaud, 2012: 78-79). Nao se pode, porém, apreender um acon-
tecimento de uma sé olhada, ou como um todo, por isso, sua apreensao exige que
ele seja fragmentado em cenas parciais, em fragmentos da experiéncia e a pagina
do jornal oferece uma figura aproximada desse olhar fragmentado da experiéncia.

Segundo Mouillaud, nela se pode verificar que o acontecimento (que aparece
como titulo na diagramacao) nao forma um texto unico: € fragmentado em facetas
multiplas, que correspondem, cada uma a captura de uma de suas dimensoes. “O
acontecimento eclode em uma pluralidade de acontecimentos parciais que se proje-
tam em estrela. A disposicao sobre a area da pagina é o local de uma retérica do
discurso. Uma escrita do espago tomou o lugar da retérica do discurso, que era uma
retérica da fala e do tempo” (Mouillaud, 2012: 80-81).

Dadas tais caracteristicas,a questao que se coloca € compreender o que conduz
e como 0s meios de comunicagao escolhem um acontecimento, entre tantos que se
produzem no mundo, para ser um acontecimento mediatico. Para Charaudeau (2010),

5> Para Mouillaud (2012: 43), se acontecimentos sao o objeto de uma construgao e que existem tanto acontecimentos quanto
enunciadores, 0 acontecimento é um “fato-padrao’, sendo que o padrdo nasceu da “permuta generalizada de experiéncias
quando se teceram cadeias mundiais de comunicagao”. Com tal afirmativa, o autor procura relativizar a ideia de que o
acontecimento seria um fato que pertenceria inteiramente a experiéncia, ja que, ao ser construido discursivamente, ganha
contornos dos mapas de sentidos constituidos, deixando de ser, exclusivamente, fruto de uma experiéncia Unica.
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essa selecao ocorre em fungao do tempo, do espaco e da hierarquia que convertem
0 acontecimento em noticia.

Outra reflexao a ser feita, para além de compreender como se processam as
escolhas do que sera elaborado como acontecimento mediatico é entender como
ele é construido, quais as estratégias enunciativas utilizadas pelos jornais impressos
para “fazer-saber” e “fazer-crer” (Mouillaud, 2012), buscando categorias que permi-
tam, de maneira mais abrangente, compreender quais 0s recursos utilizados pelos
media para descrever, contar (narrar) e explicar e/ou persuadir (Charaudeau, 2010).
Para Garin-Marrou (1996), o acontecimento mediatico € construido em dois movi-
mentos: pelo mise en récit, isto €, pela propria narrativa que é criada pelo meio
de comunicacao, e pela atribuicao de valor - sentidos, significados - pelo sujeito
enunciador em sua relagao com o coenunciador, em outras palavras, pelos sentidos
que se constituem no processo enunciativo que envolve as instancias de producao,
recepcgao e circulacao do acontecimento.

Sendo assim, ao se propor compreender a construcao discursiva do acon-
tecimento mediatico de casos de violéncia envolvendo criancas e adolescentes
por jornais impressos, € preciso considerar que o acontecimento toma a forma da
informacao padrao e se processa através de mecanismos de producao do discurso
jornalistico, que envolvem fatores internos e externos a enuncia¢ao, mas que sao
definidores do plano de fundo, do contexto, e da propria narrativa.

ESTRATEGIAS DE ANALISE

O acontecimento mediatico é fruto de uma construcao e, para disseca-lo, a fim
de encontrar pistas ou marcas que conduzam ao posicionamento discursivo® de uma
publicacao impressa € preciso tracar estratégias de analise que levem em conta a
materialidade discursiva do acontecimento, ou seja, o acontecimento concretizado
e tornado visivel pelo jornal, enquanto dispositivo que articula diversas matérias
significantes (Veron, 2004)’, para posicionar-se frente aos leitores da publicacao;
e as estratégias enunciativas utilizadas pelos jornais impressos para “fazer-saber”
- informar - e “fazer-crer” - persuadir - (Mouillaud, 2012), em um movimento de
analise que alia descricao e evidenciacao de regularidades, convergéncias e diver-
géncias, possibilitando (re)tragar o caminho operado pelo enunciador.

A reflexao sobre estratégias e procedimentos de analise da construcao do
acontecimento mediatico inspira-se em Charaudeau (2010), Mouillaud (2012), Verdn
(2004) e Garcin-Marrou (1996) e parte da conceituacao de jornal como um dispositivo
que articula diferentes matérias significantes para construir discursivamente acon-
tecimentos mediaticos a partir do padrao canonico do fato. Para Maurice Mouillaud
(2012), 0os dispositivos sao os lugares materiais ou imateriais que possuem uma forma

6 0O discurso estabelece-se sobre a relagao entre enunciador e coenunciador (entre o jornal e o leitor, no caso da imprensa
escrita) a partir do posicionamento discursivo adotado pela publicagao, considerando também uma situagao de concorrén-
cia (ou convergéncia) entre veiculos de comunicagao.

7 Quaisquer elementos que, articulados, constituem um conjunto significante de sentidos. No caso do jornal impresso,
podem ser listadas como matérias significantes capas, paginas internas, textos, titulos, fotografias, infograficos.

Comunicagdo ibero-americana: os desafios da Internacionalizagdo - Livro de Atas do Il Congresso Mundial de Comunicagdo ibero-americana

3967




A construgao discursiva do acontecimento mediatico em jornais impressos: estratégias de analise

Ivanise Hilbig de Andrade

particular de estruturagao no tempo e no espago, nos quais se inscrevem (necessa-
riamente) os textos, estes entendidos como qualquer forma de linguagem e conjunto
significante, ou seja, como um “lugar de investimento de sentido, quaisquer que sejam
as matérias significantes, isto €, independente da forma que o discurso assuma (um
texto escrito,uma imagem, um livro,um programa de televisao, etc)” (Veron, 2004: 60).
Assim, o jornal impresso se inscreve no dispositivo geral da informacao e contém, ele
proprio, dispositivos que lhe sao subordinados, como o sistema de titulos, sendo, por
esse motivo, determinante da forma do acontecimento que é construido.

E o trabalho de apreensao e desconstrucao do acontecimento mediatico, pelo
analista, passa pela compreensao das estratégias enunciativas a partir das quais
0 acontecimento € construido, isto €, se processa na descri¢cao e evidenciagao do
“modo de dizer” ou o0 “modo da enunciacdo” da publicacao.

Todo discurso possui uma ‘organizacao significante do espaco discursivo”
(Veron, 2004) com seus desvios interdiscursivos que evidenciam as diferengas entre
os discursos, e, consequentemente, entre 0s meios de comunicagao. Assim, um texto
nao pode ser analisado ‘em si mesmo”, mas na relacao das matérias significantes que
fazem parte da constituicao de sentidos (Verén, 2004: 61-62).“Sé a busca dos desvios
interdiscursivos pode orientar-nos. Trata-se de descrever, num conjunto discursivo,
todas as operagoes que definem uma diferenca sistemdtica e reqgular de um outro
conjunto discursivo, ambos submetidos, em hipotese, a condicdes produtivas dife-
rentes” (Veron, 2004: 68).

O acontecimento mediatico é construido, assim, por meio de operacoes e estra-
tégias enunciativas que se processam nos jornais impressos pela selecao e moldura
de acontecimentos que serao significados e nomeados, mantendo uma identidade
que o sustenta enquanto acontecimento, embora evidencie elementos novos a cada
nova narrativa.

Essa construcao materializa-se no dispositivo jornal impresso através, entre
outros aspectos, da diagramacao, onde a producao do sentido comeca; nas fotogra-
fias, que “tem o privilégio de fixar o instante e de dar uma prova (e um suplemento)
de verdade a informagao” e nos enunciados que dao identidade ao jornal (ou o seu
posicionamento discursivo), tais como o nome do jornal, o titulo e os titulos, o corpo
do texto e as estratégias de cita¢oes (Mouillaud, 2012: 44-45).

Atitulo de procedimento analitico, Mouillaud (2012) explicita alguns caminhos
para o estudo do acontecimento mediatico em jornais impressos, como a analise das
estratégias enunciativas presentes em operadores como: o nome do jornal, o titulo,
o0 sistema de citacao; adentrando, na sequéncia, no que chama de “corpo do jornal’,
ou seja, nas diversas materias significantes que o compoe: a diagramacao, os textos
(mateérias, reportagens, artigos, editoriais), as imagens, os infograficos, as legendas,
avaliando as duas grandes funcdes enunciadoras dos impressos, quais sejam, fazer-
-saber (informar) e fazer-crer (convencer):

A primeira delas ¢ a de “fazer saber”. A finalidade dominante do discurso do jornal

€ a de produzir um efeito real do qual se estudaram, sucessivamente, os procedi-
mentos de autenticagao e as estratégias de descricao [...]. A sequnda estratégia
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esta preferencialmente a servico da verdade, e ndao da realidade. O jornalista
mantém um pacto implicito com o leitor, cuja finalidade é o ‘fazer crer’; [...], por
meio do discurso do outro, fundamentando-se na credibilidade do enunciador e
na credulidade do leitor (Mouillaud, 2012: 45).

Dessa forma, para compreender a construcao discursiva do acontecimento
mediatico pelos jornais impressos,em especial quando conferem visibilidade a casos
de violéncia envolvendo criancas e adolescentes, uma démarche pode ser elaborada
abarcando trés aspectos analiticos: a moldura do acontecimento; o posicionamento
discursivo e o mise en récit (a narrativa).

A moldura do acontecimento refere-se tanto a selecao, que, como exposto,
€ externa e interna ao espaco discursivo da publicacao e promove a contencao
de sentidos da ocorréncia, quanto a cena do acontecimento, que se constitui de
“fragmentos parciais da experiéncia” (Mouillaud, 2012) que permite a apreensao
do mundo a comentar. A analise da cena parte do que € apreendido do texto, do
posicionamento da publicacao e do que é posto em evidéncia na construcao do
acontecimento possibilitando a descri¢ao de aspectos temporais, espaciais e hierar-
quicos que podem responder a questao de como e por que fragmentos ou partes de
uma ocorréncia figuram nas paginas de um jornal e nao em outro.

Outro aspecto a ser analisado € o posicionamento discursivo da publicacao
que evidencia decisdes e estratégias enunciativas de constru¢gao de acontecimen-
tos mediaticos. Para Mouillaud (2012: 44), o “nome do jornal” constitui-se como um
operador simbolico de analise na medida em que é entendido como “um olho aberto
sobre o mundo, que ¢é intercambiavel com o olho do leitor ao qual se da o poder
de ver”. O nome do jornal, ao constituir-se social e historicamente, tanto identifica
0 enunciador quanto oferece pistas do posicionamento assumido e configurado ao
longo do tempo e do espaco. O posicionamento € construido e reconstruido conti-
nuamente, e pode ser perene ou rompido, dependendo das estratégias enunciativas
utilizadas e o cumprimento, ou nao, das expectativas dos enunciadores e coenuncia-
dores (destinatarios ou leitores)® da mensagem, levando-se em conta a existéncia de
um reconhecimento mutuo dos participantes do processo de comunicagao.

O terceiro aspecto a ser analisado compreende o mise en récit do aconteci-
mento, ou seja, a narrativa ou o relato do acontecimento que se desenha, no caso do
jornal impresso, na articulagao entre as diversas matérias significantes.

Analisando a cobertura do Libération sobre o atentado de 1996, na estacao
de metr6 Port-Royal, em Paris, Mouillaud afirma que “o leitor do primeiro dia ja é o
beneficiario de um sentido que informa, quer dizer, que da forma ‘aquilo que ocor-
reu’. O sentido se constroi dia apos dia nos numeros do Libération que se sequem;
o0 jornal produz esquemas que substituem o caos da explosao por uma topografia
nitida e distinta” (Mouillaud, 2012: 68-69). O que conduz a reflexao de que o aconte-
cimento mediatico vai sendo construido dia apos dia com narrativas que apresentam

8 0 jornal configura para si um leitor presumido, para quem a publicacao ira direcionar suas decisoes estratégicas em
termos de enunciagao a fim de estabelecer um relacionamento cumplice e fiel.
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novas informagoes, personagens, comentarios, finamente articuladas em caminhos e
hierarquias argumentativas, bem como pela escolha de verbos e déiticos, de fontes
e citacoes (vozes).

Por fim, este trabalho move-se por uma perspectiva similar a proposta por
Mouillaud (2012: 98), para quem o acontecimento € um saber e um nao-saber:
“Pode-se perguntar se, por tras de todos os acontecimentos da midia, ndao have-
ria sempre um aval da narrativa, um ‘a saber’ ou um ‘desconhecido, se nao falta
sempre a informacao ‘um tipo de caréncia constitutiva’ que ela ‘tende em vao suprir”.
A exposicao do acontecimento na superficie da midia, sua emergéncia nas paginas
dos jornais, pressupoe um saber e um nao-saber na medida em que sua construcao
expoe e acoberta fragmentos do acontecimento, injetando mais-valia a informacao,
isto &, valorizando-a ao longo da narrativa.

CONSIDERACOES FINAIS

Sociologicamente, acontecimentos sao ocorréncias que acometem lugares e
pessoas, gerando mudanca e transformacao. E sao esses sujeitos que interpretam e
dao vida aos acontecimentos, a partir da sua experiéncia, construindo novos sentidos
e significados. Discursivamente, tais sujeitos sao entendidos como enunciadores:
instancias discursivas que, tendo ou nao vivenciado a ocorréncia, constroem narra-
tivas sobre ela, nomeando-as e conferindo significacao. Assim, o jornal impresso,
enquanto dispositivo que precede e rege a enunciagao e a articulagao de matérias
significantes expostas em suas paginas, sao espacos de evidenciacao de aconteci-
mentos construidos a partir de modelos, padrdes e regularidades do discurso dos
meios de comunicacao.

Dito isso, € importante pontuar que o presente trabalho concentra-se nao
naquilo que as pessoas - ou os leitores como sujeitos sociologicos reais - inter-
pretam, entendem ou significam do que esta publicado nos jornais, mas a partir do
que, discursivamente, emerge nas paginas das publicacoes que serao analisadas,
buscando compreender como o jornal impresso constréi acontecimentos acerca da
violéncia envolvendo criancas e adolescentes, a partir de como se posiciona discur-
sivamente frente ao seu leitor presumido (coenunciador) e como formata os aconte-
cimentos dentro de quadros interpretativos constituidos pelo enunciador.

Acontecimento mediatico nao é, portanto, somente uma reuniao de aconteci-
mentos estrategicamente articulados pelos produtores dos discursos dos meios de
comunicagao. Trata-se de uma construcao, de uma criagao socio-simbolica inserida
em uma semiose social, historica e infinita que faz com que experiéncias tornem-se
acontecimento por meio da significacao.
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Resumo

Este trabalho pretende investigar O livro amarelo do terminal, de Vanessa Barbara (2008). Trata-se de um livro-
reportagem sobre a Rodoviaria do Tieté, da cidade de Sao Paulo. O projeto grafico dialoga com a singularidade
da narrativa e traduz o universo da rodoviaria como espaco de histdrias e contradigdes, sintonizando-se com a
metrépole - Sao Paulo - num continuo e descontinuo ir e vir. A narrativa é construida com diferentes recortes
verbais e visuais, evidenciando o panorama polifénico da rodoviaria. Distanciado do formato comum dos livros
de literatura, este livro instala-se numa fronteira hibrida entre a literatura e a producao visual. Nesse sentido,
busca-se refletir sobre a sua configuragao, centrando-se na pergunta: até que ponto o modo de producao de O
livro amarelo do terminal,ao apreender o espago rodoviario como entre-lugar, confere-lhe uma qualificagao como
livro de artista?

Palavras-Chave: O livro amarelo do terminal; Vanessa Barbara; livro-objeto; livro de artista

“Dos diversos instrumentos utilizados pelo homem, o mais espetacular é, sem
duvida, o livro. Os demais sao extensoes de seu corpo. (...) O livro, porém, é
outra coisa: o livro é uma extensao da meméria e da imaginagao”.

Jorge Luis Borges, O livro.

“Os livros sao objetos transcedentes
Mas podemos ama-los do amor tactil”
Caetano Veloso, Livros

O territorio, hoje, da producao de livro de artista poe em discussao a Literatura,
configurando-lhe uma outra paisagem de ser livro, porque confere a literatura uma
experiéncia inovadora em termos de producao e leitura. Aforma-livro configurada na
literatura x ou y dispOe essa literatura em co-relagao com outras formas de producao
artistica e poética. Nesse sentido,amplia-se as fronteiras do que se chama literatura.

O campo semantico recebe denominagao variada: livro de artista, livro-objeto,
objeto-livro, livro-obra, caderno de anotagoes, diarios, caixa-livro, livro-processo,
entre outras. O livro de artista na area da literatura deixa de compreender o livro
meramente como suporte de um dado conteudo para tornar-se, na pratica,compondo
também o conteudo a partir de sua forma. Passa, entao, a exigir do leitor uma outra
participacao, um vez que pede a participagao de seu corpo, muito mais exigente que
o folhear apenas de paginas.



Entre a literatura e a reportagem, um livro-objeto: o livro amarelo do terminal

Maria Aparecida Junqueira

No livro de artista, o suporte é campo de experimentacao, cujas folhas ou
simulacros folhas sao espacos potenciais para o poético. Como objeto este livro se
propoe como experimentagoes para a producao e para a recepcao, dado o poten-
cial de varias linguagens que congrega ao entrelacar palavra e imagem. Um olhar
descontinuo se desloca da vista para as maos num tatear apreensivo da superficie e
do narrar feito mais de surpresas que de sequencialidade.

A estrutura do livro de artista opera com formas de conexao inusitadas e
criativas. Palavra e imagem se interconectam, por exemplo, por linhas e planos em
dialogo cuja fisicalidade se configura na superficie da pagina, alterando o manu-
seio tradicional incorporado no livro comum. O leitor faz-se “coreografo” em cujo
palco-texto exercita possibilidades advindas de uma sintaxe potencial que libera o
manuseio do livro para a frente e para tras, em saltos, cujo movimento de leitura é
dado por indices que se interconectan, perfazendo performaticamente uma leitura
que apreende o corpo da linguagem enfeixada no livro de artista.

Entdo qual a qualidade que um livro como tal - livro objeto e de modo mais
amplo, livro de artista - encampa? Qual € a sua relacao com a arte, ja que parece
inerente ao seu corpo a indissociabilizacao de forma e conteddo? Qual € a natureza
de um livro de artista?

Certo e que o livro objeto € um modo singular de produzir arte hoje, pois eviden-
cia na sua linhagem, de um lado, a possibilidade de ser unico, e de outro, diante da
reproducao industrial ser varios, sem contudo perder o carater poético. A numeracao
de pagina por exemplo, nao lhe implica a sequencialidade e consecutividade de
conteudo, mas o descontinuo sugere-lhe um modo poético de produzir sentidos. Um
modo hibrido de produzir arte, porém nao de contar historias, mas um modo hibrido
de promover experiéncias inusitadas no entrelagamento de palavra e imagem.

Caracterizando-se no rol da chamada autoria na arte do mundo contempo-
raneo: cinema de autoria, por exemplo, o livro passou a contar com solugoes plas-
ticas hibridas e, consequentemente, com uma identidade conceitual em constante
reavaliagao. De dificil definicao, coube a acepgao - livro de artista — abarcar obras
bibliograficas, bibliomdrficas, museoldgicas etc, contendo o que se busca entender
também por livro-objeto. Paulo Silveira (2013: 23), em seu artigo ‘A definicdao do
livro-objeto”,ao explorar varias definicoes, ressalta a do periodico Art Documentation,
que define livro-objeto como “um objeto de arte que alude a forma de um livro”;
ou entao para o programa do Getty Research Institute, “os livros-objetos integram
uma hierarquia que inclui desde a obra visual escultérica até a comunicacao visual
e verbal”. No terreno da arte, como bem pontua Silveira (2013: 20): “o livro-objeto é
uma solugao inteiramente plastica ou uma solugao grafica funcionalizada plastica-
mente.” Sao lhe deteminante do processo criativo: a forma, a textura e a cor.

Tendo sido maturado no seio das vanguardas do século XX, o livro-objeto
apresenta-se como experimento tipografico, em suportes inusitados e formas tridi-
mensionais. No contexto brasileiro sao varios os artistas que realizaram producoes,
em principio inclassifiaveis, que acabam, hoje, contidos nessa classificacao de
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livro-objeto como se pode lembrar de O Livro da criagdo (1959-1960), de Lygia Pape,
assim como o Poemdbiles (1974), de Augusto de Campos e Julio Plaza. Este ultimo de
fundamental importancia para producao posterior nesta linhagem, seja dos mesmos
artistas — Augusto de Campos e Julio Plaza - com Caixa preta, (1975), seja de outros
que vao ajudar a compor nas décadas de 80 e 90 a historia dessa producao no Brasil.
Sem falar na producao de livros infantis, a qual, longe deste terreno, delineia uma
linha para a producao artistica infantil brasileira.

Mas se a zona limitrofe € pouco clara no rol desses conceitos, uma vez que se
esta nao s6 mais amadurecido e informado pelas questoes historicas e criticas que
envolvem esse terreno do livro de arte contemporaneo, parece que o avango tanto
da compreensao das obras quanto de seu aspecto tedrico tem elevado a designagao
“livro de artista” ao grau de categoria, de modo a apreender as demais designacoes
como especificidades dessa categoria maior. De funcionalidade mais ampla que a
denominacao “livro-objeto”, embora ndo se exclua desse a sua qualidade de experi-
mentacao artistica, os “livros de artista buscam além do campo da arte, uma relacao
com a comunicacao visual e verbal. Contudo, como bem lembra Silveira (2013: 32),0
uso se consolida, mas “nao deveria liberar o artista, o critico e o pesquisador do uso
de palavras mais precisas quando esse for o caso”.

No caso da literatura e suas fronteiras com o livro de artista, ela, como espaco
aberto a memdria e ao imaginario, mostra, na contemporaneidade, sua potenciali-
dade relacional com as diferentes linguagens, integrando-se forma-Llivro e litera-
tura. No caso brasileiro, € de se ressaltar o olhar a frente de poetas visuais que, em
meados do século XX, vincularam poesia e plastica e configuraram uma forma para
a visualidade brasileira, cujas repercussoes ainda sao sentidas. Isto sem falar do
movimento antropofagico, cujas raizes sao perceptiveis na construcao dessa forma
de visualidade. Nos anos de 1960 e 1970, principalmente, como redimensionar a
producao artistica diante da industria cultural. Tomando a palavra como composi-
¢ao, integrando poesia e imagem, relacionando codigos e signos, propicia cada vez
mais o surgimento de um livro ressignificado, quer o livro-objeto, quer o de natureza
mais ampla, o livro de artista.

Um de seus efeitos recai com for¢a sobre a recepgao. A leitura nao gera sentido
estratificado, mas abre-se para uma reeducacao perceptiva, que esta muito além do
entretenimento. Longe do utilitarismo imediato, a diversidade d